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APELLIDOS Y NOMBRES COMPLETOS 

ORIGINAL: SUPERINTENDENCIA DE COMPAÑIAS 
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CEDULA, RUC, O PASAPORTE 

calificada como Nacional 
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Representaciones 

FERALEX CIA. Ltda. 
R. U. C” 1790766047-001 Quito, 18 de Marzo, 2005 

ECUADOR 

SEWARD 
INSTRUMENTAL 

ASESORIA 

MERCADEO 

DISTRIBUCION 

EXPORTACIONES 

IMPORTACIONES 

QUIRURGICAS 

INFORME A LOS SOCIOS DEL EJERCICIO FISCAL 
AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2004 

Habiendo revisado los cinco últimos balances, podemos colegir que la 
situación no ha cambiado mucho por la inestabilidad económica, la 
gran competencia de otras distribuidoras y sobretodo nuestros 
fabricantes que han desarrollado políticas de ventas y captación de 
mercado muy agresivas. Esto hace que aún teniendo excelentes 
productos, con un buen servicio de post-venta; no logremos los 
resultados de todos esperados y la intención del fabricante es ganar a 
como de lugar la ventas y a cualquier costo. 

Teniendo en cuenta que estamos ante un gobierno que ha tenido 
traspiés, y que debe cumplir con el compromiso por el cual fue electo, 
tendremos que esperar a las nuevas autoridades y ver que se puede 
hacer en el país. 

Como insistimos primeramente, no nos daremos por vencidos, 

estamos examinando otras oportunidades y productos para volver al 
mercado que tanto conocemos. 

ntamente, 

Gonzalo Durant Caballero 

Representante Legal y 
Gerente General 

 


