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Creamos un sabor...

food

de Compafiias y los Estatulos de la Empresa, doy cumplimiento y pongo en

nforme de Gerencia respeclo a lo ejecutado durante el afio 2016

=0 & 370 Z07% pese a las tendencias y faclores micro y macro econdmicas generadas en el pais durante el

presa logro generar resultados positivos aunque no de gran valor,

La situacion econdmica del pais ha influido directamente para que los resultados no sean los esperados debido a la
crisis economica por la cual atravesamos, razon por la cual los clientes directamente relacionados con nosolros no

fueron los que se esperaban recibir por los nivéles bajo de efectivo que mantenian,

Los costos de bebidas y alimentos se mantuvieron dentro del estandar definido en las recetas (36%), sin embargo
los gastos en némina superaron los presupuestos previstos y se mantuvieron por encima del 42% durante todo el
gjercicio economico. Esto se debe a los altos sueldos que se fijaron al personal al inicio de la contratacion de los
mismos asi como también la aita rotacion que se tuvo durante el afio.

A continuacion se detalla los puntos mas relevantes de fa gestion administrativa realizada durante el afio

1.- PRODUCCION Y VENTAS: Las ventas disminuyeron tuvieron un incremento en relacién a su periodo

ero esto se debe a |a apertura de la nueva linea “CHARLIES 'STEAK AND BURGUER", las ventas denvadas de

mantenido dentro del promedio por lo gue en este aspecto ha se ha reflejado una obssrvacion o algo
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e produccion las matenas primas fueron incrementandose paulatinamente en el transcurso del afio,
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Creamos u S:e e 10G% 0 punic en el cual los margenes de utilidad no se vean afectados significativamente sin

= persona, se sugiere un cambio folal en fa politica de conliratacion del area de servicio (cocina),

22000 2 Qus su rofacion &5 excasiva y esio genera flujos de efectivo constantes, los cuales no pueden ser cubiertos
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imediata, adicional se ha podido apreciar que la calidad asi como en la presentacion de los platos en
serios casos se ha visto afectada considerablemente la cual repercute en la afluencia de gente a los locales y por

nde =n los resultados econdmicos de la empresa.
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2.- COMERCIALIZACION: Se suscribieron varios contratos y canjes de publicidad para dinamizar la gestion de
ventas, sin embargo las acciones tomadas no fueron tan relevantes debido a que no contribuyeron en gran medida
al incremento de las ventas. También la gestion de ventas del area de marketing no fue la mas eficaz por lo que se

decidio suprimir esta area al principio del presente afo,

3- FINANCIERO: Los Estados Financieros han sido presentados oportunamente, dando cumplimiento a los
requerimientos legales vigentes y acorde a lo normativa vigente NIIF PYMES.

4.- SOCIETARIO: Se han tomado las medidas necesarias para mantener al dia el control de Libros Sociales de la
Compafiia y el cumplimiento de obligacionesicon el Servicio de Rentas Internas , la Superintendencia de Compafiias
y el Ministerio de Trabajo, asi como con todos los organismos de control pertinentes.

Estos son los aspeclos destacados de SISAY FOOD S.A. que tienen relacion al desenvolvimiento de la empresa,

Cualquier duda o tipo de informacion requerida, estoy presto a satisfacerla.

Atentamente,

Bf Luis Eduardo Lépez Kiu
/" GERENTE GENERAL/
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