
INFORME DE LA ADMINISTRACION 

A LA JUNTA GENERAL DE ACCIONISTAS DE 

PERUPISAG S.A. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Señores Accionistas. 

Para mí es satisfactorio presentar a ustedes, en los términos previstos por la legislación 

vigente, el informe de gestión de la Compañía PERUPISAG S.A.Por el ejercicio terminado 2017. 

Nuestra actividad y desarrollo en el área comercial se encuentra en un entorno cambiante y 

con dinámica propia, que se caracteriza no solo por las particularidades de la economía 

nacional que se ven afectadas por los sucesos que acontecen tanto al interior como en el 

exterior, sino por la naturaleza propia del comercio y la normatividad aplicable. 

Es por ello que con eí propósito de informar a ustedes sobre el curso de la Compañía en el año 

2017 y los aspectos sustantivos que son previsibles para el 2018, desarrollé los aspectos más 

destacables y que presento acontinuación: 

ENTORNO EXTERIOR 

América Latina, percibe perspectivas de economías más avanzadas para 2017-2018 que 

mejorarían considerablemente. Para el FMl, los pronósticos de crecimiento mundial se sitúan 

en el 3,6 para 2017 y 3,7% para 2018. 

De manera que la región, se ha favorecido por la mejora de un entorno externo más favorable 

que ayuda a la recuperación. La demanda mundial está fortaleciéndose y las condiciones 

financieras internacionales son más laxas, que también benefician. 

Por todo lo cual, la economía latinoamericana registro en 2017 un aumento del 1,2% y para 

2018 las proyecciones apuntan a un 1,9% (FMI. Las Américas, octubre 2017). Ahora bien, 

riesgos políticos e incertidumbre planean sobre 2018, debido a las elecciones que se llevarán 

a cabo en varios países durante los próximos 12 a 18 meses. Un riesgo clave, de 

incertidumbre que existe sobre la orientación política que se adoptaría después de Jas 

elecciones. En particular, el riesgo de que se adopten agendas populistas y se retroceda en las 

reformas y en el ajuste en curso, podría reducir el optimismo y la naciente recuperación 

económica. 



ENTORNO ECONOMICO DEL PAIS zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Eí Fuiiuu MuiieLdiio i i iLe i i id Liu i id í (Pivíi)  l e v i b ú ai aÍ¿a ía^ previsíuiit ib ue c i e Li u i i e u l u para 

var ios países de la región entre ellos nuestro país "Ecuador" cuyo Producto In terno Br u to 

( P iB) llegar ía a fi n de año al 2 ,2%, es decir  1.6 puntos más que lo est imado in icia lmente. 

El organismo in ternacional p revé que Amér ica Lat ina cier re 2018 con un crecimiento del 

1,9%, es decir  un compor tamiento mejor al registrado en 2017 que llegó al 1 ,3%. A decir  del 

organismo, ia región acelerará progresivamente su ascenso ya que para 2019 pr oyecta 

a lcanzar un 2,6 %. 

En tanto que la Gerente del Banco Central del Ecuador, Ver ón ica Ar tola, afirmó que este año el 

país super ará la previsión in icial de crecimiento situada en 1,5%. La asp ir ación es cer r ar la 

gest ión, en 2 0 2 1, con un crecimiento del 4%. 

Cifr as que son alentadoras y se espera la react ivación e incent ivo empr esar ial para mejora de 

capitales en todo el entorno comercia l. 

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS 

•  La Compañía cer ró sus Estados Financier os con pér d ida 

•  La Compañía cer ró un punto de venta para r educir costos de ar r iendo. 

•  La recesión económica del país y la fuer te competencia de venta de ropa por catálogo 

d isminuyo sign ificat ivamente las ventas 

•  Los inventar io t ienen rotación de acuerdo a la temporada y al in icio del catálogo 

•  La Compañía no posee pr éstamos con inst ituciones bancadas. 

•  La Compañía mant iene pasivos con proveedores a mediano plazo 

•  La Compañía no t iene n ingún lit igi o o demanda por ter cer os 

PERSPECTIVAS PARA EL AÑO 2 0 1 8 

Nuestro desar r ollo va enmarcado a la venta de puer ta a puer ta y deseamos potencializar 

nuestro crecimiento con un nuevo p ian de marl<eting vis ionar io donde nuest ras prendas sean 

vendidas en redes sociales y entrega inmediata. 

Dentro de nuesti-a p lanificación de ventas también tenemos contemplado llegar aquellas 

p r ovincias para hacer conocer nuest ra marca con un equipo de ventas capacitado que nos 

per m ita el desar roUoy ampliación de líderes que pr omuevan la ven ta. 


