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1.2 - CUMM IAIENTD BE OISPOSICIONES DF LA JLRTA GIHERAL ¥ L DIBECTORE: Fn esfe punto o
directorio anteriar establecid un cronograma de trabajo, lastimosamentio b rrpeeen Tuv Un ree e v siis
actividades, va que donirw del mismo no hubo scueidos en varios de tos objetivos, pose o osts a empros

contings trabajando v cumpliendo con los cantratos firmados con distintos dientes

13- INEQRMACKEN DL HICHOS EETHACEIINARIOS PRODUCHIOS DURARTE El EJERCHAC (AMBITOS
ADMINISTRATIVO, LABQRAL Y | EGAL): En la parte socletaria la empresa, esta cambio de socios quedanda &l
paquete accionario dnicamente con el 5r. Juan Carlos Castillo Aulestia, quien & partir de este periodo es
progietario de as 450 aceionas de fa comp ania,

1.4~ SITUACION DF LA COMPARIA AL CIERRE DEL PERIONO: Comparanda los periodos 2010y 2011 pademos
abservas un incremento del efectivo en bancos de 2M a 5M, tarnbién ur incremento de inventarios 720 a
46M, en la provisiin de incobrables, en ventas die 162M & 191M.

fese a que la utilidad reflejada en e! afio 2011 s de 90 versus 16M en el afia 2010 podria tomarse COmMo LN
retrocesa, este no es tal va que debemos revisar que las ventas par nuestros servicios se incrementaion de
1620 2 1910 mas tenemos compras de activas, espedialmente equipos de computacion,

5. PROPUESTA SOBRE EL DESTING DE LAS UTILDADES: Consolidar una cuenta con las utilidades mismas
gue nos va a permitii tener liquider debido a que al ser proveedores del cstade, el pago @ redibic es
aproximadamente a 60 dias, entre stapa y etapa de cads uno de of cumplimento de los contratos v entrega
de los mismas. Una ver recaudados estos valores deberian reinvertirse en algiin activa como oficinas yfo

vehiculos propios.

1.6.- RECOMENDACIONES SOBRE POLITICAS Y ESTRATEGIAS PARA FL SIGUIENTE FIERCICITY FCONOMICO:
Debemos continuar con el mercadeo establecido, e identificar el mercado al que vamos a atacar ya que
estar concenlrados nuestros esfuerzos con el estada, es prasible que descuidemos nvestra base de clientes,
misma que se deberia mantener a traves de call center,

7. CHMPLIMIENTOD DE NORMAS SOBRE PROPICDAD INTELECTUAL: Pese a gque N manejamos venta de
productos terminados, pUes SOmos URE eMpress proveedora de servicios, en caso de necesitar implementar
este tipo de normas haremos los tramites respectivos en el [EPL
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