infarme de Gerencis gfio 2014

sefiores acconistas de [ empresa Nutrivital S.A. por el presente pongo a so
considerclén el Informe de gerencia de la compafiia correspondient= al afio 2014,

1, D petato de situscien (MENCiErs

Al'31 de diciembre del 2014, Nutrivital 5.A. tuvo tna inversitn de activos totales de 53
7832207 01 distribuldos éntre 44.5% de activas corrlentss y 55,4% de actvos nno
cordentes. Al afio 2013 la Imversidn en activos totales fue de T'650'377 35 distribuidas
1 26% de activo corriente y 72% de active no corriente.

50 ha invertido en mejorar el sistema BPM y HACCP, para lo cual se ha implomentado
capacitaciones y mejoras en la infraestructura, llogande a obtener un certificado de BI'M
del ARCSA, institucidn regulatoria del estado.

Secontingd con la implementscidn del sistema ERP, consigulendo asesoramiento experto
de un consultor con mucha experiencia; lo cual ha Mevado a wna mefora conbinua en su
utilizacion.

Se contimm con el proyecto de inversitn en el montaje ¥ arrengue de b magquinarta UHT,
una vez adquiridas las maguinarias de empacado, para o cual se tiens planificado invertir
en los siguientes afios,

Las cuentas por cobrar de la empresa en el 2014 fueron de LSS 1.775.644,63 a diferencia
del 2013 que llegaron o un valor de 924.566,94. Fsta diferencia se da por diferentes
periodos de plazo en #] gue se ejecotan los contratos con el estado.

Las cuentas por pagar por politica de la empresa s& mantlenen en un plazo mayoral de
las cusntas par cobrar, por lo que se ha mantenido el equilibrio logrado en afios
anieriores.

3 Dol esiads Ao peedides v ganancias

Log ingresos del sfio 2014 fucron de USS 4°228'424,96, com un total de costos y gastos de
US$ 3'279'689.99, Los ingresos de vents de 2013 alcamzaron los USS 5'209'633.24, Los
costos de ventas y producciin alcamearon los USD 5'179°407.81.  Se puede ver una
reduccitn de los costos, sumentando €] margen bruto, La utilldad netn de este periodo es
de US$ 15.858,98 1a cus] disminoyd del afio anterior debido & las inversiones que se ha
hecha, las cuales permiten una mejors en la ventaja competitiva de la empresa para los
siguientes afios.
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Conclusionss

En conclusidn, se puede ver daramente que s¢ mantiene el curso de lo planificado con izs
Inversiones ¥ se pusde mantemer una constante reduccidn de costos. Se tone una
estrategla mas clars de que productos ¥ mercados debemos apuntar en los siguientes
afos, priorizando mercados de alimentos nutritives y de alto valor agrugado.

Las objetivos que se esperan cumplir para los proximaos aflos estin basades en ia
tendencls mundial de los alimentos gue dens una grun demanda que aleanza los miles de
millones de ddlares.

Nutrivital tlene ciaros objetivos de ingresar & estos mercados en palses como Estados
linidos, Europa ¥ Latinoamérica. El control de costos y la mejora continua reflejarin
mejores rasultados en los proximos sfios.
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