
    

Quito, 3 de Marto del 2015 
Expediente SC No. 161110 

Señores Sodio». 

En cumplimiento con las disposiciones legales y estatutarias, me permito presentar ante Ustedes el 
Informe de la Gerencia General correspondiente al ejerciclo fimanciero y fiscal de la compañía 
SMARTPARTNERS INFORMACIÓN ESTRATÉGICA CIA. LTDA, por elaño terminado al 31 de diciembre del 
2034. 

1. DIRECCIONAMIENTO ESTRATÉGICO 

En función al Plan Estratégico 2013 — 2015 de Smartartrers Cia. Ltda el cual fue alineado al 
Direccionamiento Estratégico del grupo empresarial lAG Group, donde se ratifica una 

potenciación de las demás empresas de grupo, por tanto la facturación de Smart Partners Cía. 
Ltda, muestra una tendencia decrecente, a saber ls lineamientos generales 

  

+ Reducción de la oferta de productos y servicos, concentrádose especificamente en a 
provisión de software gerencial SmartSof, através del arrendamiento mensual. 

+ Concentración dela gestión comercial en función del producto y servico que otertará 
Smartpariers ia, Ltda 

* Reducción de costos y gastos en todas ls áreas de la Organización 

2. SITUACIÓN GENERAL 

A comtnuación presento a Ustedes un análisis de los resultados financieros y operativos, 
obtenidos por SMARTPARTNERS INFORMACIÓN ESTRATÉGICA CÍA. LTDA. a 31 de diciembre del 
2014.



Ingresos: 

Las Ventas en el año 2014, fueron de $42.870; esto bisicamente responde a a facturación alos 
lentes con contratos amados desde el año 2012. Mostrando una disminución en referencia al 
año aneir, debido a la limitación de oferta de productos ysenvcos 

  

Costos y Gastos: 

En el año 2014, el porcentaje de costos y gastos versus los ingresos fueron similares los años 
anteriores, es decir el 88% aproximadamente, básicamente porque la organiación debió 
«contratar a varios proveedores para cumplir con los compromisos y pazos adquiridos en los 
proyectos. 

Resultados: 

Como resultado del cre delas operaciones financieras 31 de Diciembre del 2014, a empresa 
obtuvo utiidad, debido ala salida de un colaborador del área operatva 

.- CONCLUSIÓN 

Smartartners está en proceso de crecimiento en el mercado, el reto para el año 2015 es 
Tortalecer la gestión estratégica y comercial, para alcanzar mejores niveles de participación, 
concentrándose especificamente en promover y potenciar el producto / servi definido en 
la propuesta de valor 

  

Finalmente agradezco alos socios de empresa, por la confianza depositada en mi, por lo que 
ratico el compromso para cumpli con las metas planteadas. De Igual. manera, 
agradecimiento a los colaboradores de la compañía, quienes con su esfuerto y dedicación 

personal, han hecho posible obtener ls resultados presentados. 

    
  

  

Atentamente, 
[ >) s PARTNERS 

lo 1, | y SMART emitancuime 
(AP RUC 1792171206001 
Gabriela Paredes C 

Gerente General 
SMARTPARTNERS INFORMACIÓN ESTRATÉGICA CÍA, LTDA.
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