
Y ON. 1019 
Quo; 28deFabreo e 2020. 
Estimados Socios AgrcienagrCia La 

Demi corsideraciones: 
Nuevamente es motto de profunda satisfacción; poder presentar ante la Junta de Accionistas, 
Ímlinforme de gestión y balances por al periodo comprendido ente enero y iciembre del 2019. 
Han pasado 5 años desde que Ustedes depositaron su confanza en mi para difiir la Cía in 
duda hasido un camino muy enriquecedor, tanto en o personal como en o profesional, lo cual 
disfruto ala a día. Quisiera reterarles mi agradecimiento, por su apoyo permanente, 

  

Entrando al análs; o relevante es que volvimos a crecer, el 2019 marcamos un nuevo récord! 
histórico de ventas para la Compañía. Venimos un 11% más respecto al 2018, recordando que 
es crecmiento na sido sosteniao los ÚnImOS af; 2015 (+20), 2016 (1125) 2027 (439%), 

2018 (42%), 2019 (+23%), 
A continuación hago un resumen delas principales actividades desarrolacas en el 2019: 

> ASCde ventas por producto: 6 productos concentraron el 73% de las ventas; ChorophA 
(AS) C2W (13%); Bloom (12%; Quite Triple (12%): € Turbo (229), Viral (1059. 

Y Lasigulente tabla muestra el detal e las ventas por producto, su composición dentro 
el total y una comparativa vee 2018. 

> Proyeccióndeventas 2020; mantener loque hemos alcanzado noserá tarestácihemos 
tenido un lemo inicio de ano (5136 mi ene-eo),sín embargo esperamos que 
consolide algunos negocios que tenemos en la mira y que están bien avanzados en su 
negociación, por ejemplo: Agrisum y Agrovitoria con más productos; primeras ventas 
en nuevos clientes: San Francisco, La Frutia, El Pedregal, Agroyvide, Austrofood, 
Tessacorp,entretros. En resumen, se proyecta un Incremento del 5% respecto al 2019, 

  

  

  
  

      

repartidos de a siguiente forma: 

PROVEEDOR PROYECCION 2020] 
speR 57600 
Exa. Ss 300 

ISIOCAS Ss 150 
[Total general $ 1320000 

¡Shueción con Proveedores 

Diger: en cuanto ventas, el 2019 certamos un 13% arriba respecto al 2018, pesando de $608 
mila $687 mi. 
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>. Huevo imagen: en oct19 niiamos un proyecto de posicionamiento de "marca" de a 
Cl (branding, quelo que busca es atraer clientes (Lead Generation), 2 través de las 

nuevas herramientas de marketing disponibles en a actualidad, Han sido algunas horas. 
e trabajo, empezamos de cer, desde generar n nuevo logo, modificar nuestra página 
web, generar contenido en todas las redes sociale, emaling, ec, Hemos tenido buenos. 
comentarios y segulremos con el proyecto en el 2020. Contamos con la asesoría 

permanente de la Ca VHS, experta en estos temas, Eta asesoría nos cuesta 5700 por 

  

> Capacitación l persona! htimos varios cursos de desarollo y capackación: Setema de 
Ventas, Neuroventas, Team Buling, Bodegas, Logística y Seguridad Industrial, Manejo 
de clima en invemadero, Fisidogia de la planta y ferización para potenciar 
rendimiento: total Inversión de 56.4 mi. 

RESULTADO 2019 
Adjunto a este informe encontrarán el Estado de Resultados y Balance General. A disposición 
para aciara cualquier detal. 

Principales comentarios: 
) Vilidad del ejercicio antes de Impuestos = $72.536 o que significa un incremento del 
166 respecto al 2018 (562338). 

> Monto a repartir a trabajadores = $10.390, Un 16% más respecto al 2018 (59.353) 
> Montacorrespondiente al pago de Impuesto ala renta $15.44 16% más que el 2018 

81324. 
> Las Cuentas por Cobrar rondan los usd 5350 mi, las mismas que tienen un plazo de 0- 

30 dias, aproximadamente 33 veces el promedio mensual de ventas. Tema dif la 
recuperación de cartera, problema del sector 

> Las Cuentas por Pagar a Proveedores Estrajeros son usd $190 mil Dicho monto está 
¡dentro delos plazos negociados. 

+ vesurmoo nat edo es buen resunado del año, velando porlos intereses e os oc 
y la Compañía, y sn que se vea afectada la liquidez de la misma; propongo repartir 
úividendos alos Soros por un monto total de usd 545 ml (un 50% más que el año 
pasado): quedando el resultado final de la siguente manera: 

  

  

  
  
  
  
  

  

  
        

CONCEPTO. MONTO 
[UTILIDAD NETA 7536 
[19% TRABAJADORES $ tass0 

[UTILIDADES ANTES DE IMPUESTO ET 
[25% IMPUESTO A LA RENTA Sa 
[TLLDAD DESPUES DE IMPUESTOS Y TRABAJADORES | $ 46.243 
MONTO A REPARTIR A SOCIOS $ 5000 
[SALDO A REVERTIR, 512 
  

sr a 
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hlorophy (28%): Bloom (21%) Vital (18%) y Alghum (11%), fueron los principales productos de 
la línea. Juntos sumaron el 77% del total de la venta de este proveedor. Tenemos buenas. 

expectativas decrecimiento con la nea orgánica Snerg, Calcio, Magnesio, Manganeso. 

Los pivcipals cents Disper fueron: Agrovitoria (23%) Grupo La Vitoria (149) Mae (139) 
Terrasol (12%): Productivacorp (10%); Dursexporta (6%). 
Entotal fueron 22 Tm de productos Diper vendisas el 2019. 
El 2019 nos Vbltó el proveedor 2 veces, una de elas el Gte Técnico Pablo Bseza, con quien 
visitamos algunos cultivos: fores, pa, papaya, banano, cacao, mango Hicimos también un 

lamzariento de la línea en a provincia de El Oro con buena asistencia de produetores locales 

Para el 2020, el proveedor nos asignó un monto de $7 mil euros para utitzarios en promeción, 
sarrollo y marietin, 

También tenemos apoyo del proveedor para levar a un nuevo grupo de ciemtes a visitarla 
Planta en may“2020, Serán otros respecto al Último viaje: Agrisum, Tessacorp, Duraexporta, 
Aronlatona, entro otros 

Kekldl: respecto a ventas; enel 2019 crecimos un 4% respecto al 2018, pasando de usd $265 
mia usd $379 mi 

Las turas C2WyCTurbo están entre los productos más vendidos, 13%; y 13% respectivomente. 
Los clentes principales en esta lnea fueron: Mate (71%), Invadeica (9%), Espovelesa (5%), 
Agroferlantes (5%), Grupo Jara (4%). 
local el proveedor con mayor crecimiento el 2019; un 22%, pasendo de $157 mila 5192 mi. 
E quite triple experimentó un aumento de 42% respecto al 2018. Vendimos aprox 120n de 

este producto, 
Los principales clentes en esta línea fueron: Grupo La Victoria (48%), Agrogana (25%), Mate 
(20%). E 2019 vendimos 14 tmde esta nea. 

> Ensayos y soporte écnic; de productos en varios cultivos: l 2013 hicimos 28 ensayos 
en 20 lentes, 16 con productos Disper, 3 on Kektl, £ con Biocab, usd $3.0 mi en 
productos y und $ 6,3 mi como asesoramiento rien, Está a deposición ro 
Información de sopor. 

> Presencia en ferias y eventos: estuvimos presentas en los siguientes evento: Cumbre: 
mundial de banano (abr=9), Congreso intemacional de baneno Miami (may-15) 
Simposio Internacional de Fusarium RAT (sep-15), Congreso Mundial de loestimulación 
Barcelona (nov-19). 
Partlcipamos con stand en as siguientes eras; Congreso Ecuatoriano de papa (un-19) 
Simposio ntemaciona de Fitopatología USFA (ago-19), Agr oct-15).Foro Bananero. 
loct-19), Sor (now-19). 
Total inversión dela en estas actvidades = usd $20,7 mi 
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