INFORME DE GESTION POR EL EJERCICIO ECONOMICO ANO 2018

Quito Marzo 28 de 2019

Sefores Acclonistas
JARDIN VERDE PJV 5.4,

Cumpliendo con las disposiciones de la ley de compadiias, #n mi calidad de Gerente
General y Representante Legal . pongo a la consideracion de la Junta General de
Acciornistas, & informe de gestion de las aclividades gque s realizaron durante &l
periodo comprendido entre o 1ero de enaro al 31 de diciembre del 2018,

SITUACION JURIDICA. -

Jardin Verde &s una sociedad constituida bajo las normas de legalidad establecidas en
el Pais por la superintendencia de compafilas, desde & aflo 2008, ejarciendo como
actividad principal la produccitn, imporacion, exporiacion, compra, venta, distribucian,
empague, cansighacion, represantacion y comerciallzacion de produgtos agricolas y
bebidas de todo tipo en estado natural elsborados y semielaborados , para consumo
humano y animal La compafiia tamblén esis capacitads psra represeniar a ofras
personas naturales o juridicas. nalurales o extranjeras en ejercer como agente o
distnbuidor y ademas de asociarse a olras personas naturales o juridicas para realizar
tode tipo de actividades o acuerdoes contratados y permilides por las layes ecualorianas.

SITUACION ADMINISTRATIVA.-

Jardin Verde esth comprometdo con esténdares de calidad, salud, seguridad y medio
ambilente en cada uno de los procesocs productivos que desamollamos dentro y fuera de
nuestras instalaciones.

Contamos con lodos los permisos de reguiscidn sanitaria de nuesiros producics
avalados y cerificados por el organismo de control ARCSA.

Durants o transcurso del afio 2018 Jardin Verda desarrolio nuevos productos que
luvieron un  gran pmﬁmmudﬁmmummuﬁmgumﬂmmmm
presentaciones “La original y Jalapefio °, adiclonal a nuevos productos en encurtidos
como pimientos, jatapefios y paimitos,



Cantro ga fa linea de congelados reafizamos el lanzamienio & introduccidn de nuevos
sabores Light en nuesiros helados Green Garden con los sabores de vainilla y
chocolate.

Iniciamos con la campana apoyemos el medio ambiente @ través de los medios digitaies
como son las redes sociales en Facebook, Instagram, Pinterex, impulsando y
promoviendo ¢l uso de los empaques verdes, los cuales esiamos usando en nuesiros
producios de la linea de empacados. Continuamos adiclonalments con &l auspicio de
uno de los equipos lideres en &l fulbal de nuesiro pals como es el Indepandiente del
Valle, y la presencia en campafas publicitarias con vayas en los: diferenles centros
comarciales dentro de las principales cludades del Ecuador comao son Quito y Guayaguil.

Jardin verde se esfuerza por que cada dia tengamos un senicio que satisfaga las
necesidades de nuestros clientes tanto internos como externos, generamos lazos de
confianza con nuesiros proveedores, apoyandoles con capacitacion en priclicas de
mejoras de calidad y disciplina en e Sempo de eniréga de producios, que se tenga
presants la importancia del justo a tiempo por ser productos que demandan una alta
rotacion en el mercado al menor llempo posible. Esto ha permitido que la empresa sea
galardenada con nombramientos y reconocimientos por sar & mejor proveedor de uno
din nuestros clientes principales come es Corporacién Favarita, Este reconocimiento y
pramiasion fue publicado en la revista Supermaxi y en el diario Lideres, donde pudimos
observar la enlrevista por parle de esla Gerencia an donde se destaca el constante
crecimiento de nuestra compafila y que apoya al crecimiento de nuestros chentes y
proveedores.

Gracias a estos raconocimientos durante el afio 2018 Jardin Verde incremento su
posicionamiento de marca en @l mercado permitido el crecimiento de uno de nueastros
canales (Canal Horeca ), en un 50% en telacion a las ventas reafizadas en ol 2017,
pasando en & 2018 a unas ventas anusles de USDS68E.000

Jardin verde durants 2l afio 2018 inicio una etapa de reestructuracion adminisirativa con
el objato de fortalecer y controlar el crecimiento constate de la compadia, adiclonal a la
adquisicion de un nuevo sistema ERP, con el cual buscamos mantaner la informacion

da forma mas precisa y oportuna

PANORAMA ECONOMICO DEL ECUADOR

Durante los prosamos dos o tres afos, la clase media en el mundo puede crecer en 3000
millones de personas, la poblacion total superard los 7 700 millones de habitantes y
hasta el 2020, en Ecusdor tendrd mas de 17 millones de habitantes. Ese panorama
global y local abre muchas posibilidades para atender la demanda de alimentos y es all
donde deberia apuntarse |a estralegia de produccion agroalimentaria de los palses con
vocacion en esle segmento econdmico.



ISITUACION ECONOMICA.-

Nuestros clisntes son compafilas ecuatorianas, y nuestro ingreso ee representa
principalmente con las cadenas de supsrmercados, entro los mas principales lenemos
Corporacion Favorita, Coral Hipermercados. Santa Mana, Tia, lines de Hoteles y
restaurantes ubicados en la ciudad de Quito, a quienes brindamos productos con calidad
y &l sarvicio de justo a tlempo, cumpliendo con los estindares y normas de calidad
exigidos por cada uno de ellos

MARGEN OPERATIVD
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Los ingresos aperacionales para el afio 2018 fusron de USD '$ 6.052 474 24, los cuales
representan un incremento dal 8% frepte al afo anterior, lo que indica una buena gestion
comercial, los costos del mismo perlodo s incrementaron un 22% ya que aumentao los
costos de adguisicion de matera prima y mano de obra directa por la reestructuracian
de la planta (sallda @ ingreso de nuevo personal en jefatura de produccidn y calidad).
Con esto se denola una reduccion en &l margen de menos § punios porcentuales en
relacion al affo inmediatamants anterior pasando del 26% en el 2017 al 17% en el 2018
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El incrementio en los olros ingresos operacionaias y la reduccion dal 5% en los gaslos
generales permitieron que el cierre del ejercicio fiscal fuese un resultado positivo

recuperanda parte de la pérdida del 2017, pasando de una perdida de $-148.727.50 a
una utiiidad an al 2018 de $ 88.708 68, Deniro de esla reduccion de gaslos cabe

destacar que se efectud una mejora en el control y causacion de los gastos no
deducibles y en |los gastos inancisres del 20%



La inflacién para el 2018, cermo en & 0.27%, presentando una recuperacion frenie a
diciembre del 2017 cuande s& ublod en -0.20%. Al analizar log valores de inflacitn anual
do los palses de |a Comunidad Andina de Maciones v Mercada Comun del Sur
(Mercosur), ef INEC muestra que Ecuador se encuenira por debajo del promedio

Desde e 31 de dicembre del 2018, y hasta la fecha de! informe, no han existido evenios
que llegaren a cambiar la clasificacion y valores de los estados financiercs presentados
a 31 de diciembre de 2018.

Pongo a consideracion da= los sefiores Accionistas el presente informa de gestion,
dejando en constancia &l agradecimienio a todas las personas que de una u otra forma
colaboraron con los resultados de la empresa




