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CONSTITUCIONDE LA
COMPANIA“DINAMIATRADE S.A.”

Otorgan:
MAGDA ELIZABETH ESPINOSA VALENCIA
SARA GABRIELA CIFUENTES ESPINOSA

CUANTIA: USD $1'823.906,00
DI 3 COPIAS-J.C.

Republica’del Ecuador, hoy Vg mte y cuatro de Jumo del dos mﬂ ‘

En la c;dﬁ!/de tho Distrito Metropolitano, capital de la

~ocho, ante mi, Doctor SE ASTIAN VALDIVIESO CUEVA
V’Notarlo Vlgesmlo Cuarto de este camén comparecen al
otorgamlento y suscripeidn de este mstrumento pablico, y a la
constitucién de la compailia la sefiora MAGDA ELIZABETH
- ESPINOSA VALENCIA vy la senonta SARA GABRIELA
N VALEN
CIFUENTES ESPINOSA; por sus propios y personaies derechos.
T LNUSA,

Los comparecientes son de nacionalidad ecuatoriana, mayores de

edad, divorciada la primera y soltera la segunda y domiciliadas en

esta ciudad de Quito, a quienes de conocer doy fe; y dicen: que

elevan a escritura pablica la minuta que me presentan: SENOR
NOTARIO: En el registro de escrituras publicas del Protocolo a
su -cargo sirvase incorporar la siguiente constitucidon de Compafiia
Andénima al tenor de las siguientes clausulas: PRIMERA:
COMPARECIENTES.- Comparecen al otorgamiento vy
suscripcion de este mstrumento publico, y a la constitucion de la

compaifiia la sefiora \““MAGDA ELIZABETH ESPIN
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VALENCIA vy la sefiorita SARA GABRIELA CIFUENTES
ESPINOSA; por sus propios vy personales derechos. Los
comparecientes son de nacionalidad ecuatoriana, mayores de edad,
divorciada la primera vy soltera la segunda v domiciliadas en esta
ciudad de  Quito. SEGUNDA: VOLUNTAD DE
ASOCIACION.- Los comparecientes declaran su voluntad de
fundar y constituir una Compafiia Anonima, mediante el presente
acto de constitucion simultanea y con sujecion a todas y cada una
de las clausulas de este contrato. TERCERA: ESTATUTO
SOCIAL DE LA COMPANIA.- CAPITULO PRIMERG:
Denominacion, Nacionalidad, Domicilio, Duracion y Objeto.-
ARTICULO PRIMERO: DENOMINACION.- La compaiiia se
denominaré ’DENAMIATRADE S.A. y se regira pof las leyes de la
Republica deik “écuador, especialmente por la Ley de Compaifiias
vigente y del presente Estatuto. ARTICULC SEGUNDO:
NACIONALIDAD.- La compafiia es de nacionalidad ecuatoriana.
ARTICULO ’.E“E;RCERG'é DOMICILIO.- Su domicilio principal
es la cmdaa de Quito, @,ﬁ’mvmc;a de Pichincha, Republica del
Ecuador, no obstante pod1a establecer sucursales o agencias;
establecimientos; locales; oficinas y representaciones en uno 0

varios lug,arﬁs dent“@ o fuera del pais. ARTICULQO CUARTO:

Db RA{H@N hi,fp’zazo de duracion de la compafiia es de oc‘nenta/

aflos comadosJ desde la fecha de inscripcion del contrato
constitutivo en gl Registro Mercantil. Este plazo podra ampliarse o
reducirse, st asi lo resolviere la Junta General, de conformidad con
la Ley y el presente Estatuto. ARTICULO QUINTO:
OBJETO.- La Compafiia tendrd por objeto, directamente o en

asociacién con terceros, la adquisicién, promocién, explotacion
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comerma;i agenc1am1ento transierencla franqulpla y licencia de
uso de derechos de propiedad ,,mdusma} tafes como invenciones
dibujos y modelos mdusmaie/ esquemas de trazado (fopografias)
de circuitos integrados; informacién no divulgada; secretos
comerciales e industriales; marcas de fabrica, de comercio, de
servicios y lemas comerciales; apariencias distintivas de los
negocios y establecimientos de Lomercio; nombres comerciales;
indicaciones geograficas; y en general cualquier ofra creacion

intelectual que se destine a un uso agricola, industrial o comercial.. |
La Compafiia adicionalmente prestard servicios de promocion,
administracién y gestiéon de negocios, a personas naturales o
juridicas, publicas o privadas, nacionales o extranjeras que se
dediquen a actividades industriales, comerciales y conexas. Para el
cabal cumplimiento de su ijéto, la COmpéﬁia podra celebrar y
ejecutar todos aquellos actos y contratos que, dentro del marco
legal, fueranf pertinentes, asi como conformar asociaciones,
consorcios y otros tipos de vinculaciones societarias y comerciales
permitidas por la Ley, y participar en cualquier proceso de -
negociacion  vinculado con  sus  actividades, incluyéndose
licitaciones publicas y privédas, nacionales e internacionales.

CAPITULO SEGUNDO: DEL CAPITAL Y DE LAS
ACCIONES: ARTICULO SEXTO.- CAPITAL.- El capital
Suscrifé es de UN MILLON OCHOCIENTOS VEINTE Y TRES
MIL NOVECIENTOS SEIS délaﬁes de los Estados Unidos de
América, d1v1d1do en UN MILLON OCHOCIENTOS VEINTE Y
TRES MIL NOVECIENTOS SEIS

cciones ordinarias v

nommaﬂvas de un dolar cada una. /Cada uno de los titulos o

certificados de acciones se emitiran con la firma del Presidente y




del Gerente General. CAPITULO TERCERO.- DE LA
ADMINISTRACION: ARTICULG SEPTIMO.- ORGANOS
'Y FUNCIONARIOS.- La Compafiia serd gobernada por la Junta
General de Accionistas y serd4 administrada por el Presidente y el
Gerente General. ARTICULO OCTAVO.- DE LA JUNTA
bENERALo- La Junta General constituye el méximo organismo
de la compafiia y se integra por los accionistas legalmente
convocados y reunidos. ARTICULO NOVENO. JUNTA
GENERAIL, ORDINARIAS Y EXTRAORDINARIAS Y
UNIVERSALES. Las sesiones de Junta General seran ordinarias,
extraordinarias y universales. Las ordinarias se reuniran, una vez por
afio, dentro de los tres primeros meses posteriores al cierre del
gjercicio econdmico y previa convocatoria hecha por el Gerente
General o por el Presidente, por la prensa, en uno de los diarios de
mayor circulacion en el domicilio priﬁcipai de la compafiia v con
ocho dias, por lo menos, de anticipacion al sefialado para que se
reuna la Junta. Para efectos del plazo, no se contaran el dia de la
publicacion ni el dia de realizacién de la Junta. Para su valida
mstalacion deberd estar presente, al menos, la mitad del capital
pagadq,‘ en primera convocatoria. En segimda convocatoria sé
mstalala cozzk la representacion del capital pagado asistente. Los
accionistéé ” A‘I.:)édrén acudir personalmente o  debidamente
representados, mediante carta poder o por cualquier otro medio
previsto en la Ley lLas Extraordinarias se reuniran, en cualquier
época del afio, previa convocatoria hecha por el Gerente General o el
Presidente, en la forma antes sefialada. De conformidad con el
articulo 238 de la Ley de Compaiiias, la Junta General puede

reunirse también en forma universal, y quedarda véalidamente
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constituida en cualquier tiempo y en cualquier lugar dentro del
territorio nacional, para tratar Cualquier asunto, siempre que esté
presente todo el capital pagadof/ los asistentes acepten por

unanimidad la celebracion de 1a Junta. Las 1esoluc10nes de la Junta

EX POTESTATE LEGIS

General de Accionistas se tomaran con el cmcuenta Yy uno por

c1ento del capn‘al pagado concurrente a la reunién y obhgaran a
todos los accionistas presentes, disidentes y ausentes, estuvieren o
no de acuerdo con dichas resoluciones, sin perjuicio del derecho de
oposicion previsto en la Ley de Compaiiias. ARTICULO
DECIMO.- ATRIBUCIONES Y DEBERES DE LA JUNTA
GENERAL.- Uno.- Designar y remover al Presidente vy al
Gerente General; quienes dlﬂlan tres anos en sus funciones y

podrén ser indefinidamente reeleg1dos y ﬁjaﬂes sus retribuciones.

Dos.- Nombrar los Comisarios y fijar sus retribuciones. Tres.-

Ejercer las facultades que la Ley sefiala como de su competencia |

privativa; Cuatro.- Aprobar cualquier reforma estatutaria. Cinco.-
Resolver acerca del reparto de utilidades. Seis.- Aprobar los
reglamentos internos y reformarlos e interpretar -en forma
obligatoria el presente Estatuto: Siete.- Conocer los informes sobre
la marcha y administracion de la empresa y resolver lo que fuere
del caso. Ocho.- Aprobar los balances y decidir sobre las
inversiones; reinversiones o reservas voluntarias que se estimaren

convenientes o necesarias. Nueve.- Resolver acerca de la escision,

fusion, transformacién, absorciéon, disolucidén anticipada y

liquidaciéon o reactivacién de la compafita. Diez.~ Autorizar los

montos hasta los cuales podrd comprometer a la compafiia el

Gerente General para actos y contratos necesarios en el

o
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atribuciones necesarias para resolver cualquier asunto relativo al
normal desenvolvimiento de la compafiia, asi como aquellas
establecidas en la Ley de Compafiias vigente y en el presente
Estatuto. CAPITULO CUARTO.- DEL PRESIDENTE
ARTICULO  DECIMO  PRIMERO.- REQUISITOS,
PERIODO, ATRIBUCIONES Y  DEBERES DEL
PRESIDENTE.- El Presidente sera elegido por la Junta General,
duraté en sus funciones tres afios y podra ser indefinidamente
reelegido y sus atribuci;)ﬁes N deberés, ademas de las prevista en la
Ley son las siguientes: Uno.- Presidir y dirigir las sesiones de la
Junta General de Accionistas.- Suscribir con el Secretario las Actas
de la Junta General. Tres.- Vigilar la marcha de la compafiia.
Cuatro.- Suscribir conjuntamente con el Gerente Geherai {os titulos
de acciones provisionales o definitivos Cinco.- Cuidar de la
gjecucion y del cumplimiento de la ley; del Estatuto, y de las
resoluciones de la Junta General. Seis.- Las demas facultades que
le otorgue la Ley, el Estatuto y aquelias que le otorgare la Junta
General. En caso de ausencia temporal o definitiva del Presidente,
lo subrogard el Gerente General hasta que el primero se
reincorpore a sus funciones; o hasta que la Junta General designe a
su reemplazo, segin el caso. CAPITULO SEXTO.- DEL
GERENTE GENERAL: ARTICULO DECIMO SEG?UNDO.-
PERIODQG, RE‘PRESEN?ACE%N Lé@GAL ATRIBUCIONES
Y DEBERES.- El Gerente Gemreﬂ sera elegido por la Junta
General para un penedo de tres aﬁosf y podra ser reelegido
indefinidamente; ejercera las ﬁmcmne% constantes en la Ley y
Iepzmemﬁaxa legalmente a la vompama éus atribuciones y deberes

son: Uno.- Desarrollar y ejecutar las actividades necesarias para el
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efectivo cumplimiento del objeto de la compaitiia. Dos.- Cumplir y
hacer cumplir en el 4mbito de sus funciones las resoluciones de la
Junta General de Accionistas. Tres.- Administrar la compafiia,
con sujecidon a la Ley vy al Estamtd. Cuatro.- Obligar a la compafiia
con limitaciones sefialadas en este Estatuto; sin perjuicio de lo
dispuesto en el articulo doce de la Ley de Compaiiias. Cinco.-
Llevar la correspondencia y la contabilidad de la compaiiia y
someter a consideracion de la Junta General los Balances anuales.
Seis.- Contratar y remover, con sujecion a la Ley, a los
funcionarios y empleados de la compaiiia, cuya designaciéon no
corresponda a otras imstancias de gobierno y administracion.
Siete.- Suscribir con el Presidente los Titulos de Acciones y los
Certificados Provisionales y Ocho.- Las demas funciones que le
otorgue la Ley, el Estatuto; la Junta General. En caso de ausencia
temporal o deﬁn’iﬁva del Gerente Generai, lo subrogara el
Presidente, hasta que el primero se reincorpore a sus fuﬁciones; o |
hasta que la Junta Geneﬁ‘al designe a su reemplazo, segin el caso.
CAPITULO SEPTIMO.- FISCALIZACION: ARTICULO
DECIMO TERCERO.- LOS COMISARIOS.- La Compafiia

nombrard un Comisario Principal v un Suplente, los que duraran
dos afios en sus funciones pudiendo. ser indefinidamente .
reelegidos. Sus derechos, obligaciones y responsabilidades son las
determinadas en la Ley de Compafiias v en los reglamentos de la
materia. ARTICULO DECIMO CUARTO.- PRORROGA DE
FUNCIONES.- El Presidente; el Gerente General y los
Comisarios, continuaran en el ejercicio de sus funciones, alin

cuando se hubieren cumplido los plazos para los cunales fueron

3 - 3 - \\
elegidos, hasta ser 1egaimente‘ reemplazados.  ARTIC % E&E@}\\_&




DECIMO QUINTO.- DISTRIBUCION  DE LAS
UTILIDADES.- Las utilidades liquidas repartibles se distribuirén
entre los Accionistas en proporcidon al valor pagado de sus
acciones, de conformidad con la Ley v en la forma que determine
la Junta General ARTICULO DECIMO

SEXTO.-FONDO DE RESERVA LEGAL: La compafiia formara

de Accionistas.

un fondo de reserva legal, tomando para ¢l efecto, de las utilidades
liquidas anuales, un porcentaje no menor de diezpor 'éiento, hasta
que ésta alcance un valor equivalente al cincuenta por ciento del
social.  ARTICULO  DECIMO  SEPTIMO:

DISOLUCION Y LIQUIDACION.- Para el caso de disolucién y

capital

liquidacién de la Compafiia se aplicaran las disposiciones
pertinentes de la Ley de Compafifas. ARTICULC DECIMO
OCTAVO.- NORMAS SUPLETORIAS.- En todo lo que no
estuviere previsto en este Estatuto la compafiia se regird por la Ley
de Compailias y mas disposiciones legales pertinentes. CUARTA:
SUSCRIPCION Y PAGO DE LAS ACCIONES E
INTEGRACION DEL CAPITAL.- El capital de la compafifa se

mtegra de la siguiente manera:

Nombre/Nac. | Capital Capital Pagado | Capital por No. Acciones
Suscrito USD$ |USDS$ pagar
US$
Magda 1'823.706,00 1 1'823.706,00 {0 17823.706 .~
Elizabeth Aportes en
Espinosa Especie
Valencia (Intangible) \
/Ecuatoriana . ,
Sara Gabricla 200.00 ~ 200,00 - |0 200
Cifuentes (Numerario)
Espinosa
/Ecuaioriana
TOTALES 1°823.966,00 :/'1'823.906,(}'9 ‘{) 17823.906
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La totalidad del capital suscrito de MAGDA ELIZABETH
ESPINOSA VALENCIA, que asciende a un millon ochocientos
veinte y tres mil setecientos seis dolares (US$1°823.706 00)/s se paga
mediante aporte en espesm{iétangzbles), que se efectha a favor de
la Compafiia DINAMIATRADE S.A., consistente en el nombre
comercial “MAGDA + GRAFICA”, el mismo que fue adquirido por
la aportante con su adopcidn y ulterior registro e inscripcion en el
Instituto Ecuatoriano de la Propiedad Intelectual IEPI, como se
acredita con el Titulo namero tres mil setenta y siete (N0.3077);de
fecha veinte de agosto del dos mil cuatro, vigente hasta el catorce
de junio del dos mil catorce. El nombre comercial “MAGDA +
GRAFICA” protege las siguientes actividades mercantiles: Rotulo,
ensefia comercialr y toda actividad licita que comprende compra,
venta, comercializacién, distribucién, imi}t)"ortacién y exportacidon de
todo tipo de productos y servicios, en es’iﬁecial los relacionados con
la distribucién de alimentos y productos de consumo masivo y
productos farmacéuticos.  El ‘capital’ suscrito por la sefiorita SARA
GABRIELA CIFUENTES ESPINOSA se encuentra pagado en su
totalidad, como se acredita con el Certificado Bancario adjunto.
QUINTA: AVALUO DEL NOMBRE COMERCIAL MAGDA +
GRAFICA: El avah’loﬂg;l nombre comercial “MAGDA +
GRAFICA”, en el valor precedentemente establecido, fue realizado
por el perito Ingeniero Pablo Martinez Vée conformidad con lo
sefialado por el articulo ciento sesenta y dos de la Ley de

Compafiias; el mismo que es aprobado por los comparecientes, con
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- excepeidn. de. la. aportante. SEXTA: TRANSFERENC!A DE

BO\HNIG DEL NOMBRE CO‘V_{ERCIAL “MAGDA +

GRAFICA”: De conformidad con lo que determina el articulo diez




de la Ley de Compafifas, y para todos los efectos sefialados en el
articulo doscientos ochenta y uno de la Ley de Propiedad Intelectual,
en concordancia con lo preceptuado por el articulo ciento sesenta y
uno de la Decision de la Comunidad Andina niimero cuatrocientos
ochenta y seis (No. 486), relativa al Régimen Comfin sobre
Propiedad Industrial, la sefiora MAGDA ELIZABETH ESPINOSA
VALENCIA, por intermedio de la suscripcidén de este instrumento

publico, declara que transfiere el dominio de la especie intangible

aportada a favor de la Compafiia DINAMIATRADE S.A.

consistente en el nombre comercial “MAGDA + GRA‘EICA”, sin
condicion, limitacién o reserva de ninguna clase, y libre de
gravamenes como prendas o prohibicidon de enajenar, y que recibe
UN MILLON OCHOCIENTOS VEINTE Y TRES MIL
SETECIENTOS SEIS acciones ordinarias y nommativas de un dolar
americano cada una, a cambio de la especie aportada.  SEPTIMA:
DOCUMENTOS: Se agregan a esta escritura, como documentos
habilitantes e integrantes:  1.- Oficio aprobatorio del nombre de la
Compafiia emitido por la Superintendencia de Compafiias. 2.- Avalio
del nombre comercial “MAGDA + GRAFICA”, efectuado por el perito
Ingeniero Pablo Martinez V. 3.- Titulo namero tres mil setenta y
siete (N0.3077), emitido por el INSTITUTO ECUATORIANO DE
LA PROPIEDAD INTELECTUAL IEPI el veinte de agosto del dos
mil cuatro, vigente hasta el catorce de junio del dos mil catorce, que
acredita el registro y titularidad del nombre comercial “MAGDA +
GRAFICA”, a nombre de la aportante MAGDA ELIZABETH
ESPINOSA  VALENCIA.  4.- Certificado  Bancario de
Integracion  del Capital pagado por la sefiorita SARA
GABRIELA CIFUENTES ESPINOSA. 5.- Documentos de

identificaciéon  de los  comparecientes. Usted sefior
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REPUBLICA DEL ECUADOR
SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS
ABSOLUCION DE DENOMINACIONES

OFICINA:QUITO

NUMERO DE TRAMITE: 7196422

TIPO DE TRAMITE: CONSTITUCION

SENOR: CANTOS GOMEZ MIGUEL ANGEL
FECHA DE RESERVACION: 17/06/2008 2:49:38 PM

PRESENTE:

A FIN DE ATENDER SU PETICION PREVIA REVISION DE NUESTROS ARCHIVOS LE
INFORMO QUE SU CONSULTA PARA RESERVA DE NOMBRE DE COMPANIA HA
TENIDO EL SIGUIENTE RESULTADO:

1.- DINAMIATRADE S.A. 5
APROBADO
ESTA RESERVA DE DENOMINACION SE ELIMINARA EL: 17/07/2008
A PARTIR DEL 24/07/2006 DE ACUERDO A RESOLUCION JURIDICA NO. 06-Q-1J-002 DE

FECHA 24/07/2006 LA RESERVA DE DENOMINACION TENDRA UNA DURACION DE 30
DIAS

PARTICULAR QUE COMUNICO A USTED PARA LOS FINES CONSIGUIENTES.

Oy Yortams

SRA. GLADYS TORRES ALMEIDA
DELEGADA DEL SECRETARIO GENERAL




@@ BANCO DEL PICHINCHA CA.

CERTIFICADO DE DEPOSITO DE INTEGRACION DE CAPITAL

Quito, 24 de Junio de 2008

Mediante comprobante No. 454546034 | ¢l {la) Dr. Miguel Cantos G
P46 00.0.60 66000000000ttt bttt ettt tet ittt et el
consignd en este Banco, un deposito de US$ _ 200.00

para INTEGRACION DE CAPITAL de DINAMIATRADE S.A.

hasta la respectiva autorizacion de la SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS.

Dicho depodsito se efectud a nombre de sus socios de acuerdo al siguiente detalle:

NOMBRE DEL SGCIO VALOR
—
SARA GABRIELA CIFUENTES ESPINCSA Us.s. 200.00
US.$.
Us.s.
Us.s.
US.$.
TOTAL uss. 200.00
OBSERVACIONES: LA TASA DE INTERES QUE 5E RECONOCERA POR EL MONTO DEPQSI

TADO ES DEL 2.00 % ANUAL , LA MiSMA QUE SERA RECONOCIDA

UNICAMENTE SI EL TIEMPO DE PERMANENCIA DELOS

FONDOS EN LA CUENTA ES SUPERIOR A 30 DIAS CONTADOS A

PARTIR DE LA FECHA DE APERTURA DE LA MISMA.

Att?ntam;eﬁié;

“SEIRMA AUTORIZADA
AGENCIA

AUT.O1
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AVALUO MARCA: MAGDA + GRAFICA

H

PROPIETARIA:

¥

MAGDA ELIZABETH ESPINOSA VALENCIA

FINALIDAD:
VALOR JUSTO DE MERCADOC

Luis Awrelio Mosquera 0e3-276 y Avda. América. Telfs: 2 866852 098523458 pablomavelh
QUITO - ECUADOR

PR DDV DIV YOI PP IDIDE VOV DD




10.

11.

INDICE
INFORMACION BASICA.
1.1Tipc de Avalio.
1.2 Direccitn.
1.3 Municipio.
1.4 Provincia.
1.5 Destinacién Actual.
1.6 Solicitante.
1.7 Documentos suministrados para el avalto.
1.8 Fecha de Inspeccién.
1.2 Fecha de informe.

TITULACION.

2.1 Propietarios.

CARACTERISTICAS GENERALES DEL ACTIVO.
3.1 Caracteristicas del activo.

3.2 Perspectivas de valoracién.

DESCRIPCION DEL ACTIVO.

4.1 Generalidades.

REGLAMENTACIONES TECNICAS.

5.1 Normas especificas.
5.2 Afectaciones reglamentarias.

CONSIDERACIONES GENERALES.

6.1 Qué es una “valoracién de marca?
6.2 Métodos méas utilizados para la valoracioén de una marca.
6.3 En qué casos es necesaria una valoracion de marca?

EVALUACION DE LA MARCA.
7.1 Evaluacién de la marca “MAGDA + GRAFICA”

CUESTIONARIO.”

8.1 Actividad.

8.2 Capacidad,

8.3 Sistema de gesiidn de la calidad.
8.4 Comercial.

8.5 Resultados de la evaluacidon.

METODO DE CALCULO.
9.1 Criterio para valorar.
8.2 Valor.

CONCLUSION

ANEXCS.

Luds Aurelio Mosquera 0e3-276 v Avda. América, Telfs: 2 866852 098523458 v aini -

QUITO - ECUADOR




1
&

POEOODDDVEDOOSDY

§

Vo

[

R R W W W W W W DO 0 Y WYY U, YOO RRY

Cuito DM, 23 de junio del 2008

Sefiora
MAGDA ESPINOSA VALENCIA
Presente

De mis consideraciones,
A traveés del presente detallo informe requerido:
1 INFORMACION BASICA.
1.1 Tipo de Avaldo.
Técnico-Comercial.

1.2 Direccidén.

o Matriz: “La Luz®, Capitan Rafael Ramos # 1090 y Av. 10 de Agosto. PBX
2400738

o Sangolqui: Luis Cordero 748 y Av. General Enrigue CC River Mall
teléfono 2339896.

o Centro: Venezuela 666 y Sucre teléfono 2959790.
o ElEjido: Av. 10 de Agosto y Santiago.

o Carapungo: Panamericana Norte {entrada a Carapungo).

1.3 Municipio.

Municipios del Canton Quito y Rumifiahui.

1.4 Provincia.

Pichincha.

1.5 Destinacidon Actual.

Actualmente, Magda + grafica se ha constituido en una marca de renombre,-
con una amplia visidn comercial, ya que abarca una considerable gama de
producios y alternativas de compra, como es “actualmente” el caso

A

Luis Aurelio Mosquera 0e3-276 y Avda. América. Telfs: 2 866852 098323458 bt monmvralnons 7f' PSRN e V]
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supermercados, farmacias, ropa, hogar, jugueteria,

perfumeria, cristaleria, sic.

1.8 Solicitante.

Sra. Magda Espinosa Valencia.

1.7 Documentios suministrados para el avallo.

Balances contables de los afics 2006 y 2007.

1.8 Fecha de Inspeccidn.
20 de marzo del 2008.
1.2 Fecha de Informe.

23 de marzo del 2008.

2. TITULACION.
/ 2.1 Propietaria de la marca.

Sra. Magda Espinosa.

LALUZ

regalos,

bara

T
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3 CARACTERISTICAS GENERALES DEL ACTIVO.

Se trata de un activo “intangible”, como es la marca "MAGDA” mas su gréafica.

3.1 Caracteristicas del activo.

La marca "Magda + grafica” tiene un valor econémico incuestionable, por lo
que se constituye en un factor que cada vez adquiere mas fuerza como
elemento de negociacion, ya que representa un activo intangible valioso, que
con el paso del tiempo vy, a la par del éxito del negocio, ha adquirido mayor
relevancia; por tal razén, es imperativo incluirla en cualquier ejercicio que
persiga una valoracion realista de las empresas que abarca.

POV OOPVDOBOORC

Es importante manifestar que la marca que se valora, tiene la categoria de
nombre comercial y que se encuenira registrada en Instituto Ecuatoriano de
Propiedad Intelectual “IEPI”. Una marca no sélo es valiosa por lo que
produce en la actualidad, sino también por lo que se espera produzca en el
futuro. Las ganancias de la marca son parte de las ganancias de la
operacion total, por lo que es necesario dividir o separar las ganancias
atribuibles a las distintas marcas o a los segmentos de la misma marca.

LN

AEY

3.2 Perspectivas de valoracion.

En esta valoracidn, identificaremos la proporcion de los beneficios que son
atribuibles a este activo intangible. Al igual que cuando se valora una
empresa o un negocio, el valor de la marca debe reflejar €l riesgo de las
ganancias de-la misma, pues la fortaleza de la marca es inversamente

propoercional al riesgo; es decir, cuanto mas fuerte sea la marca, menor sera
fa tasa de descuento y viceversa.

3

El célculo se basa en cinco afios, pericdo después del cual se aplica una
anualidad (las marcas bien construidas producen ingresos por muchos

afios), pero en realidad se analizan las peculiaridades presentadas en cada
caso.

Los activos del valor de la marca como la notoriedad, la calidad percibida,

la identidad, y la fidelidad, tienen el potencial de suministrar un valor & la
marca. -

E@%-@@%%%@ﬁﬁﬁ'@@@@@ﬁ%%%@@@@Q
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4.

La situacién actual del pafs tiene una tendencia ligera a reactivar la demanda
de activos, por lo tanto la perspectiva de comercializacion es regular.

DESCRIFPCION DEL ACTIVO.
4.1 SBeneralidades

Actualmente, la marca es usada en establecimienios comerciales
relacionados con supermercados y farmacias.

Los inicios de la marca “MAGDA + gréfica” se remontan ai afio 1868, en el
sector comercial de la Calle Ipiales (Centro de Quito} comoe un negocio
familiar de la Sra. Sarita Valencia de Espincsa. El negocic se inicid con €l
nombre de “Distribuidora Espinosa”, donde la comercializacion se limitaba a
productos de aseo persenal y limpieza del hogar.

Posteriormente, “Distribuidora Espinosa” se iraslada a un local ubicado en la
Calle Chile, donde se consolida el negocio y su administracién es tomada por
la Sra. Magda Espinosa. Lamentablemente, en 1892 ocurre un incendio que
consumid gran parie de la mercaderia. Se reinicia el negocio, v se abre un
nuevo local en la calle Venezuela 658 y Sucre, que esta en funcionamiento
hasta ia fecha.

Para el 2001 se abre un nuevo local ubicado en Calle Cap. Rafasl Ramos vy
Av. 10 de Agosto (Sector La Luz), donde se establecen y centralizan también
las oficinas administrativas. Con esta apertura se da inicio a {a expansion de
la cadena hacia el norte de la ciudad. La misma que pasa a llamarse
“Bodegas M.E.” Con este mismo direccicnamiento, en el 2002 se inaugura la
sucursal ubicada en ia Av. 10 de Agosto vy Santiago, cubriendo de esta forma
una zona de gran densidad comercial.

Como estrategia de marketing a, & inicios del 2004 se cambia la imagen
corporativa en su totalidad, creandose el nombre de “MAGDA + grafica”.

Finalmente para abril del 2004, se amplia la cobertura de los supermercados
fuera de la ciudad, inaugurando un autoservicio en River Mail en Sangoiqui.

A

SANGOLOUI SUPERMERCADD  SUPERMERCADO
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SUPERMERCADO
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v

Cabe indicar que debido al titulo que acredita el registro del nombre comercial, la
marca “MAGDA + grafica” podria expandir su campo de accién a otras areas en
las que su duefia decida incursionar; sin embargo, queda clarc que el éxito en
las operaciones comerciales de los supermercados y farmacias, son la mejor
muestra del crecimiento comercial que ha experimentado la marca hasta el dia

de hoy.

REGLAMENTACIONES TECNICAS.

5.1 Normas especificas.

Ninguna.

5.2 Afectaciones Reglamentarias.

Ninguna.

CONSIDERACIONES GENERALES.

6.1 Qué es una “valoracién de marca’. Cada vez y con mas frecuencia nos

encontramos con casos en los que es necesario efectuar una adecuada
valoracion de activos de propiedad intelectual e industrial que posee una
empresa o persona natural, a fin de hacer frente de manera idonea a
diversas situaciones tales como cuando se pretende usar la marca para
propositos financieros o cuando simplemente lo que se intenta es comprar o

vender una marca por el mejor precio de mercado.

Cuando se presentan batallas por la adquisicion ¢ fusion de grandes
empresas, las marcas representan los activos intangibles méas valiosos gue

adgquieren relevancia ante la inminencia de traspasc de acciones.

B
B
B
B
B
B
B
B
B
®
B
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6.2 Métodos mas utilizados para la valoracidn de upa marca. El valor de las
marcas es todavia muy subjetivo, si bien se pueden emplear los metodos
habituales de contabilidad para identificar valores. A fin de realizar una
adecuada valoraciéon de la marca objeto del presente informe, sera
necesario, el emplec de los siguientes metodos:

=

Casto histdrico. Refleja ef valor del activo intangible en base a los gastos
anteriores efectuados en relacion a la marca.

Costos actuales o de reposicién. El valor del activo intangible es
equivalente al total de gastos necesarios para consiruir una nueva marca
con el mismo valor en un plazo determinado.

Yaloracidén basada en la posicitn en el mercado. Podria darse una
respuesta tedrica a través de la ponderacion del grado de consolidacion
de la marca en el mercado, tomando como base datos tales como
participacién de mercado, grado de divulgacion y posicion competitiva en
sondecs de imagen y praferencia.

Proyecciones de rentabilidad futura. Es notable tratar de calcular la
rentabilidad futura o &l flujo de caja que generara una marca porque para
la compafiia que la posea estos calcuios represenian el verdadero valor
de elia. Este ha sido el método mas difundido de valoracién,
habitualmente extrapolando las utilidades actuales, a precios corrientes.

Valoracidn utilizando criterios econdmicos. Utilizando los flujos de caja
proyectados y la contribucién de la marca, empleando para esto ultimo
cuatro métodos para calcular el {ucro adicional; costo de utilidad, retomo
sobre i capital, lucro premium (el retorno sobre activos de una empresa
gue tiene activos intangibles es mayor al de una empresa del secter sin
esos intangibles) y precic premium (un producto que posee una marca se
comercializa con un precio adicional en relacion a un producte sin marca).

6.3 En dué casos es necesaria una valoracién de marca. Los supuestos en los

que sera fundamential realizar una correcta valoracion de las marcas, son los
siguientes:

B

]

Ctorgamiéenio de licencias v concesion de franguicias, en estos casos
es evidente la influencia del valor de las marcas, va que los niveles de
royalties dependeran de ia valoracion gue oblengan dichas marcas v la
cual debera ser efectuada por un experto en valoracion de marcas..

En casos de conflictos por copla o pirateria la valoracidn de las
marcas es trascendental para determinar la cuantia de la indemnizacion
por los dafios y perjuicios ocasionados, tantc a nivel judicial como
exirajudicial.

Adguisicién de marcas. La inversion realizada en tiempo vy dinero a fin
de gue una Marca sea conocida en e mercade puede ilegar a ser
enorme. En cuanto al procedimiento de registro de una marca existen
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también dificultades, por parecidos u oposiciones de otras marcas
prioritarias. Estas dificultades pueden dar fugar a que en muchas
ocasiones sea preferible comprar una marca, o una empresa con marcas
de su tilularidad y establecidas en el mercado antes que iniciar la
andadura comercial o registral con resuitado incierto; en estos casos la
valoracion de estos activos es fundamental.

=  Cuando las marcas se incluyen en las participaciones de sociedades
mercantiles como aportaciones no dinerarias en especie. En este
caso la cuantia econdmica de la aportacion es preciso valorarla
adecuadamente. En las sociedades anonimas las aportaciones no
dinerarias han de tasarse por imposicion legal, en el caso de fas
sociedades de responsabilidad limitada dicha tasacion alin no siendo
forzosa previene de hacer incurrir a los socios en una responsabilidad por
una inadecuada valoracion unilateral de ellos mismos, circunstancia que
seria evitada mediante el oportuno certificado de tasacion.

PoesbeoecvooeReEeRuL

h

=  Adquisicién de empresas. Fusiones o absorciones. Las marcas son
activos intangibles que es necesario valorar antes de adquirir una
compahia, o de proceder a una fusion, absorcion o cualquier otro cambio
radical en su accionariado. Esta valoracion determinara su valor contable,
ya que en general constituye un activo no incluido en el balance.

= Cuando se pretende usar la marca para propdsitos financieros su
valoracién cobra especial importancia. Muchas veces los Bancos
consideran las empresas con marcas valoradas como candidatas mas
idoneas a la hora de conceder-obtener una financiacion. Ademas las
marcas pueden darse en garantia y ser objeto de otros derechos reales,
como el regulado por la hipoteca mobiliaria, en cuyo caso se precisa la
“ valoracion por un experto.

7. EVALUACION DE LA MARCA.

®

7.1 EVALUACION DE MARCA “MAGDA + GRAFICA” NOMBRE COMERCIAL.

¢

El método de valoracidn de la marca estd determinado por deméritos
establecidos a cada una de las preguntas planteadas en el cuestionario para
obtener una puntuacién sobre cien; este valor, es el factor directamente
proporcional -al promedio de crecimiento de ventas en los cinco anos
proyectados.

A continuacién detallo los rangos o niveles de calificacion que se han
desarroliado para €l proceso:

v NIVEL A (Rango de 80 a 100 por ciento): son empresas en las que su
organizacion, medios productivos y sistemas de trabajo, los hacen validos
para la fabricacion y suministro de determinados bienes o servicios, sin
limites ni reservas en las solicitudes de compras y aprovisionamiento.
Ademas son candidatos a firmar una alianza esiratégica de
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aprovisionamients, sin necesidad de un proceso de evaluacion vy
verificacion por cada operacion realizada.

v NIVEL B (Rango de 75 a 90 por ciento): empresas validas para ofrecer
bienes o servicios con sistemas de calidad implantados, pero con ciertas
limitaciones. Los suministros quedaran sujetos a inspecciones periddicas
aleatorias, lo que supone un costo por recepcion de los bienes y servicios.

v NIVEL C (Rango de 55 a 75 por ciento): son empresas validas para
ofrecer bienes y servicios con sistemas de calidad implantados, pero con
limitaciones. Estaran sometidas a inspeccicnes rigurosas en todos los
bienes y servicios suministrados, lo que supone un alto costo por
recepcion. No son empresas aptas para firmar acuerdos de
aprovisionamiento.

v NIVEL D (Rango de 0 a 55 por ciento): son aquellas empresas que por su
sistemna de trabajo y organizacién, no rednen los requisitos necesarios. Es
necesario que se realice un intenso frabajo de mejora en los aspectos
menciocnados.

El esquema de puntuacion se inicia mediante la asignacion de deméritos en
cada una de las preguntas contenidas en el formularic, de acuerdo a la siguiente
escala:

DEMERITO DISPOSICION
0 Puntos™ | Cumple totalmente con los requisitos —
e Sistemas  bien. implementados "y
‘ : documentados L .
1 Puntos Cumple parcialmente con los requisitos
. — Sus sistemas.son aceptables
2 Puntos : incumple con los requisitos — Sus
-‘ sistemas son primarios 'y no
. documentados
3 Puntos Inexistente — Inaceptable

De acuerdo a io declarado en el formulario y a 1o observado por el perito, se
asignan los deméritos que correspondan a cada pregunta y luego se obtiene un
porcentaje de evaluacidn para cada aspecto, de acuerdo a la siguiente formula:

3xN-D;
= oo x 100
3xN;

Donde: | es el indice porcentual de deméritos por cada aspecto evaluado, Njes
la cantidad de preguntas por cada aspecio y D; es el nimero total de deméritos
por cada aspecto.

CUESTIONARIOC.

8.1. ACTIVIDAD . Comercial
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8.11DATOS:
Nombre de la marca - MAGDA + GRAFICA
Propietaria : . Magda Elizabeth Espinoza Valencia
Cobertura actual : Supermercados y farmacias
L ocales 5

8.1.2 ACTIVIDADES QUE DESARROLLA:
Pregunta 1. Detallar el tipo de servicio que brinda © ejecuﬁa.

Venta de articulos de 1 = Supermercado
- Farmacia
- Regalos
- Bazar
- Perfumeria
~ Cristaleria
- Ropa

&

Deméritos: O puntos

Pregunta 2. ;Habitualmente subcontrata alguna actividad importante cuando
ejecuta el servicio ?

Habitualmente se subcontrata manoc de obra y fransporte

Deméritos: O puntos

Pregqunta 3. Naturaleza de las actividades.

d

BPPVVPPVDOVOVIVTOPIIVVOVOLDEOOD @9

El negocio si realiza estudios de mercado y proyectos importantes para mejorar
1a gestion empresarial, como es el caso del sistema integrado de  informacion
LISA

3

Deméritos: O puntos
¥

Pregunta 4. Volumen de ventas anual en US$ a nivel nacional, en los tres
Ultimos ejercicios (ver anexo reportes a SRI).

Deméritos: O puntos

Pregunta 5. Principales sectores de actividad durante los tres Gitimos ejercicios.
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Comercial con productos de consumo masivo, en el ultimo afio se incorpora la
farmacia en todos sus locales comerciales.

Deméritos: O puntos

8.1.3 DEMOSTRACION LEGAL:

Pregunta 6. Cumplimiento de sus obligaciones en los Ultimos seis meses.

Sl NO
IESS v
SRI v
Superintendencia v 1
de Compaiiias 1
| Municipio v |

Deméritos: O puntos

8.1.4 SEGURQOS DEL SERVICIO Y ACTIVO FlJO:

Pregunta 7. Actualmente cuenta con pdlizas de seguro?
SL.

{1} Incluir seguro de dafios confra terceros por ia ejecucidn de sus
obras/servicios.

{2} Indicar el monto total por el tipo de seguro.

*

- Deméritos: O puntos

£

8.1.5 PRINCIPALES CLIENTES:

Pregunia 8. Principales referencias correspondientes a los tres dltimos
gjercicios de la linea homologada.

RAZON SECTOR DE | CONTACTO | TELEFONDO | ANTIGUEDAD

SOCIAL ACTIVIDAD {1)
' Instituciones En general 2 |
ESPE En general

Clientes en
general en los

supermercados
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Deméritos: C puntos

Prequnia 9. De los clientes consignados como referencias, afiadir las
obras/servicios realizados, de acuerdo al siguiente detalle:

( CLIENTE TIPO LUGAR TIEMPO MONTO ($)
Clientes en 95 % _ $ 16°000.000
general
instituciones 5% $ 2°000.000

Deméritos: { puntos

8.1.6 EMPRESAS MAS IMPORTANTES:

Pregunta 10. Enumerar los empresas mas importantes, indicando los tres
principales productos/servicios.

RAZON SOCIAL PRODUCTOS/SERVICIOS

Unilever
Nestlé
Familia
Colgate
Pronaca
L acteos

Deméritos: O puntos

8.2. CAPACIDAD
8.2 1INSTALACIONES

Pregunta 11. La marca ha generado infraestructura y activos.

Deméritos: 1 punto {mejor adecuacion)

Pregunta 12. La marca ha generado instalaciones.

Bodegas, frigorificos y adecuaciones especiales.

Deméritos: 1 punto (mejorar infreestructura)

\
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Pregunta 13. La marca genera fuentes de trabajo, el mismo que se distribuye
en turnos y horarios:

Personal administrativo: de 08h00 - 13h00 y de 14h00 — 18h00.
Personal operativo: de 08h00 — 14h00 o de 14h00 — 20h00.

Deméritos: { nuntes

H

8.2.2 GESTION DEL SERVICIO
Pregunta 14. Capacidad de contratacion de la linea de servicio.

Deméritos: O puntos

Pregunta 15. ;Cuentan con un sistema (propio) de planeamiento y
programacion de sus servicios?

Se cuenta con el sistema informatico LISA.

Demeéritas: O puntos

Pregunta 16. ;Se analiza la efectividad del planeamiento y programacion?
¢ Existen indicadores de medicién y seguimiento de procesos?

Deméritos: 2 puntos { ne disponen de indicadores de gestidn)

Pregunta 17. ;Cuentan con documentos que permitan realizar una trazabilidad/
seguimiento/rastreo del servicio ejecutado?

o

Deméritos: I punto {

g

; . PUNEIN I S V- .
W &“ﬁ?:‘j?@ﬂi‘??‘i O 25 DOArdE g nTormason

8.2.3 SISTEMAS DE COMUNICACION

Pregunta 18. ¢ Cuentan con sistemas de comunicacion y transmision de datos?

[ 1 sl NO |
Teléfono celular v
Radio v
Intranet v
Extranst v
Internet via médem/correo electrénico - v ]
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Deméritos: O puntos

8.2.4 EQUIPAMIENTO

Pregunta 19. Enumerar los principales equipos utilizados en el proceso de
gjecucion de sus servicios de la linea homologada. Es completa

o

Deméritos: C puntos

Pregunta 20. ¢ Cuentan con equipos de computo y software especializado para
desarrollar sus actividades? Suficiente con licencias de software

€

r

Deméritos: 0 suntos

PPYUVLOVDBUDBLOIVLOLETE

]

Pregunta 21. ;Realiza copias de seguridad (backup) de su informacion?

Deméritos: ! punte { es parcial backup de la informacién)

8.2.5 MANTENIMIENTO REALIZADO

Pregunta 22. ¢ Se realiza un registro dei mantenimiento correctivo del equipo?

ey

Tiene un programa de mantenimiento y un equipo de mantenimiento, con un
técnico en refrigeracion, un técnico en frid, un electricista y un carpintero.

S &

Deméritos: G puntos

Pregunta 23. ¢ Existe un programa de mantenimiento preventivo y/o predictivo?
(frecuencia de mantenimiento)

Disponen de un Departamento soportado en un coordinador general, un técnico
en frio, un técnico en refrigeracion, un electricista y un carpintero.

Deméritos: U puntos

Pregunta 24. ;Realizan la calibracién de sus equipos e instrumentos de
medicion? ; Se tiene registros de evidencia de la calibracion de instrumentos?

L e YRR SNINAIUESNEN 1 i Loy ofen RPN T TN
Deméritos: 2 puntos { no se evidencia calibracidn de equipes come balanzas)

LS

Pregunta 25. ; Cumplen con las medidas de seguridad necesarias?
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Deméritos: O puntos

8.2.6 PERSONAL

Pregunta 26. organizacidn general de la empresa.

Deméritos: O puntos

Pregunta 27. Media de antigliedad (afios). 5 afios

Deméritos: O punios

Pregunta 28. Relacion de principales profesionales y técnicos especialistas

contratados permaneniemente, que realizan actividades gue incidan |

directamente en el servicio homologado.

NOMBRE AREA
Sra. Cecilia Espinosa Compras
Sr. lvan Garcia Proyecios
Sr. Leonardo Cardoso Finanzas

Deméritos: O puntos

Pregunta 29. ;Poseen un programa de capacitacion?

Existe un Plan Anual de Capacitacion. El presupuesto para su cumplimiento es
del 0.1% del total de ventas.

Deméritos: 1 punto {es parcial, el presupuesto zs el 0,1% de las ventas)

Pregunta 30. ; Cuentan con pdliza de séguro para su personal?

No tienen pdliza.

Deméritos: & puntos { no tiensn pdliza}

8.2.7 GESTION DE COMPRAS

Pregunta 31. Herramientas que utiliza para la toma de decision en el proceso
de compras.
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Deméritos: 2 puntos { no tenen mdximos v minimos ni puntos de reorden)

8.3. SISTEMA DE GESTION DE LA CALIDAD.

Pregunta 32. ;Poseen ustedes, procedimientos para la Gestion de la Calidad?

Deméritos: 2 puntes { no disponen)

§

Pregunta 33. ;Existe algun documento que defina claramente el sistema de
calidad establecido? '

Deméritos: 2 puntos { no disponen de un sistema de calidad)

Pregunta 34. ; Su sistema de caiidad esta certificado?

¥

Deméritos: 2 puntos { ne disponen de un certificade)

8.4. COMERCIAL.

Pregunta 35. ; Evalla la satisfaccion de sus clientes?

Deméritos: O puntos

f Prequnta 36. ; Tienen un plan estratégico de marketing?

Deméritos: O puntos

Pregunta 37. ;Tienen medido el posicionamiento del mercado?

Deméritos: I punte (parcial)

Pregunta 38. ; Tienen procedimientos comerciales?

Deméritos: 2 puntos (parcial)

Pregunta 39. ; Estrategias de marca?
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Deméritos:

regunta 4C.

Deméritos: |}

8.5 RESULTADOS DE LA EVALUACION.

PUNTUACICN DE EVALUACION DE MARCA

HOJA DE CALIFICATION o7
Fecha: 18-jun-08
EVALUADOR ING. PABLO MARTINEZ VEGA ANEXC 1
DEMERITCO DI SPOSICION
0 Puntos Curnple totalmente con los requisitos - Sistemas bien implementados
y documentados
1 Puntos Cumple parcialmente con los requisitos — Sus sistemas son
aceplables
Z Puntos {ncumple con ies requisitos — Sus sstemas son primarios y no
do 0 S,
3 Puntos Inexistente ~ inaceptable
ACTIVIDAD CAPACIDAD
Puntaje max. 15 Camantarios Puntaje max, 35 Comentaiios
N° Preg. Demefritos % Puntos Chservaciones N° Preg. Demeritos % Punios Chservaciones
1 0 a G 11 1 1 b &
2 T Q G 12, 2 1 o [
3 Q s} il 13| 3 Q i [
4 Q o o 14! 4 0 il g
5 0 9 O 18] 5 0 0 Y
TOTAL ACT. G 100.00% KR 18| & 2 U 0
17 7 1 G Al
i8 8 bl 0 i
19 ] ¢ i 0
20 10 0 g 2
21 1 1 ¢ o
22 12 a a [+
DEMOSTRACION LEGAL 23 13 Q 4] Q
Puntaje Max, Comentarios 24 14 2 o &
{_N° Preg. Demeritos % Obsevaciones 25 18 g el b
1 [} 4] 26 16 5 2 ¢
2 4 0 27 ird 0 a il
3 o 0 28| 18 c o o
4 Q Q 28 18 1 g Y
5 Q ¢ 30 20 2 G 4]
TOTAL FIN 0 i 31 21 2
TOTAL CAP 13
COM ERCIAL - MARKETING -MARCA- CALIDAD
Puntaje Méx, 40 Co tanos
N° Preg. Démeditos % Puntos Observaciones
22 1 2 ¢ )
33 2 2 [ Nl
. 34 3 2 Q 3
35 4 a Q 0
381 5 ¢ 4 2
37 6 i G e
381 7 2 G 2
38 8 1 G 4
40 g 1 P G
TOTAL COM 11 24
CALIFICACION
TEM PUNTOS Demeritos
Actividad 15 g
Legal 10 a
Capacidad 28 13
Comerclal 24 i
TOTAL 78 4
NVEL CALIFICACION 76% B
76%
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3 NMETODO DE CALCULO

8.1 CRITERIO PARA VALORAR
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Los criterios aplicados para la valoracion de la marca “Magda + gréafica” son
los siguientes:

Valoracién basada en la posicion en el mercado.

Tomando como base datos tales como participacién de mercado, grado de
divuigacion y posicion competitiva en sondeos de imagen y preferencia, pero
por valiosos que sean los datos del mercado, es muy poco lo que pueden
aportar para calcular el valor financiero de una marca.

Proyecciones de rentabilidad futura.

Es notable tratar de calcular la rentabilidad futura o el flujo de caja que .
generara una marca porque para la compariia que la posea estos calculos
representan el verdadero valor de ella. Este ha sido el método mas difundido
de valoracion, habitualmente promediando loas ventas en el proximo
quinguenio. :

Valoracién utilizando criterios generales situacion de la marca.

Utilizando variables sobre 1a aclividad econdmica ejecutada bajo el nombre
comercial valorado, situacién legal, logistica, asi como aspectos
comerciales, marketing y calidad del servicio.

Esta evaluacién se realiza a través de deméritos y ponderando las
variables mas importantes. :

El método de calculo es el siguiente:

Valoracion Marca = Nivel de calificacion {% A,B,C) * Promedio Ventas
Proyectadas* Factor de valoracion

Nivel de calificacion se obtiene de la plantilla puntuacion valuacion de marca
para este caso es 76 % (0,76) tipo B ver anexo 1

Promedio de Ventas bajo el nombre comercial ‘MAGDA + grafica”
(proyectado) $ 34'280.188,00 ver anexo 2

Factor de valoraciéon de marca 0.7 % de volumen de ventas.

Valoracion Marca = 0,76 * $34°280.188,00 *0.07
Valoracién Marca = 17823.7086,00
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9.2 VALOR.

TOTAL AVALUOC $ 1’823.706,00

SON: UN MILLON OCHOCIENTOS VEINTE Y TRES MIL SETEC!ENTOS
SEIS 00/100 DOLARES.

10. CONCLUSION.

Es preciso gclarar que la presente valoracion se ha efectuado de manera

independiente a los propésitos de su duefia, que podria ser venderla o

efectuar giros en la naturaleza de sus negocios actuales. Unicamente se ha =
valorado la marca, debido a su prestigio adquirido a lo largo de estos afos,

asi como por su innegable reconocimiento del publico consumidor de !a

ciudad de Quito.

Atentamente)

Ing. Pablo Martinez Vega, MsC.
'~ PERITO AVALUADOR
RNP SC 182 X
RP: 04-17-1129

MSM/. | | :
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ANEXO 1

PUNTUACION DE EVALUACION DE MARCA

HOGE DE CALIFICA!
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Fecha: 49-un-08
EVALUADOR ING. PABLO MARTINEZ VEGA ANEXC 1
DEMERITO DISPOSICION
0 Puntos Cumple totaimente con los reguisitos — Sistemas bien
implementados y documentados
1 Puntos Cumple parcialmente con los requisitos — Sus sistemas son R
aceplables
2 Puntos Incumple con los requisitos — Sus sistemas son primarios y no
documentados
3 Puntos Inexistente — Inaceptable
ACTIVIDAD CAPACIDAD .
Puntaje mex. 15 Comentarios Punteje max. 35 Comentarios
N° Preg. Demeritos % Puntos Observaciones N° Preg. Demeritcs %o Puntos Observaciones b
1 Q i 11 il 4 { O
2 o 8 ! 12 2 T
3 a G o 13 -3 o
4 & G Q 14 4 G a =
5 ¢ 3 & 15 5 o L] ¢
TOTAL ACT. ) L 15 16 5 2 2 ]
17 7 8] &
18 8 2 G G
19 g o a 3
20 10 o )
21 11 1 o
22 12 ; I
DEMOSTRACION LEGAL 23 13 G s
Puntaje Max. Comentarios 24 14 o ¢
N’ Preg. Demeritos % Cbservaciones 25 15 & 5] {
1 5] [ 26 16
2 o 27 17
3 o 2 28 18 i
4 2 o 29 19 3 Y
5 & < 30 20 s
TOTAL FIN a 1430,00% 10 31 21 2 0 )
TOTAL CAP 13 i
: =
1 COMERCIAL - MARKETING -MARCA- CALIDAD )
Puntaje Max. 40 Comentarios :
N’ Preg Demeritcs % Punios Observaciones
32 1 G i} )
33 2 2 G 3 3
34 3 2 i s t
35 4 ] {
38 5 3
37 6 4
38 7 2
39 8
40 9 i
TOTAL GOM i i
CALIFICACION
TEM Demeritos
Actividad [
Legal &
Capacidad 13
Comercial i
TOTAL 8 2%
MIVEL CALIFICACION T8% k5]
TOTAL DE SEVALUACHIN 8%
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. ANEXO 2
MAGDA ESPINOSA VALENCIA
ANEXO 1
PRESUPUESTO PARA EL QUINQUENO
Autoserviclo  Autoservicio Autoservicic Autoserviclo Autoserviclie Bodega Bodega Total Boedeg Farmacla Farmacia Farmacia Farmacia  Farmacla Total Total
ANO La Luz La Venezuela El Ejitlo River Mall [of La Luz Ci Autoservicios Laluz La Venezuela Bl Ejido  River Mall Carapunge  Farmacias Compaiiia ARO

20,933 32| 335.671,56| 966.018,83
5.769.306,65| 369.238,71] 1.051.621,81
.077.020,31| 406,162,58] 1.156.783,89

2008 | 1.666.246,23] 449.989,32|175.348 57 17.530,93

| 1.832.870,85] 494.988,25|192 884,53 29.284,02
016.157,94 44 487,08]212.172,98) 4221243

S47.79 3.201.30825  8.407.107,32 2.270.437,85 884.732,78  593.006,68 15.446

0B8,269,80( _970,904,50) 7.540.662,3
576.862,18| 1.019.448,72| 6:671.681.1

.128.325,64| 1.070.422,21] 9.672.433,3:
62.400.317,54 20.704.842,16 4.866.086,38 38.443.514,72 23.012.310,08 1.603.643,31 4.823.633.61

1,05 1,45] 1,40 1,10 110 1,10 1,10 1,10[ 1,101 i10 i 1

2006 3 9,00 5.701.774,12| 2.102.517,00] _277.414,51| 790.099,03 539.108,00] 1,377.063,00{_a71.892,00[144.617,00 _ 67.133,00 6| 2006

2007 .650,240,88| 62 §5] 6.657.036,79] 2.643.523,80] _505155,96| 869.108,84 593.018,80| 1.514.769,30] 409.081,20| 150.408,70| _106.846,30 26.035.555,65| 2007
14

2009
2010

33,398.845,34| 2008
38.629.520,01] 2002
44.973.488 40| 2010j

171.400.940,66

PROYECCION DE VENTAS BAJO EL
NOMBRE COMERCIAL "MAGDA + GRAFICA"

VALOR PROMEDIO

3

50.000.000,00 -
45.000.000,00 -+ e ,
40.000.000,00 - Aol shensat
35.000.000,00 —— L agsaes
30.000.000,00 = : - :
25.000.000,00 -
20.000.000,00
15.000.000,00 -
10.000.000,00
5.000.000,00
0,00 -

44.973.488,40

B Seriest
| BSeries2

68,531,268

VENTAS

1 2 3 4 5
ANOS 2006 -2010




Instituto Ecuatoriano de I3 Propiedad dintelectual

Dirsccién Nacional de Propisdad Indusirial Titulo

IEPI /
03077

En cumplimiento a lo dispuesto en la Resolucion N° 884504 de 14 de junio de 2004 y en virtud de
la delegacidn ds funciones que consta en la Resolucion N°. 01-04-DNPI-IEP1, publicada en el

Registro Oficial N°. 335 de 14 de mayo de 2004, se procede a OTORGAR A ﬁtulo que acredita sl

reqistro del NOMBRE COMERCIAL, tramite nimero 138618, de oclubre 28 de 2003,

DENOMINACION

ACTIVIDADES QUE
PROTEGE

DESCRIPCION DEL
SIGNO

VENCIMIENTO
TITULAR

DOMICILIO

MAGDA + GRAFICA

Rdétulo, ensefia comercial v foda actividad liciia que comprende
compra, venta, comercxalzzac;on distribucién, irmpartacién vy
exportacion de todo tipo de productos y servicios, en especial los
relacionados con la distribucidn de ahmentos y productos de
consumo masivo y productos farmacéuticos.

lgual a la etiqusta adjunta con zodas las reservas que sobre ena se
hacen,
14 de junio de 2014

ESPINOSA VALENCIA, MAGDA ELIZABETH

- AV. CAPITAN RAFAEL RAMOS 1090 Y AV. 10 DE AGOSTO,

QUITO, ECUADOR

Quitc D.M., 20 de agosto de 2004

®

-




EX POTESTATE LEGIS

DR.SEBASTIAM VALDIVIESO CUEVA
NOTARIO oA

NOTARIQ

Notario agregara las peﬁiﬁentes clausulas de rigor. (firmado) Doctor
Miguel Cantos Goémez, matricula nimero seis mil ciento treinta y
cinco, del Colegio de Abogados de Pichincha.- Hasta aqui la
minuta que los otorgantes la aceptan y ratifican en todas
su partes, la que queda elevada a escritura piiblica con todos
sus efectos legales.- Leida esta escritura a los comparecientes por
mi, el Notario, se ratifican en ella y firman conmigo en unidad de

acto de todo lo cual doy fe.-

\\\VB@@ 659”(\]0

y LIZ ABETH ESPINOSA VALENCIA

- SA/A GABRIELA CIFUENTES ESPINOSA

CC.

- (FIRMADO) DR. SEBASTIAN VALDIVIESO CUEVA - NOTARIO
VIGESIMO CUARTO DE QUITO.- (Sigue un sello).-




Se otorgd ante mi el veinte y cuatro de junio del dos mil
ocho y en fe de ello confiero esta TERCERA COPIA
CERTIFICADA de la Constitucion de la Compaiiia DI-
NAMIATRADE S.A., debidamente firmada vy sellada en

Quito a veinte y cuatro de junio del dos mil ocho.-

v b, -

Ton, Belastidn Taldivicse Fueva
MOTARIO VIGESIMO CUARTS

T
Now S i3 A




RAZON: En cumplimiento a lo dispuesto por el Abogado Pedm

olines Chacdn. Suverintendente de Comnoafiias de Ouito. seein
Resolucion Numero 08.0.1J.2628. de fecha quince de iulio del dos
mil ocho. se toma nota del contenido de la misma al margen de la
escritura matriz de  Constitucion de la  Compaiifa
DINAMIATRADE S A.. celebrada en esta Notaria el veinte v
cuatro de wunio del dos mil ocho. mediante la cual se aprueba la

mencionada escritura.- Quito. dieciocho de iulio del dos mil ocho.-

T, Sebastiin ‘?Mm A@M
MOTARIO VIGESIMO CUARTO
QuiITCe




REGISTRO MERCANTIL
DEL CANTON QUITO

O VA

“Ain Con esta techa queda inscrito el presente documento y la resolucion niimero 08.Q.1J.
wuUs il SEISCIENTOS VEINTIOCHO del Sr. SUPERINTENDENTE DE
COMPANIAS de 15 de julio de 2.008, bajo el namero 2551 del Registro Mercantil, Tomo
L seda archivada la SEGUNDA copia certificada de la Escritura Pdblica de
éi‘@ﬁ 6ﬂfITUCION de la Compaiiia “DINAMIATRADE S.A.”, otorgada el veinticuatro de
e e dos mil ocho, ante el Notario VIGESIMO CUARTO del Distrito Metropolitano de
Qu1to DR SEBASTIAN VALDIVIESO CUEVA - Se da asi cumplimiento a lo dispuesto
en el ARTICULO SEGUNDO de la citada resolucion, de conformidad a lo establecido en el
Decreto 733 de 22 de agosto de 1975, pubhcado en el Registro Oficial 878 de 29 de agosto
del mismo afio.- Se anot6 en el R 1ovbajorel.nl
julio del afio dos mil ocho.- EL RE

RG/mn.-




REPUBLICA DEL ECUADOR _
SUPERINTENDENCIA DE COMPANIAS

OFICIO No. SC.11.D]C.08. 1 9 71 0
Quito; 1 JUL2008

Sefores
BANCO DEL PICHINCHA C. A.
Ciudad

De mi consideracion:

Cumpleme comunicar a usted que la compafila DINAMIATRADE S.A., ha concluido los tramites
legales previos a su funcionamiento.

En tal virtud, puede el Banco de su gerencia, entregar los valores depositados en la “Cuenta de
Integracién de Capital” de esa compaifiia, a los administradores de la misma.

Atentamente,

. s
Dr. Victor Cevallos Vasduez

SECRETARIO"GENERAL




