
I nfome de Ger€¡cir d¿ F¡n¡lv Shoo Dú€ño ld€s de DMrsció¡ Cia Lrda.

A l¡.iunr¡de ecios M¡zo ll del20l5

l,-Desarrallode l, Empca

ttl año 20l4 remino cod un ¡esullado neeativo, h snuación que impidc eLcrccimieñro de
las ven¡as es l! Ero cantidad de p¡oducros ¡e esta linea qüe s c¡cucnr¡n cn et mercado
provdnicnte de Chin4 con pNios mur por dcbajo dc los nuerros, adicion¡tñcdre r¿nemos
pendicnlc iacftd.ión delShow Room, que por motivos técnicos ro se co¡c¡er¡do.

Poco s poco se ha c¡cado ¿leunos dkribuido¡cs que ricnen comprando cód álgüi¡
f¡cctreicia, el objeto cs crea másclien¡es en dñribüción anivelnacionsl, que nosa$den
a divulSa¡ ese riF¡ dé produclos

2. Co¡t¡bilidrrl y cum¡limicnro

L¡ eñpres¿, riene lodd las condiciones y l! voluntad dc prcenrar sus obtigrciones en
io¡má puntuaL pam los pagos eslablscidos, infómacioncs requc¡ldas ] orrcs rcqüisitos
frente alSRl ] ¡asdemás enlidades que por lcy craños obligadór.

Con los Rsultados obtenidos duFnie el sño 2014. la lercncia umlE mc,lids 
'c$ablcccn4 eer¿tegias ¡¿cesirs pa¡a logrd eliñorcmeñlo en ventas y aunenlár €l nir¿ld¿

cren¡ieDlo y pañicipación cn cl mc¡cado. con la búsqueda y co¡so idació¡ de ncgocios
con marorcanlidoddedisrribuidoresel Psis.

Proye.¡oúg prÉ eI2015

Se esbbleceó aliúzae$óteeia, nuevb polílicascomerliales quc peñiun incremen¡af
las venlas ycc¡mrelañoenrcsuhadosposnivosafavordelrcmpresaldesussocios.


