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A continuación presento el informe de Gerencia correspondiente al año 2008, el mismo 

que contiene los siguientes aspectos: 

1) Cumplimiento de los objetivos previstos para el ejercicio económico del año 2.008. 

2) Cumplimiento de las disposiciones de la Junta General de Accionistas. 

3) Informaciones sobre hechos extraordinarios producidos durante el ejercicio en el 

ámbito administrativo laboral y legal. 

4) Situación financiera de la compañía al cierre del ejercicio y de los resultados 

anuales alcanzados en el año 2.008. 

5) Propuesta sobre el destinos de las utilidades obtenidas en el ejercicio económico 

2.008, y; 

6) Recomendaciones a la Junta General respecto a políticas y estrategias para el 

ejercicio económico del año 2.009. 

1) CUMPLIMIENTO DE LOS OBJETIVOS PREVISTOS PARA EL EJERCICIO 
ECONÓMICO DEL AÑO 2.008. 

En el año 2008 se han cumplido los objetivos planteados para este período, esto 

es: 

a) Posicionarse en el norte del país como una empresa dedicada a la importación y 

distribución de motocicletas y repuestos. 

b) Se Incorporó a la empresa personal capacitado en las diferentes áreas. 

c) Se aumento el margen de ventas, lo que generó obtener buenos resultados 

económicos al término de este ejercicio económico. 

2) CUMPLIMIENTO DE LAS DISPOSICIONES DE LA JUNTA GENERAL DE 

ACIONISTAS. 

En el año 2008 se realizó un acta de Junta General de Accionistas en la cual no 

existieron disposiciones para su cumplimiento en el año 2008.



3) INFORMACIONES SOBRE HECHOS EXTRAORDINARIOS PRODUCIDOS 

4) 

DURANTE EL EJERCICIO EN EL ÁMBITO ADMINISTRATIVO LABORAL Y 

LEGAL. 

En diciembre del año 2008 se produjo el traspaso de las acciones de la compañía 

HIDROCOM Comercial Hidrobo Cía. Ltda, a la empresa ATLAS MANAGEMENT 

INTERNACIONAL LLC, por un valor de 14.000,00 USD. 

SITUACIÓN FINANCIERA DE LA COMPAÑÍA AL CIERRE DEL EJERCICIO Y 

DE LOS RESULTADOS ANUALES ALCANZADOS EN EL AÑO 2.008. 

PROINTER S.A., es una compañía establecida en el año 2007, Las ventas del año 

2007 de PROINTER S.A. son de 106 motos vendidas. 

El nivel de ventas se ha incrementado significativamente durante el año 2008 como 

podemos apreciar en el cuadro comparativo presentado a continuación. 

  

  

  

    

z . Porcentaje de 
Año Unidades crecimiento 

2007 106 

2008 701 85%       

Durante el segundo semestre del año 2008 podemos apreciar que las ventas 

presentan un incremento considerable con respecto a los resultados obtenidos 

durante el primer trimestre del mismo año. 
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DESEMPEÑO DE LA COMPAÑÍA 

Los ingresos por ventas en el año 2008 incrementaron en USD. 824.905,42 con 

relación al año 2007, con un 670,14% de crecimiento. 

El costo de ventas ha disminuido del 76.31% en el 2007 al 73.96% en el 2008 con 

relación a los ingresos totales. Mientras los gastos aumentaron del 2007 al 2008 

de 9.76% al 15.03%. 

La utilidad del ejercicio en relación a los ingresos decreció en 3 puntos 

porcentuales, del 13.91% al 10.91%. 
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ESTRUCTURA FINANCIERA: 

En el año 2008 los activos aumentaron en un 29.43% con relación al año 2007 

debido principalmente al incremento del activo exigible (cuentas por cobrar clientes 

y anticipo proveedores) y realizable (inventario de motos). 
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El pasivo de la compañía en el año 2008 representa el 84.70% del total de pasivo y 

patrimonio, contando con obligaciones de corto y largo plazo, siendo conceptos 

más representativos las cuentas por pagar empresas (57,32%), cuentas por pagar 

accionistas (18.70%). 

El patrimonio en el año 2008 disminuyó en un 78.22% en relación al año 2007. 

% PASIVOS Y 
PATRIMONIO 

POR . 

CUENTAS POR PAGAR . 876.71% 

POR PAGAR 

CUENTAS POR PAGAR 

ANTICIPO CLIENTES 

OTRAS POR PAGAR 

PROVISIONES POR PAGAR 
. POR 

POR 
A 

RET. EN LA FUENTE POR PAGAR 
A LA RENTA POR PAGAR 

TOTAL PASIVO 

RESERVA 
RESULTADOS EJ.ANTERIORES 

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO  



INDICES FINANCIEROS: 

PRUEBA ACIDA «CORRIENTE 

INDICE DE RENTABILIDAD 

NTABILIDAD 'ACTIVOS 

  

CAPITAL DE TRABAJO 

El capital de trabajo de la empresa al 31.12.2008 es de 93.559,02 dólares. 

INDICE DE LIQUIDEZ 

El resultado de ésta índice financiero significa que la empresa por cada dólar que 
debe tiene 1,17 dólares del activo corriente para cubrir obligaciones a corto plazo. 

| PRUEBA ACIDA 

Significa que la empresa por cada dólar que debe, tiene 0,79 dólares del activo 

j corriente sin el inventario para cubrir obligaciones, es decir la empresa no cuenta 

| con el dinero disponible para cancelar sus obligaciones de corto plazo. 

INDICE DE RENTABILIDAD 

Significa que la empresa ha obtenido un 10,91% de rentabilidad en relación a los 

] ingresos totales. 

RENTABILIDAD SOBRE LOS ACTIVOS 

Significa que la empresa obtuvo una rentabilidad del 16,00% en relación a los 

| activos totales. 

5) PROPUESTA SOBRE EL DESTINOS DE LAS UTILIDADES OBTENIDAS EL 

EJERCICIO ECONÓMICO 2.008. 

Para tener una mejor posición financiera de la empresa se sugiere a la Junta 

General de Accionistas capitalizar las utilidades obtenidas en este ejercicio 

económico.



6) RECOMENDACIONES A LA JUNTA GENERAL RESPECTO A POLÍTICAS Y 

ESTRATEGIAS PARA El EJERCICIO ECONÓMICO DEL AÑO 2.009. 

a) Mantener y mejorar el volumen de ventas con clientes potenciales. 

b) Conforme a las políticas de comercio exterior obtener la calificación como 

ensambladores para importar en CKD y así mejorar volúmenes de importación 

y márgenes de utilidad. 

c) Desarrollar una línea de ensamblaje que permita cumplir con la demanda 

existente. 

d) Incorporar personal técnico en la linea de ensamblaje. 

e) Desarrollar nuevos modelos, los mismos que deberán ser innovadores, 

atractivos y económicos, los cuales nos permitirán estar a la vanguardia de la 

competencia. 

f) Mantener la marca LONCIN como estrategia de producto multinacional. 

g) Ampliar la cadena de distribución a nivel nacional. 
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