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Cassolette Compaiifa Limitada crecié un 15,24% en ventas en 2011 con respecto a
2010. Durante 2011 no se realizé ninguna modificacién en la estructura de puntos de venta,
solamente se realizaron dos incrementos de precios a inicios y a finales de 2011 para ajustar
desfases de costos por el aumento del precio de algunas materias primas.

El 50% de las utilidades del ejercicio 2010 fue repartido a los socios de acuerdo con
su porcentaje de participacion y el restante 50% entrd a la cuenta de futuras capitalizaciones.

Se finalizé el 2011 con utilidades netas por $ 23.239,76

Se realizé una inversion en la compra de una nueva refrigeradora para el local de
Gonzdlez Sudrez y otra inversion en la remodelacién del local de Cumbayad, que casi duplicé
el monto de ventas a la mesa en este local.

Se realiz6 la compra del vehiculo refrigerado que le da autonomia a la empresa al no
tener que depender del servicio tercerizado de transporte y asegura la cadena de frio de los
productos. Este vehiculo se financid a tres afios. ‘

Se capacité a todo el personal en el primer médulo de Buena Practicas de
Manufactura que sera culminado en 2012, con lo que la capacidad técnica del capital humano
quedara reforzada y asegurara la calidad de productos y procesos.

Se aprob6 también el manual de seguridad salud e higiene en el trabajo con lo cual se
reforz6 atin mas la calidad de procesos internos. Estas mejoras seran completamente
instauradas y operativizadas durante 2012.

Todas las mejoras mencionadas se financiaron directamente de la caja de ahorros de
la empresa y recurriendo a financiamiento diferido a doce meses de las tarjetas de crédito de
la empresa.

Finalmente, se empezé con el proceso de transicion a NIIFS para PYMES
cumpliendo con los cronogramas establecidos por la Superintendencia de Compaiiias.

Para el 2012 la empresa remodelaré el local de Gonzélez Suérez para alinearlo con la
imagen arquitecténica del renovado local de Cumbayd y consolidar asi la gna’gen y
percepcion de la marca Cassolette. Ademds se abrira el 15 de mayo un cuaﬂgpurﬁq/dbventa
ubicado en el patio de comidas de Mall El Jardin con una variante en el forﬁ]

productos que se denominara Cassolette Express. Se renovara tambu;nT m‘i rporatlv
para alinearla con la nueva imagen de los locales y refrescar y- reera rcepcnon de la\
marca Cassolette. Para el financiamiento de estos proygeto§, sé-F a pre s de los
socios y de familiares de los socios. W + Q\
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