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Dando cumplimiento con las disposicienes emitidas por la SUPERINTENDENCIA DE
COMPANIAS, y de acuerdo con el At 124 de |a Ley de Companias, presenio a
continuacién un infarme de las actividades financieras y administrativas desarrolladas por la
compafiia por el ano impositive 2014

Farg el afio 2014, en el aspecio financiero la empresa presenta un total de activos de:
3782 538 63, pasivas por USD 1.583.858,17 y un patrimonio de USD 2 188 680,46 Del
anatisis de la Conciliacién tributaria y Resullados podemos indicar que |la empresa durante
el afio 2014 genera una ulilidad de USD 550.339,29, 15% participacion frabajadores de
USD 82.550,89 Impuesto causado de USD 120.232,41 y apropiacion de reservas de USD
34 755,80 para registro en el afio 2015. Termina con una utilidad neta de USD 312.80038 e
integral de LUSD 324 715,44

Cel analisis del estado de flujos de efectivo, la compafriia ha generade un capital operativo
de USD 318687 41 Luege de cubrir la operacion y cumplir con el pago de obligaciones
bancarias por USD 252 513 84, reduciendo el monto de inversiones a USD 70.978,07,
Terminands &l pariodo con un saldo en caja de USD 17 880,60

El estade de cambios en el patrimonio por aplicacidn de valoracion NIIF  muestra un
impacto en el superavit por valuacién de propiedades planta y equipo per USD 52 842,04,
se han pago dividendos por USD 69 608,63, v se han registrado las reservas del afio 2013
por USD 42.021,80

El examen y evaluacién tanto de! sistema de control interno tanto en el aspecto econtomica,
financiero, v administrativo, determinan la necesidad de implementar y fortalecer las
politicas de las areas a cargo del manejo sconomice — administrative, que nos permita
eubrir riesgos gue afecten el negacio en marcha y la vida de la compafiia, ademas es
necesarlo seguir manteniendo y diversificando las estrategias del area de ventas y
marketing para que sean atrayentes y versétiles y por tanto que permitan mejorar nuestro
posicionamiento y expansion en el mercado.

le que =specta al cum plrmlantc de politicas y normas dictadas por la Junta Genersl de
5. o se reallzaran variaciones ni ampliaciones a las mismas por (o gue se sigue
hlimiento a lo dispuesto inicialmente.



