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Quito, 19 de marzo del 2007. “7 

INFORME DE GERENCIA 

AÑO ECONOMICO 2006 

Señores Socios: 

Habiendo transcurrido pocos meses desde la constitución de de la empresa, hemos 

conseguido nuestros logros y obietivos pactados. Entre ellos se destacan: L. empresa se- 

encuentra funcionando en un loca! arrendado en una zona industrial de la ciudad de Quito, 

como lo habíamos previsto, tenemos la maquinaria y oficinas totalmente instaladas y 

funcionando a satisfacción, hemos capacitado al personal contratado y nos encontramos 

funcionando a casi un 50% de nuestra capacidad productiva, todo esto dentro de las leyes que 

actualmente rigen la República del Ecuador y enmarcados dentro de los valores y principios que 

mantenemos en al Compañía. 

Lo anteriormente expuesto, junto con la investigación y desarrollo de productos innovadores y 

que satisfagan las necesidades del mercado o el mejoramiento de productos ya existentes, nos 

permite ingresar en un mercado muy competitivo y caracterizado por una escaza fidelidad de 

marca. Seguros de que, dentro de poco tiempo, posicionaremos nuestros productos en el 

mercado a través de una exhaustiva investigación del mismo y los hábitos del consumo de 

neustros productos naturales. 

Además, gracias a una pronta gestión administrativa se han consolidado sólidas relaciones con 

proveedores y distribuidores , para así asegurar la calidad de nuestros productos, el 

abastecimiento oportuno de los mismos y su presencia en los puntos de venta cuando el 

consumidor los demande. 

Estos primeros meses nos han servido para sentar las bases para cosechar a mediano y largo 

plazo nuestras metas ambiciosas, reduciendo riesgos y haciéndole frente a un pañis muy 
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La existencia de ventas todavía es reducida, sin embargo, se puede apreciar la penetración de 

nuestros productos, lenta aún. Se tiene proyectado el incluir nuevas presentaciones y 

promociones en nuestros productos como una ayudad para la penetración, más rápida, de los 

mismos. 

Sin otro en particular por el momento y seguros de estar en el camino correcto para 

consecución de los objetivos y metas de la Compañía. 

Atentamente, 

   ll, Ll 
. Mario R. Laso Celi 
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