MARKETING Y PUBLICIDAD S.A. PLANODIGITAL EJERCICIO ECONOMICO 2013

- NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS

1.1. Identificacion de la Empresa y Actividad Econdmica.

MARKETING Y PUBLICIDAD S.A. PLANODIGITAL es una empresa matriz de la Sociedad
ecuatoriana, la misma que opera en Ecuador desde el afio 2006, su domicilio se encuentra
ubicado en la calle el Céndor OE3 — 123 y Av. Brasil, su oficina principal opera desde hace 8 afios.

Su objetivo social consiste en produccién de televisidon profesional de documentales, peliculas,
programas de TV spot en formatos: XDCAM, HD, DVCAM, MINIDV. Ediciéon y grabacion de
programas de TV, peliculas, cortometrajes, spot tv en: XDCAM, HD, DVCAM, HDV y MINIDV.

Venta de todo equipo profesional para producciéon de televisién, audio y proyeccion.
Alquiler de todo equipo profesional Para produccién de television, audio y proyeccion.

Manejo de publicidad movil y estatica, campafnas publicitarias, publicidad BTL y relaciones
publicas.

Disefio grafico e industrial

Nota 1. Actividad Econdmica y de Operaciones

La empresa MARKETING Y PUBLICIDAD S.A. PLANODIGITAL, es una sociedad andénima constituida
el 31 de enero del 2006, iniciando sus operaciones en la misma fecha. El objetivo social de la
empresa: Somos una agencia de publicidad, una Corporacién de Comunicacién Integral, que
brinda un servicio especializado, en las areas de: marketing y publicidad, produccién audiovisual,
comunicacion institucional, disefio grafico e industrial, relaciones publicas; organizacion de
eventos; participacion en ferias nacionales e internacionales, planificacién de medios, consultorias
asesoria y manejo de Campaiias Politicas.

1.2. Declaraciéon sobre cumplimiento de las NIC.

En cumplimiento con la resolucién No. 06.Q.ICI.004 del 21 de Agosto del 2006, publicada en el
Registro Oficial 348 del 4 de septiembre del 2006, la Superintendencia de Compaiias adopta la
aplicacién de las Normas Internacionales de Informacién Financiera y dispuso que su aplicacion sea
obligatoria para todas las compaiiias sujetas a su control, Marketing y Publicidad S.A. PLANODIGITAL
cumplié con la aplicacién de las NIC en la preparacidn y presentacion de sus Estados Financieros.
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1.3. Politicas contables.

Nota 02: Principios y Practicas Contables

Los Estados Financieros han sido preparados de acuerdo con principios de contabilidad
generalmente aceptados en el Ecuador aplicables a entidades controladas por la
Superintendencia de Compafiias, que comprende sustancialmente las normas impartidas y
practicas dictadas y/o permitidas por la Superintendencia de Compaiiias y en lo que sea aplicable
las Normas Internacionales de Informacién Financiera oficializadas a través de Resoluciones
emitidas por el Consejo Normativo de contabilidad.

- Activos Financieros

- Inventarios

- Activos Corrientes por impuestos

- Propiedad, plantay Equipo

- Activos no corrientes.

- Cuentas y documentos por pagar

- Otras obligaciones corrientes

- Cuentas por pagar a Diversas no relacionadas.
- Reconocimiento de ingresos

- Provisiones

1.4. Cambios y Politicas Contables.

A continuacidn se describen las principales politicas contables adoptadas en la preparacién de la
conversion de los estados financieros de Normas Ecuatorianas de Contabilidad NEC a NIIF para
las Pymes al 1 de enero del 2012.

Los estados financieros se han elaborado de acuerdo con el proyecto de NIIF para las PYMES
emitidas por el Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad. Estd presentada en délares
de los Estados Unidos de América.

1.4.1. Inventarios

La empresa no dispone de inventario para la venta al 31 de diciembre del 2013, los productos
adquiridos son estrictamente bajo pedido.

1.4.2. Propiedad, planta y equipo. (Seccién 17 NIIF para las Pymes)

Reconocimiento y medicion.
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Los items de propiedad, planta y equipo son medidos al costo (Medicién al momento de su
reconocimiento 17.9) menos su depreciacion acumulada y las eventuales pérdidas por
deterioro. (parrafo 17.15) El costo de propiedad, planta y equipo al 1 de enero del 2012, la
fecha de transicion hacia las NIIFS, fue mantenido al costo histérico. Este costo incluye los
gastos que han sido atribuidos directamente a la adquisicién.

El costo de los elementos de propiedades, planta y equipo comprende su precio de adquisicién
mas todos los costos directamente relacionados con la ubicacidn del activo y su puesta en
condiciones de funcionamiento segun lo previsto por la administracién.

Los gastos financieros se activardn cuando se realicen inversiones significativas en propiedad
planta y equipo, y estos se registrardn hasta la puesta en funcionamiento normal de dicho
activo.

Cuando partes significativas de un item de propiedad planta y equipo posean vidas utiles
diferentes entre si, ellas son registradas como elementos separados dentro del auxiliar de
propiedad planta y equipo.

Las ganancias y pérdidas de la venta de un item de propiedad planta y equipo son determinados
comparando los procedimientos de las ventas con los valores en libros de propiedad planta y
equipo y son reconocidas netas dentro de “otras ganancias (pérdidas) en el resultado.

Se mantendrd un valor residual de la propiedad, planta y equipo, equivalente al 10% de los
mismos.

Costos posteriores.

En forma posterior a la adquisicion solo se capitalizaran aquellos desembolsos incurridos que
aumenten la vida til del bien o su capacidad econdmica. Los costos del mantenimiento habitual
de propiedad planta y equipo son reconocidos en el resultados cuando ocurren.

La entidad reconocerd todos los costos por préstamos como un gasto en resultados en el
periodo en el que se incurre en ellos, excepto aquellos préstamos en que se incurriria en la
construccion de edificaciones o equipos de investigacidn y desarrollo, en la cual se aplicaria el
tratamiento de las NIC 23 costos de los préstamos.

Depreciacion y vidas utiles.

La depreciacion serd reconocida en resultados en base de linea directa, sobre las vidas utiles de
cada componente de un item de propiedad, planta y equipo. Este método es el que refleja de
mejor forma el uso y consumo del bien.

La depreciacidn, vidas utiles y valores residuales serdn revisados anualmente y se ajustaran de
ser necesarios.
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Las vidas Utiles para los ejercicios actuales y comparativos son los siguientes:

Afios estimados de vida Util en afios:

Maquinaria y Equipos 3 a 20 afios
Muebles y enseres de 5 a 15 afios
Vehiculos de 5 a 10 afios

Software y Hardware de 3 a 6 afios
Otros activos fijos de 2 a 15 afios

La empresa revisé los registros realizados, los activos se encuentran completamente depreciados
por lo que no aparecen en los libros contables, pero se lleva un auxiliar de los activos vigentes, se
considera que es correcto mantenerlos en dicha forma pues no se puede determinar un beneficio
futuro proveniente del uso de los mismos.

1.4.3. Activo Arrendado (seccion 20 NIIF para las PYMES)

En las operaciones de arrendamiento operativo, la propiedad del bien arrendado y los riesgos
que recaen sobre el bien pertenecen en el arrendador.

Los gastos del arrendamiento se cargan directamente a la cuenta de pérdidas y ganancias. La
compafia no mantiene un contrato de leasing Financiero u Operativo y tampoco cancela rubros
por concepto de arriendo, se entregd un monto por concepto de garantia de arrendamiento el
cual se sujetara a lo sefialado en las niif’s a partir del afio 2013.

1.4.4. Activos financieros (seccion 11 instrumentos financieros)

Un activo financiero es evaluado en cada fecha de cierre del ejercicio econémico (deterioro de
un instrumento financiero 11.21) para determinar si existe evidencia objetiva de deterioro.

Un activo financiero esta deteriorado si existe evidencia objetiva de que uno o mds eventos han
tenido efecto negativo en los flujos del efectivo futuro del activo.

Al cierre de cada estado financiero anual, o cuando se estime necesario se analiza el valor de los
activos para determinar si existe algun indicio, tanto interno como externo, de que los activos
han sufrido pérdidas de valor.

En caso de que exista algun indicio de pérdida de valor (deterioro), se realiza una estimacién del
importe recuperable de dicho activo para determinar el monto del castigo necesario.
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En el caso de que el importe recuperable sea inferior al valor neto en libros del activo, se
registrara la correspondiente provision por deterioro por la diferencia, con cargo a resultados
del ejercicio.

1.4.5. Provisiones (seccion 21 NIIF para las pymes parrafo 21.4)
La entidad solo reconocera una provisiéon cuando:

a) La entidad tenga una obligacion en la fecha sobre la que se informa como resultado de un
suceso pasado.

b) Sea probable (es decir, exista mayor posibilidad de que ocurra lo contrario) que la entidad
tenga que desprenderse de recursos que comporten beneficios econdmicos, para liquidar la
obligacién, y

c) Elimporte de la obligacién pueda ser estimado de manera fiable.

Las provisiones se revertiran contra resultados cuando sea menor la posibilidad de ocurrencia de
gue exista una salida de recursos para cancelar tal obligacién.

1.4.6. Base de estimacion de cuentas de cobranza dudosa. (parrafo 23.7)

Se abandona la politica de estimar la provisidon sobre bases tributarias o fiscales, que consistia en
determinar el monto de la cobranza dudosa aplicando el 1% sobre el importe que constituye en
incremento bruto de las cuentas por cobrar en forma anual hasta un limite del 10% del saldo de las
cuentas por cobrar, a una politica basada en el analisis individual de cada deudor conforme lo
requiere el las NIIF'S

1.4.7. Beneficios a los empleados (seccion 28 NIIF para las pymes)

La entidad reconocera el costo de todos los beneficios a los empleados a los que tiene derecho
como resultado de los servicios a la entidad durante el periodo en el que se informa:

a) Como un pasivo, después de deducir los importes que hayan sido pagados directamente a los
empleados.

b) Como un gasto, a menos que otra seccion de esta NIIF requiera que el costo se reconozca
como parte de un activo.

1.4.8. Beneficios a los empleados a corto plazo.
Tenemos:

- Sueldos, aportaciones a la seguridad social,
- Elimporte de la obligacién puede ser un estimado de forma fiable.
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Las provisiones se revertiran contra resultados cuando sea menor la posibilidad de ocurrencia que
exista una salida de recursos para cancelar tal obligacién.

1.4.9. Ingresos por actividades ordinarias. (Seccién 23)

Se registraran los ingresos de actividades ordinarias procedentes de la venta de servicios a los que
se dedica la empresa.

En el caso de otros ingresos por actividades ordinarias, se lo realizard con apego a las Niifs para
Pymes.

1.4.10. Costo por préstamos. (Seccion 25) Incluye los intereses calculados utilizando el método de
interés efectivo.

1.4.11. Deterioro del Valor de los activos. (Seccion 27) El momento en el que se llegue a
determinar que el importe en libros de un activo es superior a su importe recuperable, se realizara
el registro del valor por deterioro y se sujetard a lo sefialado en la seccién 27.

1.4.12. Beneficios a los empleados (Seccién 28 NIIF para las PYMES)

La entidad reconocera el costo de todos los beneficios a los empleados a los que estos tengan
derecho como resultado de servicios prestados a la entidad durante el periodo sobre el que se
informa.

1.4.13. Impuesto a la Renta (Seccion 29 NIIF para las Pymes)

Fases en la contabilizacion del impuesto a las ganancias. (seccion 29.3.) La entidad contabilizara el
impuesto a las ganancias, las fases (a) a (i) siguientes:

a) Reconocerd el impuesto corriente, medido a un importe que incluya el efecto de los posibles
resultados de una revisién por parte de las autoridades fiscales parrafo 29.4 a 29.8

b) Identificar que activos y pasivos se esperarian que afectaran a las ganancias fiscales si se
recuperasen o liquidase por su importe en libros presente ( parrafos 29.9 y 29.10)

c) Determinara la base fiscal, al final del periodo sobre el que se informa, de lo siguiente:

- Labase fiscal de los activos y pasivos se determinardn en funcidn de la consecuencia de la venta
de los activos o liquidacién de los pasivos en su monto presente (parrafos 29.11 al 29.13)

- Otras partidas que tengan una base fiscal, aunque no estén reconocidas como activos o
pasivos, como por ejemplo, partidas reconocidas como ingresos o gastos que pasaran a ser
imponibles o deducibles fiscalmente en periodos futuros, (parrafo 29.13)

d) Reconocera una correccién valorativa para los activos por impuestos diferidos, de modo que el
importe neto iguale al importe maximo que es probable que se realice sobre la base de las
ganancias actuales o futuras (parrafos 29.21 a 29.22)
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e) Distribuird los impuestos corrientes y diferidos entre los componentes relacionados de
resultados, otros resultados integrales y patrimonio (parrafo 29.27) y se aplicara conforme a lo
establecido en la circular NAC-DGECCGC12-00009 publicado en el registro oficial N2 718 del 6
de junio del 2012.

f)  Presentaray revelara la informacién requerida (parrafos 29.28 a 29.32)

g) La empresa actuara de conformidad con lo establecido en la circular NAC-DGECCG12-00009,
emitido en el registro oficial 718 y que se relaciona con el impuesto diferido.

1.4.14. Principio de reconocimiento general del impuesto diferido.

a) La entidad reconocerd gasto los impuesto diferidos tanto por el impuesto por pagar o
recuperar en periodos futuros como resultado de transacciones o sucesos pasados, este
impuesto surge de la diferencia entre los importes reconocidos por los activos y pasivos de la
entidad en el estado de situacién financiera y el reconocimiento de los mismos por parte de las
autoridades fiscales y la compensacién por pérdidas y créditos fiscales no utilizados hasta el
momento procedentes de periodos anteriores, en cumplimiento con lo estipulado en la
circular NAC-DGECCGC12-00009 publicado en el registro oficial N2 718 del 6 de junio del 2012.

Siguiendo los conceptos y principios generales seccidn 2, se registran los ingresos que se
devengan y todos los gastos asociados necesarios.

La venta se reconoce cuando el servicio es realizado y los equipos son entregados a sus nuevos
propietarios.

1.4.15. Estado de flujo de efectivo (seccién 10)
Se utilizan las siguientes expresiones:

Flujo de efectivo: Entradas y salidas de dinero en efectivo y activos financieros que representan
recuperacion de pronta liquidez y poca alteracién en su valor.

Actividades de operacidn: Actividades tipicas de operacidon de la compaiiia, asi como otras
actividades que no puede ser calificadas de financiacién o inversidn.

Actividades de inversidn: Adquisicidn, enajenacién o disposicidon por otros medios de activos a
largo plazo y otras inversiones no incluidas en el efectivo y sus equivalentes.

Actividades de financiacion: Actividades que producen cambios en el tamafio y composicidn en el
patrimonio neto y pasivos que no forman parte de la actividad de explotacion.

1.4.16. Dividendos. La distribucidn de los dividendos a los accionistas se reconoce como un pasivo
el momento que la junta extraordinaria de socios lo aprueba en funcién de la politica por ellos
acordada.

1.4.17. Periodo contable. El periodo contable en el Ecuador es del 1 de enero al 31 de diciembre.
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1.4.18. Informacidn a Revelar partes relacionadas. (Seccion 33)

La empresa revelara todo lo concerniente a transacciones entre las partes relacionadas.

1.5. Errores Sustanciales.

No se determinaron errores sustanciales en la elaboracién de la informacion financiera, la
empresa, a partir del afio de aplicacién de las Niif’s ha decidido registrar la provisiéon
correspondiente a jubilacion patronal y desahucio.

1.6. Situaciones posteriores a la fecha de los Estados Financieros.

Como eventos posteriores se debe mencionar que la Empresa fue contratada por parte del
Ministerio del Ambiente MAE y La Secretaria de Hidrocarburos los cuales fueron entregados a
satisfaccién del cliente, en el primer trimestre del ano 2014.

Il. Notas de Caracter Especifico:
Denominacién de Titulos y Cuentas.
2.1. Cajay Bancos

En caja menor la empresa dispone de la cantidad de US $ 100,00 y en la cuenta corriente posee
la suma de US $ 87,852.13 los cuales se encuentran a libre disposicion de la empresa.

2.2. Cuentas por cobrar

En este rubro CINETEL tiene como cuentas por cobrar el monto de US $ 155,565.97 monto que
fue recuperado en el primer semestre del afio 2014. Los montos mencionados tienen una
antigiiedad menor a 30 dias por lo que no fue necesario registrar provision para cuentas de
dudoso cobro.

2.3. Inventarios

Al 31 de diciembre del 2013 la empresa no posee en su inventario ningln valor, ya que siendo
una empresa de servicios de publicidad no es relevante contar con un inventario.

2.4. Activos por impuestos corrientes.

En esta cuenta se encuentra registrado el monto correspondiente a crédito tributario por
retenciones en la fuente asi como el importe perteneciente a crédito tributario por el impuesto
al valor agregado, de estos, el primero se solicitara devolucion debido a que la empresa no tiene
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obligacion de pagar impuestos y tiene un monto considerable que puede ser recuperado, el
monto que se tiene que disminuir por concepto de impuesto a la renta del ejercicio 2013 es US $
3,297.60, quedando como resultado:

DETALLE VALOR
CREDITO TRIBUTARIO A FAVOR DE LA EMPRESA (IVA) 23,120.24
CREDITO TRIBUTARIO A FAVOR DE LA EMPRESA ( I. R.) 35,595.66
SUMAN 58,715.90

2.5. Otras Cuentas por cobrar

En esta cuenta se refleja la cantidad de US $ 126,208.73. La administracién mantiene y ha
registrado una provisién por cuentas incobrables que asciende a la suma de US $ 7,787.59

2.7. Cuentas Yy documentos por pagar.

En esta cuenta es encuentran registrados montos por cancelar a proveedores locales, la
cantidad de US 251,963.29, los cuales se liquidan durante el primer trimestre del afio 2014.

2.8. Obligaciones con instituciones financieras.
La empresa no mantiene deudas de esta naturaleza.
2.9. Provisiones corrientes

De conformidad con lo estipulado en las NIIF’S, la entidad solo reconocerd una provisiéon cuando
tenga una obligacién en la fecha sobre la que se informa como resultado de un suceso pasado.

La empresa tiene la obligacion de pagar a personal contratado por efecto de participacion del
ejercicio el valor de $ 2,645.15.

2.10. Provisiones por beneficios a empleados.-

En este rubro la empresa ha registrado los montos correspondientes a provisidn por jubilacién
patronal y por desahucio.

DETALLE VALOR

JUBILACION PATRONAL 4,447.20

OTROS BENEFICIOS NO CORRIENTES PARA LOS EMPLEADOS 9,730.58

SUMAN 14,177.78
2.11. Patrimonio

Por concepto de capital se registra la suma de 1,000.00 ddlares
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El patrimonio se descompone de la siguiente manera:

CAPITAL SUSCRITO o ASIGNADO 1,000.00
APORTES DE SOCIOS O ACCIONISTAS PARA FUTURA CAPITALIZACION 100,000.00
RESERVA LEGAL 6,343.39
GANANCIAS ACUMULADAS 57,090.45
(-) PERDIDAS ACUMULADAS (12,229.22)

RESULTADOS ACUMULADOS PROVENIENTES DE LA ADOPCION POR PRIMERA VEZ DE LAS NIIF (12,027.00)

RESULTADOS DEL EJERCICIO 17,634.25
PARTICIPACION A TRABAJADORES (2,645.15)
IMPUESTO A LA RENTA (3,297.60)
TOTAL PATRIMONIO 151,869.12

2.12. Ventas

Netas.

Las ventas en su totalidad han sido realizadas a empresas no vinculadas, en el afio 2013 se

efectuaron por el monto de US$ 1°453,874.65

2.13. Gasto de

Ventas

Los gastos de venta corresponden a promocion y publicidad y suma la cantidad de US $

17,640.18

2.14. Gastos Administrativos

Se desglosan de la siguiente manera:

DETALLE VALOR
SUELDOS, SALARIOS Y DEMAS REMUNERACIONES 39,960.00
APORTES A LA SEGURIDAD SOCIAL (incluido fondo de reserva) 6,352.16
BENEFICIOS SOCIALES E INDEMNIZACIONES 4,647.50
GASTO PLANES DE BENEFICIOS A EMPLEADOS 2,150.78
HONORARIOS, COMISIONES Y DIETAS A PERSONAS NATURALES 23,688.00
MANTENIMIENTO Y REPARACIONES 16,417.21
COMISIONES 61,816.00
COMBUSTIBLES 29,768.00
LUBRICANTES 26,284.15
TRANSPORTE 302,684.90
GASTOS DE VIAJE 106,815.00
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AGUA, ENERGIA, LUZ, Y TELECOMUNICACIONES 5,846.76
IMPUESTOS, CONTRIBUCIONES Y OTROS 6,215.29
GASTO DETERIORO 4,666.98
OTROS GASTOS 781,287.09
SUMAN 1°418,599.82

2.15. Resultados del ejercicio.

La empresa, durante el ejercicio 2013 generd una utilidad neta por la cantidad de US $
11,691.51 como se detalla a continuacion.

GANANCIA (PERDIDA) ANTES DE PARTICIPACION

TRABAJADORES E IMPUESTO A LA RENTA 17,634.25
PARTICIPACION TRABAJADORES -2,645.15
IMPUESTO A LA RENTA 3,297.60
GANANCIA (PERDIDA) NETA DEL PERIODO 11,691.50

Quito, 10 de mayo de 2014.

/

(A ¥
L/ / — { I N4t [ /]
y 2 220 ma=/ Ty
/ : ; - .LU;',‘.;L]_J;
Luis FerpandoSanchez — Mgria anﬁna Salinas
Ruc 1704469632001 GERENTE GENERAL
CONTADOR

11



