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INFORME DE LA ADMINISTRACION A LA JUNTA GENERAL DE SOCIOS DE LA EMPRESA REPRESENTACIONES
VALERO CIA.LTDA. DEL EJERCICIO ECONOMICO 2012

Sefiores socios :

EMPRESA REPRESENTACIONES VALERO

Cumpliendo con las disposiciones de la Ley de Compafiias en mi calidad de Gerente pongo a su
consideracién el informe de gestidn realizada por la Administracidn de a2 Empresa Valero durante el
ejercicio econdmico de 2012
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fronteras patrias, @5 muy importante v especialmente si se trata de las mayores economias mundiales
aungue hoy presents debilidades.

El FMI estima que el PIB mundial crecerd en un 33% del 2012 y tendra tendencia @ mejorar en &l 2013,
mientras paises desarrollados creceran en conjunto en un 1.25% y las economias emergentes en un 5.40% y

superiores lo que China vy la India.

Para América Latina puede tener otro buen afio con un crecimiento de 3.6%, con el problema de medio
oriente podria aumentar el valor del petrdlec pero si Estados Unidos en la recisidn los volumenes de
exportacién puede decrecer, esto puede impactar de la economia de Ecuador y se verla en riesgos los
programas sociales entre estos los de [a construccion con los prestamistas hipotecarios que da el [ESS

Durante el ejercicio que ha concluido &l 31 diciembre 2012, a pesar de los manifestados la situacién de la
empresa ha sido es preocupante por resultados reflejados en balance.

El esfuerzo de la administracion ha estado encaminado para que la empresa mantenga un en el giro normal
en el crecimiento de sus actividades gue serin refiejadas en el afio 2013 conjuntamente con sus
profesionales y asta gerencia como son;

Una mejor participacién en el campo comercial, llegando a ser reconocido en poco tiempo en el campo de la
CONSruCCion y con prestigho con respectos a su competencia.

Mantener & incrementar alianzas estratégicas con diferentes centros de acopios de materiales de
construceion y asl incrementar los Ingresos.



Tener una politica publicitaria influyendo de tal manera que las personas contratadas conozcan de que se
trata las estrategias para aumentar nuestras ventas y sean referidas antes los clientes.

Las disposiciones emanadas por la Siper de Compafiias con respecto de las NIIF para PYMES
Se considerd en el presupuesto una cantidad importante para los gastos en marketing.

Aumento del capital

Como se puede observar de los estados financieros que en los dos periodos anteriores se ha dado mayor
atencion al gasto de la seccién marketing como parte publicitaria con el fin de que a partir del afio 2013 se

vea incrementado en sus ingresos.

Adicionalmente recomendamos concluir con la contratacién de mercaderistas para dar a conocer nuestros
productos para su mayor comercializacion,

mento, quedo de ustedes agradecido.

Jorge Yalencia Castro



