PUBLI DIGITAL

TECNOLOGIA PUBLICITARIA

Informe Anual de Actividades 2015

DM Quito, 10 de marzo de 2016
Estimados Miembros de Directorio

Como es de conocimiento general el afo 2015 es nuestro pais estubo marcado por un
estancamiento del crecimiento economico, con un crecimiento de la economia casi nulo,
llegando a tan solo el 0,3%.

Las companias en general comienzan a tener problemas de liquidez por la falta de pagos
oportunos por parte del gobierno, por la drastica reduccidn del precio del petroleo que ha
reducido los ingresos del pais en alrededor 7.000 millones de ddélares.

En particular, en la industria publicitaria a junio del 2015 las ventas decrecieron en 9,5%, sin
embargo el mercado de vallas publicitarias aumento en 2.1%. Ver cuadro a continuacioén

Esimado de Inversion Crecimiento
MEDIOS Publiciaria Acurulada por medios 2015 vs 2014
2014 % 2015 % jun-14 may-15 Acum-2015
=3 i

T
115,853,188 57.9% 102,395,104 56.6%]

|E_ :
25,848,315_12.9%

5112424 2.6%

Figura 2: Mercado Publicitario a Junio 2015. Fuente:
infomedia.com.ec/sistema/mercado/mercadopublicitario.htm

Durante este afo la compafia no registra actividad alguna.
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Estado de Pérdidas y Ganancias 2,014 2,015
Ventas

Otros ingresos S 1,072.63
Total ingresos S 1,072.63

Sueldos, salarios y demas remuneraciones

Beneficios sociales, indemnizaciones

Aporte a la seguridad social (incluye fondo de reserva)
Desahuacio

Otros

Honorarios profesionales y dietas

Mantenimiento y reparaciones

Promocion y publicidad

Transporte

Comisiones bancarias S (2.76)
Intereses bancarios

Seguros y reaseguros (primas y cesiones)

Gastos de gestién
Suministros, herramientas, materiales y repuestos
Impuestos, contribuciones y otros S (174.35) S (174.40)

Depreciacion

Otras depreciaciones

Consumos de combustibles y lubricantes

Gastos de viaje

Operaciones de regalias, servicios técnicos, administrativos de consultoria y similare:
Servicios publicas

Otros S (6.00)
Pagos por otros servicios S (0.35)

Pagos por otros bienes

Pérdida del ejercicio S (174.70) $ 889.47

Participacion a trabajadores
Impuesto a la renta (1,684.12) S (2,816.00)
Pérdida Neta S (1,858.82) $ (1,926.53)

W



