Geo Reiwen Cia, Ltda. fue constituida el 2 do marzo del 2004 medianto Eseritura
Pablica inscrita en ol Registro Mercantil ¢l 23 de Abril del 2004 . En este afio In
sociedad fue integrada por la Sefora Maria Fernanda Machado Puertas y la Sefiorn
Natalia Rosolita Montesinos Herrera, v ol 24 de enero del 2011, 1n Sra. Natalia
Roselita Montesinos Herrera cede el 100% de sus participaciones, n la Sra. Maria
Fernanda Machado Puertas el 98% y al Sefor Junn Carlos Machado Puertas el 2%,
la compaiiia se oncuentra ubicada en la ciudad de Quito

El Objeto social de la sociedad es llevar a cabo actividades en ol drea de Turismo
Emisivo tanto como Turismo Receptivo con el fin de aportar al desarrollo econémico
del pais asi como n la creacién de fuentes de trabamjo, brindando siempre altos

estindares de calidad en nuestros servicios.

La vigencia de los nombramientos de presidente y gerente es de 2 aios, par lo
tanto en plenas facultades legales como Gerente General de la empresa Geo Reisen
Cin. Ltda. desarrollo €l gsiguiente Informe:

Durante el afio 2013 Geo Reisen como spoyo al sector turistico y considerando la
disposicién presidencial de que el turismo s¢ convierta en la primera apuesta
productiva del pais como sector clave para la economia nacional continud con el
desarrollo y promocion de la empresa a través de publicacién en paginas de
busqueda por Internet asi como asistencia a Fenas Internacionales y visita a
chientes en el mercado de Alemania, Austria, Francia, Brasil. India y Australia. Las
actividades realizadas durnnte este afio se centran on el ambito de Turiamo
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Con respecto a la asstencia de Ferias Internaciones se continué participando en
Feria de ITB Berlin , asi como también en el Work Shop organizado por Lan en
Australin, yn que es importante continuar con la bisqueda de nuevos clientes
potenciales, asl como dar seguimiento a cada cliente contactado en ferins
anteriores, gracias n esta participaciin la empresa pudo aumentar su ventas en un
15%, con respecto a las ventas del afto anterior.

En el 2013 también se continGo con la promocién en el mercado de Brasil
considerando que el Ministerio de Tursmo del Ecuador ha definido este destino
como uno de los estratégicos para ln inversién por lo que en conjunto con las
labores que realice el Ministerio se espera continuar obteniendo mejores
resultados, sin embargo para el afio 2018, no existib crecimiento en monto de
ventas, pero se pudo mantener el valor vendido en el 2012, pero con el 2% més en
rentabilidad, gracias a negociaciones con proveedores para obtener mejor tarifas.

Cabe recalcar que la asistencia a ferias internacionales ha dado como resultado el
fortalecimiento de la imagen de Ia empresa frente a los proveedores y competencia
del mercado.

Adicional a lo indicado anteriormente en el afio 2013, también se trabajé en un
Plan Estratégico con una proyeccién a 5 afios lo cunl nos permiti6 identificar lo
Biguiente:

Fortalezas, Amenazas, Oportunidades y Debilidades
Valores, Misién y Visién

Objetivos Eatratégicos por Area Clave

Evaluar las competencias del Personal

Procesos Departamontales.
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En base a este trabajo para ¢l afio 2014, se tene clarnmente definido el trabajo a
realizar para la consecucién de los objetivos que detallo a continuncidn:



Al presente informe, adjunto al Balance de Situacién cerrado al 31 de diciembre del
2013, pongo & conocimiento de la Junta para su aprobacion. Cualquier duda o
aclaracion que se requiera eataré gustoso en atenderla. Ademas quiero comunicar a



la Junta mi agradecimiento n la confinnza que he recibido durante este ejercicio
econdmico,

Quito, 14 de Abril del 2014




