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INFORME EJERCICIO ECONOMICO 2004 

Señores Accionistas 

Entretenimientos Cheverísimo 

Entrechévere Cia Ltda. 
Ciudad. 

Cúmpleme informar a ustedes sobre el movimiento económico de la Compañía, cuya 
iniciación data de mayo 01 del 2004 y cuyo objetivo principal es el cuidado y 
entretenimiento para niños entre 3 y 11 años de edad.. 

De conformidad con balances que reposan en mi poder, los mismos que reflejan los 
resultados esperados, ya que debido a la fecha en la que iniciamos la actividad tan solo 
pudimos beneficiarnos del último mes y medio del período escolar. Además, el primer 
período de vacaciones escolares de verano (julio a septiembre de 2004) nos sirvió para 
entender cual debería ser tos servicios que podríamos ofrecer para los siguientes veranos. 
Sin embargo no pudimos obtener mayor rédito económico. Luego del retorno de clases, es 
decir, a finales de este año, el Negocio se estabilizó surgiendo como primera opción de 
ingresos el servicio de Fiestas Infantiles. El mismo que tiene un gran potencial de 
crecimiento. 
La pérdida asciende a la cantidad de US20.688.05, obedece fundamentalmente a la fecha de 
iniciación de actividades por la proximidad de vacaciones de escuelas. Según el Balance de 
Resultados se ha determinado que las ventas netas ascendieron a la suma de US43.001.71, 
y otros ingresos cuyo origen fue la concecion de espacios para publicidad a la empresa 
Nestle del Ecuador, por un valor de US4.030,47, 

Los gastos de Operación ascienden a la suma de US62.060.01, desglosados en dos grandes 
cuentas que son Gastos de Ventas y Gastos de Administración por US 40.590.27 y US 
21.469.74, rubros que están respaldados por los movimientos contables en concordancia a 
documentación que se encuentran adecuadamente archivados. 

Según estudios realizados en base a los ingresos mensuales , se ha podido determinar que 
los mismos van en orden ascendente y que nos hacen preveer un futuro satisfactorio y 
concordante con las inversiones realizadas para la conformación de la Compañía. 

Nuestra corta experiencia durante este año, ha permitido que no solo veamos un potencial 
en Fiestas Infantiles sino también la gran oportunidad que existe dentro del mercado para 

 



una Guardería por horas. Es mi recomendación tratemos de profundizar nuestros servicios 
en estas áreas mediante el gasto coherente y planificado en el área de publicidad. 

Pienso que el ingrediente faltante en esta fórmula exitosa es un mayor y agresivo plan de 
publicidad. 

No quiero dejar pasar esta oportunidad, sin expresarles mi agradecimiento a las señoras 
accionistas por la confianza depositada en mi persona. 

  

Eduardo Francisco Marcos Merino 

GERENTE GENERAL 

ENTRECHEVERE CIA.LTDA. 

  
 


