
  

  

  

  

  

    

  

  

  

  

  

  

    

                     
  

  

   

   

  

  

  

     

        

  

     

Ar DATOS GENERALES: IDENTIFICACION Y LOCALIZACION DE LA EMPRESA AAA AA 

RAZON O DENOMINACIÓN SOCIAL [e ]rue 1/12 17 |/ 191/ 171213 [oleo ls ]o ]exremente_ ]/ ly lr] slo! 1] 
m | 204) Hu) Cid, LJDA. P 7 

PROV “| CANTO! PARROQUIA 

os Prcticihn 0 Dero CHAAIFICROZ 
CALLE TELEFONO: [1.212 l6 [2 [4], L21 

we | AVE. AMAZONAS eL rx ? 
INTERSECCION EDIFICIO C. COMERCIAL PISO,DEPTO,OFICINA 

” VDSE  VERETRA | VIVANCO a] O7AVO 
ACTIVIDAD ECONOMICA PRINCIPAL COD. ACTIV. 3 EMAIL 

sw l| Ac7vdidbes De Diseno GRÁFICO Pl] 
uz / LEGAL A CARGO 

” EDAD ÓSfiNa GARCIA VNIVICISIALICIO Pel Grua amare 
PERSONAL OCUPADO | AUDITOR EXTERNO R.ANA.E. 

20 | DIRECCIÓN | [ADMINISTRACION |           

B.- NOMINA DE SOCIOS O ACCIONISTAS 2. 

  

   

  

   

    

APELLIDOS Y NOMBRES COMPLETOS 

  
1/ : Codificación de la t Directa 2: 

   NACIONALIDAD CEDULA, RUC, O PASAPORTE 

/ 

    

2 : Si tiene más accionistas favor anexar las hojas necesarias bajo este formato 

Nacional 

NOTA: EL 
  

MES 
  

  FECHA DE PRESENTACION         

ORIGINAL: SUPERINTENDENCIA DE COMPAÑIAS 
TASKI S.A. R. U. C. 1790716147001 - RESOLUCION 231 27-03-02 

FIRMA DEL 

         
   

           

   

  

    

NO SE ACEPTARA C 

ACCIONES O APORTACIONES 

VALOR TOTAL 

    

  
TOTAL 

   ENMENDADURAS O TACHONES



INFORME DE GERENCIA 
EJERCICIO 2004 

  

Señores 
ACCIONISTAS DE 

KNOW HOW CIA. LTDA. 

Presente.- 

En cumplimiento a las disposiciones legales y estatutarias, me permito presentar a su 
consideración el Informe de Gerencia correspondiente al Ejercicio Económico enero — 
diciembre 2004. 

1.- ECONOMÍA ECUATORIANA EN EL 2004 

El gobierno de Gutiérrez, apoyo la política fondo monetarista y trató de reforzar la 
Mn dolarización, con lo que privilegió la estabilidad en los precios, el estancamiento de la 

producción nacional, quedando vulnerables frente al comercio exterior. La economía 
no-petrolera se ha deteriorado en el casi inexistente crecimiento del Producto Nacional 
Bruto, y en deterioro de la balanza comercial no petrolera. 

2.- ADMINISTRACION 

Esta Administración ha observado las normas legales, estatutarias y reglamentarias, 
cumpliendo las resoluciones del Directorio en lo laboral, legal, especialmente las 
relativas a negociaciones con socios estratégicos, emisión de obligaciones. 
Se puso énfasis en satisfacer las necesidades de los departamentos de “diseño” y de 
“servicio al cliente” con el objeto de ser competitivos y ofrecer un buen producto, bien 
terminado, con nuestro *estilo” y que nos permita ganarle espacio a la competencia. 
Se ha entregado atención personalizada a cada cliente lo cual redundó en las 
excelentes relaciones con las gerencias de los clientes como Microsoft, Banco 
Internacional, Seguros Cervantes y otros como Tecniseguros, Grupo Santillana. 
Es de señalar la participación publicitaria de empresas del grupo “El Juri”, en especial 

MM “El J Publicidad” a quien se le dio el soporte inicial para su conformación, quedando 
compromisos pendientes a la fecha hacia Know How. 
Al momento la Empresa se encuentra conformada por 3 diseñadores, 1 ejecutivo de 
cuentas, 1 administrador; estimando que el próximo año se deberá contratar a todo el 
personal y el que faltare para completar el requerimiento que en las reuniones de 
directorio se ha propuesto. 
En lo legal hemos procedido al cumplimiento del pago de tributos, impuestos y 
retenciones, pese a las dificultades de flujo de fondos que por momentos hemos 
atravesado. 

3.- ASPECTOS ECONOMICO -FINANCIEROS 

Se adquirieron equipos Macintosh a Citra Publicidad, así como los muebles, escritorios, 
lo cual motivo el cambio de domicilio de las oficinas. 
Hemos mantenido austeridad y control en los gastos realizados a efecto de minimizar 

costos fijos y obtener resultado favorable. 
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Las ventas estuvieron acordes a los programas que se habían trazado mensu 
la facturación total de 2004 fue de USD. 553,808.63; el monto total de gasto 
por el mismo periodo USD. 543,249.85; realizando la reserva legal del 10% USD, 
1,055.88; quedando un valor de utilidades a distribuir de USD. 9,502.90 lo cual queda 
a su disposición. 
El balance de resultados por este período nos permite tener una visión global de los 
recursos económicos empleados en este ciclo. 
Cabe recalcar que a momentos la disponibilidad de efectivo ha sido el mayor 
inconveniente por el cual hemos pasado, debiendo obtener sobregiros ocasionales y en 
algunos casos retardar los pagos. Deberíamos en lo futuro contar con un flujo positivo 
más acorde a las necesidades de la Empresa. 

4.- PROYECCIONES AÑO 2005 

Es propósito de esta administración el continuar ganando espacio y porcentaje en la 
torta del mercado publicitario, con clientes nuevos y que sean interesantes para 

O nosotros en la medida del crecimiento sostenido que mantengamos. 
] Las condiciones político-sociales no permiten hacer proyecciones a largo plazo, 

debiendo por ello aspirar a que el trabajo de “siembra” realizado hasta el momento nos 
permita en el 2005 tener mayor consolidación, con nuestro nombre ocupando ya 
espacios publicitarios importantes; lo que permitirá un mejor espacio en el mercado, 
coadyuvando a la obtención de mejores logros económicos. 
Me permito expresar mis agradecimientos a ustedes señores accionistas y personal de 
la Empresa, comprometiéndolos a buscar y encontrar nuevos retos en este mercado. 

ORDIALMEN 

    
LUZ PIEDAD INA GARCIA 

MO GERENTE GENER 
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