Etapas de la empresa

Evolucion ventas USD 2010 - 2011. |

Participacion Nacional USD y Unidades en 2011,

Politica de precios durante el ano 2011.

Politica Inter - proveedor con Supermaki.

Variacion utilidad y rentabilidad desde el afio 2004
Norma ISO 9001 - 2000 y Certificacion Organica.

Comercio Exterior




FABRICA SEVILLA

FABRICA TOLOSA

NUEVA PLANTA INDUSTRIAL (Politica Inversion Planificada)
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Tendencias del Mercado en Alimentos
SCHULLO suple el consumo de alimentos sanos principalmente enel segmento de
desayunos:

En los Estados Unidos, el concepto de alimentos sanos -“wellness”-destaca la importancia del
desayuno para prevenir diabetes, obesidad, y enfermedades del corazén.

El contenido de fibra, grasas y proteinas vegetales en el desayuno y la alimentacién sana en
general esta cobrando mayor importancia. También se destaca las propiedades de calorias
nutritivas presentes en endulzantes-no-refinados altos en contenido de hierro como en el
aziucar morena y panela, y de encimas como miel.

Un vistazo a SCHULLO y sus principales rubros de venta en el Ecuador reflejan plenamente la
tendencias del mercado de alimentacion sana en los Estados Unidos.

Hemos agrupado nuestras categorias asi:
Cereales: Granolas, Musli, Avena, Germen y Salvado de Trigo, Arroz
Proteinas Vegetales: Mani, Soya, Semillas de Girasol

Endulzantes: Miel de abejas, panela, azicar morena

Asi agrupados, 8 de cada 10 ddlares proviene de la venta de cereales y endulzantes.
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