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BUSSINES M ARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Estados de sit uación financiera 

Al 31 de diciembre de 2014 y 2015 

(Expresados en dólares americanos) 

ACTIVOS 

Activos corrientes 

Ef ect i VO y eq u i va I c nt e 5 al ef e ct i vo 

Deudores co m er c i a l e i yoLids cuent as por cobra r 

Im pucsLub c:or r ient es yo t r o s pagos an t i ci p ad o s 

Activos no corrientes 

Pr o p ied ad es. p ía nt a y eq u i po 

Z.014 

3.630,88 

33.583,59 

17.282,46 

54.516,93 

0,00 

0,00 

2.015 

3.308,7-1 

23.394,13 

15.219,94 

41 .923,81 

0 .00 

0,00 

ACTIVOS TOTALES 54.516,93 41.922,81 

PASIVOS Y PATRIM ONIO 

Pasivos corrientes 

Im puest o" ; co r r ien t es po r pa ga r y ben f i cio6 de c r n p íe a d o s 

Pasivos no corrientes 

Total del pasivo 

24.241,46 

24.241,46 

24.241,46 

6.783.02 

6.783,02 

6.783,02 

Patrimonio 

Cs pi ta I 50ci a I 

Apor t es 

R e s c rva s 

Resu l t ados do ai ios an t er i o r es 

Res u l t a do i nt egra 1 del eJL-rci ció 

Total Patrimonio 

1.000,00 

0,00 

0,00 

13.651,37 

15.624,10 

30.275,47 

1.000,00 

0,00 

0,00 

29.275,47 

^ .864.32 

35.139,79 

TOTAL PASIVO M AS PATRIM ONIO 54.516,93 41.922,81 



BUSSINES M ARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Estados de Resultados Integral 

Por los años que terminados al 31 de diciembre de 2014 y 2015 

(Expresados en dólares americanos) zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

2 .014 2 .015 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

I N G R E S O S 

Ingresos de act ividades ordinarias 186.025.00 98.167.50 

GASTOS DE OPERACION 

iX*  adminislraeion 

U ! 1 1 . 1 I >A ! > ( ! M - RD1 DA ) 0 I M : 1 <A C! ( >N A ! 

O T R O S I N G R E S O S 

162.459.23 

(162.459.23) 

23.565.77 

0,00 

90.^30.67 

(*HI.830.67) 

7..336.S3 

0,00 

l l i ' l i . l D A i XI M . RD Í D A ) AN 1 LSzyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA DF. PARTICIPACION II^ M iAJAHORES 

i : i M Pl l i si o A í A RCNf A 

P R O V I S I O N E S F I N A L E S 

Par t icipación cnplcados y t rabaiadores 

Impuesto a la rcnla 

23.565 ,77 

3.534.87 

4.406,80 

{7.94L67) 

7 .336,83 

1.100.52 

1.371.99 

(2.472.51) 

Kh íSr i . r ADO INTtjGRAL NETO 15.624,10 4 .864,32 



BUSSINES M ARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

ESTADOS DE CAMBIOS EN EL PATRIMONIO 

Por los per íodos terminados alzyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA 31 de diciembre de 2014 y 2015 

(Expresados en dólares americanos) 

KcM ilt iid» l'otal 

<'flpHal AfKirtes \ . tilidaJes Perdidas del df I 

Social Resé fvas Acii niiilados Acii m iiladas f jcicico Paln monin 

Kncro 1,21114 1.000,(10 0.00 13.651,38 lí.624.10 J0.275,4X 

rriinsfea-ncias 15,624.10 (15,624,10|  (I.OI) 

Rc^ulli^du t k l ejerdcio 4,86--l.32 4,86IJ2 

Diciembre 31,2015 1.000,00 0,00 29.275,48 0,00 4.ft64,32 35.I3'>,S0 

LAS NOTAS ADJUNTAS SON PARTE INTEGRANTE DE LOS ESTADOS FINANCIEROS 



BUSSINES M ARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

ESTADOS DE FLUJOS DE EFECTIVO 

Por el año t erminado al 31 de diciembre del 2015 

{Expresados en dólares americanos) 

Dicif nihrc 31, 

2.015 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

H I J O S D I . K I F X T I \  I H U I I V I I U D Ü S i ) K O P F R , \  I O N (342.14) 

(_'ohr«î  prwudcntcs de la vi.Tita de bienes y prcstiicioii de setvicio^ l i l l i • )77.8S 

Oiriis Ldbros poi ;iLlividades de operüciiin > 441.'iO 

Krcriivn iiflu de elirtivo pruve niente de actividades de operación 110.419.4fi 

I'LÍ^U a priivccdorcs por el M iininisiro de bienes y servicio^  112 848.25) 

j^ii^ds a y por cncnla de los empleados ('W,8,10.67) 

OiRis pMjio'; por act ividíido, de operaeión (7,082.70) 

(tases de pasos por aclividades de operatiór (11(1.761.()2) 

M I I O S ni: tKFXTIVO Dt Ai T I V I DA DI ^ I S l)K I N \ F U S I O N 

Aíiquisicioncí de propiedad plíiiiia y equipo 0,00 

llci'livo iielu de cfeetivo utilizado en actividades de inversión 0,00 

Fi I I O SzyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA \ n.  ii'W r ivo D F \ T I V I D A D F S D F F I N A N C I A M I L I N I O 

dirás entradas (salidas) de eteetívo 0,00 

Ffectivo neto de efeeirvo utilizado en actividades de nnanciariúcnto 0,(10 

\ ijmento (disminución) nelo de efeeti\ (> y equivalentes de eleclivu (342,14) 

Ffettivo y equivalentes ül efectivo al inicio del año  .í 6,S0.H8 

li'Ki  I [\ () Y EQl IVAIFM US \ n KKI-Í:: IIVO AL I l> \  l)FI. \ Ñ ( ) 3.30S,74 

LAS NOTAS ADJUNTAS SON PARTE INTEGRANTE DE LOS ESTADOS FINANCIEROS zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
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BUSSINES M ARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

ESTADO DE FLUJOS DE EFECTIVO (CONTINUACION) 

CONCILIACION DE LA UTILIDAD DEL EJERCICIO CON EL EFECTIVO NETO 

UTILIZADO EN ACTIVIDADES DE OPERACIÓN 

Por el año t erminado al 31 de diciembre del 2015 

(Expresados en dólares americanos) 

Diciembre i l 

2.015 

n. l JOS DKKKhXI IVO DF, AC l lVinAni'S D K O P F R A CI Ó N 

I l l iliilari aní Oí. de pan ¡ ci p acj o n e impuesln a l;i renUi 7J36,83 

Aj tistc por p » r t i d a s dist i i i taszyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA al  e lect ivo 

IJcpi ceiuLLiiiLe^ y úinnulí/ .ai;iones 

AjLLSles por ga^ilos por impuesto •  la renta 

Clt ios uJLî lers a part idas Ut ilidad a I raliajadores 

i 1.100.52) 

l l 371.99] 

(2.472,51) 

0,00 

("amhios en activos \ s operativos (5.206.46) 

Aumento (disminiieion) de etientas por eobrar clientes 

Aumento ldi-:mmiicinn) en oíros aclivo! . 

Aumento ¡dism inueion) de cuentas por pagar eoiTicicialcs 

Aumento id iHinu iuciou) en Ixincf icioí. empleados 

Aymcrili> (d iáin i i iueio i i ) en ot ros pasivos 

(I2.X48.25) 

(7.082.70) 

2.472.5 I 

8 810..Í8 

3.441.60 

FFtx n v ozyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA N F : I O I M Í O V I S T O ( H n i . I / . A D O ) D F A C T I V I D A D E S D E 

( > P F J Í A Í I ( ) \ (342,14) 



BUSSINES M ARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

POLITICAS CONTABLES Y NOTAS EXPLICATIVAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS 

POR LOS AÑOS TERMINADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014 Y 201S 

(En dólares Americanos) 

DECLARACION DE CUM PLIM IENTO 

Los Estados y reportes Financieros han sido preparados, regist rados y presentados con sujeción a las 

Normas Internacionales de Información Financiera, NIIF, emit idas en la versión vigente, t raducida 

of icialmente al idioma español por el Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad (lASB) para 

Pequeñas y M edianas Ent idades (NIIF para las PYMES) emit ida por el Consejo de Normas Internacionales 

de Contabilidad (lASB). Están presentados en dólares americanos. Siguiendo et  cronograma de 

im plem ent ación f ijado en la Resolución No,. 08,G.DSC,010 de 20 de noviembre del 2008, publicada en el 

Registro Oficial No. 498 de 31 de diciembre del 2008, para el año 2010 como año de im plem ent ación de 

las NIIF y, que no han sido auditadas. 

La preparación de los presentes estados financieros en conformidad con NIIF requiere que la 

Adm inist ración realice ciertas est imaciones y establezca algunos supuestos inherentes a la act ividad 

económ ica de la ent idad, con el propósit o de determinar la valuación y present ación de algunas part idas 

que forman parte de los estados f inancieros. En opinión de la Adm inist ración, tales est imaciones y 

supuestos estuvieron basados en la mejor ut i l ización de la información disponible al moment o, los 

cuales podr ían llegar a difer ir de sus efectos finales. 

1. INFORM ACIÓN GENERAL 

BUSSINES M ARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA es una Empresa legalmente const ituida en el Ecuador, 

mediante escritura pública inscrita en el Registro M ercant il el 12 deJunio de 2012. 

Plazo de Duración: 50 años contados hasta el 31 de mayo del 2065. 

Domicilio principal de la empresa: Calle Remigio Romero y Cordero N53-105 y Capi t án Ram ón Borja. 

Domicilio Fiscal: En la ciudad de Quito con RUC: 1792390516001 

2. BASES DE PRESENTACION DE LAS CUENTAS ANUALES 

A cont inuación se describen las principales bases contables adoptadas en la preparación de estos 

estados financieros PYMES. 

2.1. Bases de Presentación 

Los Estados Financieros de la empresa se han preparado de acuerdo con las Normas Internacionales de 

Inform ación Financiera para pequeñas y medianas ent idades (NIIF para la PYM ES), adoptadas por 



la Superintendencia de Com pañías. Los Estados Financieros se han elaborado de acuerdo con el 

enfoque del costo hist ór ico, aunque modif icado por la revalor ización del t erreno. 

La preparación de estos Estados Financieros conforme con las NIIF, exigen el uso de ciertas 

est imaciones contables. También exige a la Gerencia que ejerza su juicio en el proceso de aplicar 

polít icas contables. 

Los presentes estados financieros han sido preparados a part ir de ios regist ros de contabilidad 

mantenidos por la empresa y formulados: 

•  Por la Gerencia para conocimiento y aprobación de los señores Socios en Junta General 

•  Por primera vez de acuerdo con lo establecido por las Normas Internacionales de Información 

Financiera (NIIF para PYMES), adoptadas por la Superintendencia de Com pañías, de manera 

obligatoria para el ent idades bajo su cont rol. 

•  Teniendo en consideración la t ot alidad de los principios y normas contables de valoración de los 

act ivos de aplicación obligatoria. 

•  En la Nota N" 4 Principios, polít icas contables y criterios de valoración, se resumen principios 

contables y criterios de valoración de los act ivos más significat ivos aplicados en la preparación de 

los Estados Financieros del ejercicio 2014. 

•  De forma que muest re la imagen f iel del pat r imonio y de la sit uación f inanciera al 31 de diciembre 

del 2014 y de los resultados de sus operaciones, de los cambios en el pat r imonio neto y de los f lujos 

de efect ivo, que se han producido en la empresa en el ejercicio terminado en esa fecha. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

.2. Adopción de las Normas Internacionales de Información Financiera "NIIF" 

Pronunciamientos contables y regúlatenos en Ecuador 

Los Estados Financieros correspondientes al ejercicio t erminado el 31 de diciembre del 2012 han sido 

los primeros elaborados de acuerdo a las Normas e interpretaciones, emit idas por el IA5B, las cuales 

incluyen las Normas Internacionales de Información Financiera (NIIF), las Normas Internacionales de 

Contabilidad (NIC). Las "Normas Internacionales de Información Financiera NIIF"  adoptadas en el 

Ecuador según Resolución No. 06.Q.ICI.004 de! 21 de agosto del 2006, publicada en Registro Oficial No. 

348 de 4 de sept iembre del mismo año. Resolución No. 08.G.DSC.010 del 20 de noviembre del 2008, 

publicada en el Registro Oficial No. 498 del 31 de diciembre del 2008, en la cual se establece el 

cronograma de aplicación obligatoria de las Normas Internacionales de Información Financiera NIIF y la 

Resolución No. SC.ICI.CPAIFRS.G.11.010 del 11 de octubre del 2011, publicada en el Registro Oficial No. 

566, en el cual se establece el Reglamento para la aplicación de las Normas Internacionales de 

Información Financiera NIIF para PYMES. 

La empresa califica como PYME, de acuerdo al reglamento: 

3, M ont o de act ivos inferiores a 4 millones 

b. Ventas brutas de hasta 5 millones 

c. Tengan menos de 200 t rabajadores 



Sección 35 "Adopción por primera vez de las NIIF":zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA ios primeros estados financieros que la empresa 

presente conforme a esta NÜF, son los primeros estados financieros anuales en los cuales la empresa 

liace una declaración explícit a y sin reservas contenida en esos estados f inancieros, del cumplimiento 

con la NIIF. 

La Gerencia de la empresa considera que la adopción de aquellas normas e interpretaciones, que le 

pudieran ser aplicables en per íodos fut uros, no t endrá un efecto material en los estados financieros de 

la empresa en el momento de su aplicación inicial. 

La empresa adopt ó las Normas NIIF para PYMES, el periodo de t ransición es el año 2011, y los primeros 

Estados Financieros con Normas NIIF son los terminados al 31 de diciembre del 2012. 

Esta nueva normat iva supone cambios con respecto a las Normas NEC vigentes hasta el 31 de 

Diciembre del 2011, para las empresas PYMES del tercer grupo: 

•  Cambios en polít icas contables, criterios de valoración de act ivos, pasivos, ingresos, costos y gastos, 

y forma de present ación de los estados f inancieros. 

•  La incorporación de dos nuevos estados f inancieros: el estado de cambios en el pat r imonio neto y 

el estado de f lujos de efect ivo, y 

•  Las notas a los Estados Financieros y el informe de act ividades por parte de la adm inist ración. 

•  La conci l iación exigida por la Sección 35 en relación con la t ransición desde los principios contables 

Ecuatorianos NEC a las NIIF se presentan en la Nota N" 3.1. 

A la fecha de em isión de los presentes estados financieros los siguientes pronunciamientos contables 

han sido emit idos por el lASB, las cuales son de aplicación obligatoria a la fecha de em isión de los 

estados f inancieros: 

Sección Contenido Fecha de Aplicación 

Sección 1 Pequeñas y M edianas Entidades Julio 2009 

Sección 3 Present ación de Estados Financieros Julio 2009 

Sección 4 Estado de Sit uación Financiera Julio 2009 

Sección 5 Estado de Resultado Integral Julio 2009 

Sección 6 Estado de Cambios en el Pat rimonio Julio 2009 

Sección 7 Estado de Flujo de Efect ivo Julio 2009 

Sección 8 ^  Notas a los Estados Financieros Julio 2009 

Sección 11 Inst rumentos Financieros Básicos Julio 2009 

Sección 17 Propiedades, Planta y Equipo Julio 2009 

Sección 22 Pasivos y Pat rimonio Julio 2009 

Sección 23 Ingresos de Act ividades Ordinarias Julio 2009 

Sección 28 Beneficios a los Empleados Julio 2009 

Sección 29 Impuestos a las Ganancias Julio 2009 

Sección 35 Transición a la NIIF para las PYMES Julio 2009 

La adm inist ración de la Compañía est ima que la adopción de las normas, antes descritas, no t endrá 

un impacto signif icat ivo en los estados f inancieros. 



2.3. M oneda 

a. M oneda funcional y de presentación zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Las part idas incluidas en tos estados financieros de BUSSINES M ARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA 

se valoran ut ilizando la moneda del ent orno económ ico principal en que la ent idad opera (moneda 

funcional). La moneda funcional de BUSSINES M ARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA es el dólar 

estadounidense, y t am bién es la moneda de curso legal en el Ecuador, y que const ituye adem ás, 

la moneda de present ación de los estados f inancieros. 

2.4. Responsabilidad de la información 

La inform ación contenida en estos Estados Financieros es responsabilidad del Gerente, rat ificadas 

poster iormente por la Junta General de Accionistas. 

En la preparación de los Estados Financieros se han ut ilizado determinadas est imaciones para 

cuant if icar los act ivos, pasivos, ingresos, gastos y compromisos que f iguran regist rados en ellas. 

2.5. Período Contable 

Estado de Sit uación Financiera al 31 de diciembre del 2014 y el Estado de Resultados. Estado de 

Cambios en el Pat rimonio y los Flujos de Efect ivo, por el periodo comprendido desde el 01 de enero al 

31 de diciembre 2014. 

3. PRINCIPIOS, POLITICAS CONTABLES Y CRITERIOS DE VALORACION 

En la elaboración de las cuentas anuales de la empresa correspondientes al ejercicio 2014, se han 

aplicado los siguientes principios y polít icas contables y criterios de valoración. 

3.1. Efectivo V Equivalentes al Efectivo 

El efect ivo y equivalentes al efect ivo incluyen el efect ivo en caja, los depósit os a la vista en ent idades 

del sistema f inanciero, ot ras inversiones de gran liquidez con un vencimiento original de t res meses o 

menos, los sobregiros bancarios, en el balance se presentan en el pasivo corr iente, para la 

present ación del Estado de Flujo de efect ivo los sobregiros bancarios se incluyen en el efect ivo y 

equivalentes del efect ivo. 

3.2. Activos Financieros 

Documentos y Cuentas por Cobrar comerciales 

Cuentas comerciales a cobrar son importes debido por los clientes por ventas de bienes y servicios 

realizadas en el curso normal de la operación. Si se espera cobrar la deuda en un año o menos (o en el 

ciclo normal de la operación, si este fuera más largo) se clasifica como act ivos corrientes. En caso 

cont rario se presentan como act ivos no corrientes. 

Las cuentas comerciales se reconocen inicialmente por su valor razonable y posteriormente por su 

costo amort izado de acuerdo con el m ét odo del t ipo de int erés efect ivo, menos la provisión por 



perdidas por deter ioro del valor. Se asume que no existe un componente de f inanciación cuando las 

ventas se hacen con un periodo medio de cobro de 60 días, lo que est á en línea con la práct ica de 

mercado. 

Las t ransacciones con partes relacionadas se presentaran por separado. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

3.3. Cuentas comerciales a pagar 

Las cuentas comerciales a pagar son obligaciones de pago por bienes o servicios que se han adquirido 

de los proveedores en el curso ordinario del negocio. Las cuentas a pagar se clasifican como pasivo 

corr iente si los pagos t ienen vencimiento a un año o menos (o vencen en el ciclo normal del negocio, si 

este fuera superior). En caso cont rar io, se presentan como pasivos no corrientes. 

Las cuentas comerciales a pagar se reconocen inicialmente a valor razonable y posteriormente se 

valoran por su costo amort izado usando el mét odo de t ipo de interés efect ivo, cuando el plazo es 

mayor a 90 días. Se asume que no existen componentes de f inanciación cuando las compras a 

proveedores se hacen con un periodo medio de pago de 60 días, lo que est á en línea con la práct ica de 

mercado. 

3.4. Impuesto a las Ganancias e impuestos corrientes 

El gasto por impuesto a las ganancias del año comprende la suma del impuesto corr iente por pagar y 

del impuesto difer ido. 

El impuesto corr iente por pagar est á basado en la ganancia fiscal del año. 

El import e en libros neto de los act ivos por impuestos diferidos se revisará en cada fecha sobre la que 

se informa y se ajusta para reflejar la evaluación actual de las ganancias fiscales futuras, cualquier 

ajuste se reconoce en el resultado de! periodo. 

El impuesto difer ido se calcula según las tasas imposit ivas que se espera aplicar a la ganancia (pérdida) 

fiscal de los periodos en los que se espera realizar el act ivo por impuestos diferidos o cancelar el pasivo 

por impuesto difer ido, sobre la base de las tasas imposit ivas que hayan sido aprobadas por el SRI. 

A part ir del ejercicio fiscal 2010 ent ró en vigor la norma que exige el pago de un "ant icipo m ínimo de 

impuesto a la renta" , cuyo valor es calculado en función de las cifras reportadas el año anterior sobre 

el 0.2% del pat r imonio, 0.2% de los costos y gastos deducibles, 0.4% de los ingresos gravables y 0.4% 

de los act ivos. 

La referida norma est ableció que en caso de que el impuesto a la renta causado sea menor que el 

mont o del ant icipo m ínim o, este últ imo se conver t irá en impuesto a la renta def init ivo, a menos que el 

cont r ibuyente solicite al Servicio de Rentas Internas su devolución, lo cual podr ía ser aplicable, de 

acuerdo con la norma que rige la devolución de este ant icipo. 



En adición, es importante señalar que de acuerdo con el Código Orgánico de la Producción, Comercio e 

Inversiones, la tasa del Impuesto a la Renta se reduce progresivamente, iniciando en el 2011 con el 

24% hasta llegar al 22% en el 2013, por lo que el impuesto diferido está calculado considerando el 

decremento progresivo de la tasa imposit iva. zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

3.5. Provisiones 

Las provisiones t ienen una obligación presente, ya sea legal o implícit a, como resultado de sucesos 

pasados; es probable que vaya a ser necesaria una salida de recursos para liquidar la obl igación; y el 

import e se haya est imado de manera f iable. 

Las provisiones se valoran por el valor actual de los desembolsos que se espera que sean necesarios 

para liquidar la obl igación usando un t ipo antes de impuestos que refleje la valoración en el mercado 

actual del valor t emporal del dinero y los riesgos específ icos de la obl igación. El incremento en la 

provisión con mot ivo del paso del t iempo se reconoce como un gasto por intereses. 

3.6. Reconocimiento de ingresos 

Los ingresos ordinarios se reconocen cuando se produce la ent rada bruta de beneficios económicos 

originados en el curso de las act ividades ordinarias de la empresa durante el ejercicio, siempre que 

dicha ent rada de beneficios provoque un incremento en el pat r imonio neto que no est é relacionado 

con las aportaciones de los propietarios de ese pat r imonio y estos beneficios puedan ser valorados con 

f iabit idad. Los ingresos ordinarios se valoran por el valor razonable de la cont rapart ida recibida o por 

recibir, derivada de los mismos. El ingreso se expone neto, de impuesto, descuentos o devoluciones. 

3.7. Reconocimiento de costos y gastos 

Los costos y gastos son regist rados basándose en el principio del devengado, es decir, todos los gastos 

son reconocidos el momento en que se conoce el uso o recepción de un bien o servicio. 

3.8. Part icipación a trabajadores 

La empresa reconoce con cargo a los resultados del ejercicio en que se devenga, el 15% de 

par t icipación de los t rabajadores en las ut ilidades de conformidad con lo establecido en el Código de 

Trabajo de la República del Ecuador. 

3.9. Principio de Negocio en M archa 

Los estados financieros se preparan normalmente sobre la base de que la empresa est á en 

funcionamient o, y cont inuará sus act ividades de operación dent ro del fut uro previsible, por lo t anto la 

empresa no t iene int ención ni necesidad de liquidar o de cortar de forma importante sus operaciones. 

3.10. Estado de Flujos de efectivo 

En el estado de f lujos de efect ivo, preparado según el mét odo directo, se ut ilizan las siguientes 

expresiones: 



•  Actividades Operativas:zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA act ividades t ípicas de la empresa, según el objeto social, así como otras 

act ividades que no pueden ser calificadas como de inversión o de f inanciación. 

•  Actividades de inversión: las de adquisición, enajenación o disposición por ot ros medios de act ivos 

a largo plazo, especialmente propiedad, planta y equipo en el caso que aplique. 

•  Actividades de financiación: act ividades que producen cambios en el t am año y com posición del 

pat r imonio neto y de los pasivos que no forman parte de las act ividades de operación. 

•  Flujos de efectivo: ent radas y salidas de dinero en efect ivo y de sus equivalentes; entendiendo por 

estos; Caja, Bancos y las inversiones a corto plazo de gran liquidez y sin riesgo significat ivo de 

alteraciones en su valor. 

El Estado de Flujos de Efect ivo en la fecha de t ransición no sufre modif icación alguna debido a que el 

ajuste efectuado para la aplicación de la NIC/NIIF, no afecta al efect ivo, solo es un ajuste con efecto 

ret rospect ivo al Pat rimonio (Resultados acumulados provenientes por la adopción de NIIF). 

3.11. Situación Fiscal 

Al cierre de los Estados Financieros la empresa no ha sido sujeta de revisión por parte de las 

autoridades fiscales, la Gerencia considera que no hay cont ingencias t r ibutar ias que podr ían afectar la 

sit uación f inanciera de la empresa. 

4. GESTIÓN DE RIESGO FINANCIERO 

La empresa est á expuesta a determinados riesgos que gest iona mediante la apl icación de sistemas de 

ident i f icación, m edición, l im it ación de concent ración y supervisión. 

Entre los principios de buena adm inist ración destacan los siguientes: 

•  Cumplir est r ictamente con todas las normas aprobadas y divulgadas por el Presidente y Gerente. 

•  Se definen polít icas de conocimiento t écnico y capacidades suficientes para asegurar una gest ión 

eficaz a favor del cliente, minimizando el riesgo de cont rol interno, f inancieros y ante las ent idades 

de cont rol. 

•  Se desarrollan y aplican cont rol de calidad necesario para asegurar que las operaciones se realizan 

según las polít icas, normas y procedimientos establecidos. 

5. CAPITAL 

El capital de la com pañía BUSSINES M ARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA. al cierre de cada per íodo, está 

en la suma de US$ 1000.00 suscritas y pagadas de un dólar , 



6. HECHOS POSTERIORES A LA FECHA DEL BALANCE zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Entre el 31 de diciembre del 2014 y la fecha de present ación de los estados f inancieros, no se conocen 

hechos que en la opinión de la adm inist ración de la Com pañía pudiera t ener un efecto significat ivo 

sobre los Estados Financieros. 

7. APROBACION DE CUENTAS ANUALES 

Los estados f inancieros, han sido aprobados por la Gerencia General y posterior aprobación por la 

Junta General de Accionistas. Los estados financieros comprenden: Estado de Sit uación Financiera, 

Estado de Resultadoscfntegrales, Estado de Cambios en el Pat rimonio, Estado de Flujo de Efectivo y 

Notas a los Est ado^^Píníñcferos, firmadas por el Gerente y Contador. 

GERENTE GENERAL CONTADOR 


