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BUSSINES MARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA.

Estados de situacion financiera
Al 31 de diciembre de 2013 y 2014
(Expresados en délares americanos)

2.013 2.014
ACTIVOS
Activos corrientes
Efectiva y equivalentes aj efectivo 4.358,16 3.650,88
Deudores comerciales y otras cuentas por cobrar 22.647,66 33.583,59
Impuestos corrientes y otros pagos anticipados 2.864,94 17.282,46
15.870,76 54.51693
Actives no corrientes
Propiedades, planta y equipo 0,00 0,00
0,00 0,00
ACTIVOS TOTALES 35.870,76 54.516,93
PASIVOS Y PATRIMONID
Pasivos corrientes
Impuestos ¢corrientes por pagar y benficios de empleados 23.630,89 24.241,46
23.630,89 24.241,46
Pasivos no corrlentes
Total del pasivo 23.630,89 24.241,46
Patrimonio
Capital social 1.000,00 1.000,00
Aportes 0,00 0,00
Reservas ¢,00 0,00
Resultados de afios anteriores 1.475.,53 13.651,37
Resuitado integrzl del ejercicio 9.764,34 15.624,10
Total Patrimenio 12.239,87 30.275,47
TOTAL PASIVO MAS PATRIMONIO 35.870,76 54.516,2_§_




BUSSINES MARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA

Estados de Resultades Integral
Por los afos que terminados al 31 de diciembre de 2013 y 2014
{Expresados en délares americanos)

INGRESOS
Ingresos de actividades ordinarias

GASTOS DE OPERACION

De administracion

UTILIDAD (PERDIDA) OPERACIONAL

OTROS INGRESOS

UTILIDAD (PERDIDA) ANTES DE PARTICIPACION TRABAJADORES
E IMPUESTO A LA RENTA

PROVISIONES FINALES

Participacién empleados y trabajadores
Impuesto a la renta

RESULTADO INTEGRAL NETO

2.013 2,014
152.396,83 186.025,00
137.669,32 162.459,23

(137.669,32) (162.459,23)

14.727,51 23.565,77

0,00 0,00
14.727,51 23.565,77
2.209,13 3.534,87
2.754.04 4.406,80
(4.963,17) (7.941,67)
9.764,34 15.624,10




BUSSINES MARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA

ESTADOS DE CAMBIOS EN EL PATRIMONIO

Por los periodos terminados al 31 de diciembre de 2013 y 2014

{Expresados en délares americanos)

Resultado Total
Capital Aportes ¥ Utilidades Perdidas del del
Social Reservas Acumulados Acunuladas ejercice Patrimonio
Enero 1, 2013 1.008.00 0,00 147553 12.17585 14.651,38
Transferencias 12.175.85 (12.175.85) 0,00
Resultado del ejereicio 15.624,10 15.624.10
Diciembre 31, 2014 1.000,00 0,00 13.651,38 0,00 15.624,10 30.275 48

LAS NOTAS ADJUNTAS SON PARTE INTEGRANTE

DE LOS ESTADOS FINANCIEROS




BUSSINES MARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA.

ESTADOS DE FLUJOS DE EFECTIVO
Por el ailo terminado al 31 de diciembre del 2014
{Expresados en dolares americanos)

FLUJOS DE EFECTIVO DE ACTEVIDADES DE OPERACION
Cobros procedentes de la venta de bienes y prestacion de servicios
Otros cobros por actividades de operacion
Efectivo neto de efectivo proveniente de actividades de operacitn
Pago a proveadores por ¢ suministro de bienes y setvicios
Pagos & y por cucrita de los empleados
Otros pagos por actividades de operacidn
Clases de pages por aceividades de operzcidn

FLUJOS DE EFECTIVO DE ACTIVIDADES DE INVERSION
Adquisiciones de propiedad planta y equipo
Efectivo neto de efectivo utitizado en actividades de inversion
¥LUJOS DE EFECTIVO DE ACTEVIDADES DE FINANCIAMIENTO
Otras entradas (salidas) de efectivo
Efectivo neto de efectivo utilizade en actividades de financiamiento
Aumenin (disminucion) neto de efective y euivalentes de efectivo

Efectivo y equivalentes al efectivo at inicio del afio

EFECTIVOY EQUIVALENTES DE EFECTIVO AL FINAL DEL ARO

LAS NOTAS ADJUNTAS SON PARTE INTEGRANTE  DE LOS ESTADOS FiNANCIEROS

iciembre 31
2,014
10.050,94
171.368,57
$.268,75
179.637,32
0,00
(162.45923)
(112715}
{169.586,38)

0,00
0,00

(10.758.22)
{10.758,22)
(70728}
4358,16

3.650,88




BUSSINES MARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA

ESTADQ DE FLUJIOS DE EFECTIVO {CONTINUACION)

CONCILIACION DE LA UTILIDAD DEL EJERCICIO CON EL EFECTIVO NETO
UTILIZADO EN ACTIVIDADES DE OPERACION

Por el afio terminado al 31 de diciembre del 2014

{Expresados en dolares americanos)

Disismbre 31
2,014
FLUJOS DE EFECTIVO DE ACTIVIDADES DE OPERACTON
Uriiidad antes de participasion ¢ impueste a la renta 23.565,77
Ajuste por partidas distintas &l efective (7.941,57
Depreciaci ¥ amortizaci 8,00
Ajustes por gastos por impuesto a la renta (3.534.8
Otros ajustes a partidas disnti al efectivo (4.406,80)
Cambios en ectivos y pasivos operatives {5.573,16)
A to (disminucidn) de por cobrar clicotes (14.656,43)
Aumento (disminucion) en otros activos (4.697,02)
A to {disminucién) de por pagar comerciales 8.268.75
A so (disminucidn) en benefici pleados {2430,13}
Aumento (disminueion) o otros pusivos 7.941,67
EFECTIVO NETO PROVISTO (UTILIZADO) DE ACTIVIDADES DE OPERACION 10.050,94

L ——— ]



BUSSINES MARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA
POLITICAS CONTABLES Y NOTAS EXPLICATIVAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
POR LOS ANOS TERMINADOS AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2013 Y 2014

{En ddlares Americanos}

DECLARACION DE CUMPLIMIENTO

Los Estados y reportes Financieros han sido preparados, registrados y presentados con sujecion a las
Normas Internacionales de Informacién Financiera, NiIF, emitidas en la versidn vigente, traducida
oficiaimente al idioma espafiol por el Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad (IASB) para
Pequefias y Medianas Entidades (NIIF para las PYMES) emitida por el Consejo de Normas internacionales
de Contabilidad (IASB). Estan presentados en dolares americanos. Siguiendo el cronograma de
implementacion fijado en la Resolucion No. 08.G.DSC.010 de 20 de noviembre del 2008, publicada en el
Registro Oficial No. 498 de 31 de diciembre del 2008, para el afio 2010 come afio de implementacion de
las NIiF ¥, que no han sido auditadas.

La preparacion de los presentes estados financieros en conformidad con NIlF requiere que la
Administracion realice ciertas estimaciones y establezca algunos supuestos inherentes a la actividad
econdmica de la entidad, con el propgsito de determinar la valuacidn y presentacidn de algunas partidas
gue forman parte de los estados financieros. En opinion de la Administracion, tales estimaciones vy
supuestos estuvieron basados en la mejor utilizacidn de la informacion disponible al momento, los
cuales podrian llegar a diferir de sus efectos finales.

1. INFORMACION GENERAL

BUSSINES MARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA es una Empresa legalmente constituida en el Ecuador,
mediante escritura publica inscrita en el Registro Mercantil el 12 delunio de 2012,

Plazo de Duracldn: 50 afios contados hasta el 31 de mayo del 2065.
Domicilio principal de la empresa: Calle Remigio Romero y Cordero N53-105 y Capitan Ramon Borja.
Domicllio Fiscal: En |a ciudad de Quito con RUC: 1792390516001

2. BASES DE PRESENTACION DE LAS CUENTAS ANUALES

A continuacién se describen las principales bases contables adoptadas en la preparacion de estos
estados financieros PYMES,

2.1. Bases de Presentacion

Los Estados Financieros de la empresa se han preparado de acuerdo con las Normas Internacionales de
informacion Financiera para pequefias y medianas entidades {NIIF para la PYMES), adoptadas por



2.2.

la Superintendencia de Compafiias. Los Estados Financieros se han elaborado de acuerdo con el
enfoque del costo historico, aunque modificado por la revalorizacion del terreno.

La preparacion de estos Estados Financieros conforme con las NilF, exigen el uso de ciertas
estimaciones contables. También exige a la Gerencia que ejerza su juicio en el proceso de aplicar
politicas contabies.

Los presentes estados financieros han sido preparados a partir de los registros de contabilidad
mantenidos por la empresa y formulados:

e PoriaGerencia para conocimiento y aprabacidn de los sefiores Socios en junta General

e Por primera vez de acuerdo con lo establecido por las Normas Internacionales de informacion
Financiera (NIIF para PYMES), adoptadas por la Superintendencia de Compafitas, de manera
obligatoria para el entidades bajo su control.

+ Teniendo en consideracion la totalidad de los principios y normas contables de valoracién de los
activos de aplicacion obligatoria.

¢ En la Nota N° 4 Principios, politicas contables y criterios de valoracién, se resumen principios
contables y criterios de valoracién de los activos mads significativas aplicados en la preparacién de
los Estados Financieros del ejercicio 2014,

» De forma que muestre la imagen fiel del patrimonio y de |z situacién financiera al 31 de diciembre
del 2014 v de los resuitados de sus operacicnes, de los cambios en el patrimonio neto y de los flujos
de efectivo, que se han producido en [a empresa en el ejercicio terminado en esa fecha.

Adopdién de las Normas Internacionales de Informacién Financiera “NHF”

Pronunciamlentos contables y regulatorios en Ecuador

Los Estados Financieros correspondientes al ejercicio terminado el 31 de diciembre del 2012 han sido
los primeros elaborados de acuerdo a las Normas e interpretaciones, emitidas por el 1ASB, las cuales
incluyen las Normas Internacionales de Informacion Financiera {NiIF), las Normas Internacionales de
Contabilidad (NIC). Las “Normas Internacionales de Informacion Financiera NIIF” adoptadas en el
Ecuador segun Resolucién No. 06,Q,1C1.004 del 21 de agosto del 2006, publicada en Registro Oficial No.
348 de 4 de septiembre del mismo afio, Resolucidén No. 08.G.DSC.010 del 20 de noviembre del 2008,
publicada en el Registro Oficial No. 498 del 31 de diciembre del 2008, en la cuzl se establece el
cronograma de aplicacion obligatoria de las Normas Internacionales de informacién Financiera NIIF y la
Resolucion No. SC.ICI.CPAIFRS.G.11.010 del 11 de octubre del 2011, publicada en el Registro Oficial No.
566, en el cual se establece el Reglamento para la aplicacién de las Normas Internacionsles de
informacion Financiera NIIF para PYMES.

La empresa califica como PYME, de acuerdo al reglamento:
a. Monto de activos inferiores a 4 millones

b. Ventas brutas de hasta 5 millones

t. Tengan menos de 200 trabajadores



Seccion 35 “Adopcidn por primera vez de las NIIF”: los primeros estados financieros que la empresa
presente conforme a esta NIIF, son los primeros estados financieros anuales en los cuales la empresa
hace una declaracion explicita y sin reservas contenida en esos estados financieros, del cumplimiento
con fa NIIF.

La Gerencia de la empresa considera que la adopcion de aquellas normas e interpretaciones, que le
pudieran ser aplicables en periodos futuros, no tendra un efecto material en los estados financieros de
la empresa en el momento de su aplicacion inicial.

La empresa adopto las Normas NIHF para PYMES, el periodo de transicion es el afio 2011, y los primeros
Estados Financieros con Normas NIIF son los terminados al 31 de diciembre del 2012.

Esta nueva normativa supone cambios con respecto a las Normas NEC vigentes hasta el 31 de
Diciembre del 2011, para las empresas PYMES del tercer grupo:

» Cambios en politicas contables, criterios de valoracién de activos, pasivos, ingresos, costos y gastos,
y forma de presentacion de los estados financieros.

¢ La incorporacion de dos nuevos estados financieros: el estado de cambios en el patrimenio neto y
el estado de flujos de efectivo, v

s Las notas a los Estados Financieros y el informe de actividades por parte de la administracion.

s La conciliacidn exigida por la Seccion 35 en relacién con la transicidn desde los principios contables
Ecuatorianos NEC a las NIIF se presentan en la Nota N° 3.1,

A la fecha de emisién de los presentes estados financieros los siguientes pronunciamientos contables
han sido emitidos por el 1ASB, las cuales son de aplicacion obligatoria a la fecha de emision de los
estados financieros:

Seccidén Contenido Fecha de Aplicaclén
Seccion 1 Pequenas y Medianas Entidades Julio 2009
Seccién 3 Presentacion de Estados Financieros Julio 2009
Seccién 4 Estado de Situacion Financiera Julio 2009
Seccidén 5 Estado de Resultado Integral Julio 2009
Seccidn 6 Estado de Cambios en el Patrimonio Julio 2009
Seccion 7 Estado de Flujo de Efectivo Julio 2009
Seccion 8 MNotas a los Estados Financieros Julio 2009
Seccién 11 Instrumentos Financieros Basicos Julio 2009
Seccion 17 Propiedades, Planta y Equipo Julio 2008
Seccion 22 Pasivos y Patrimonio Julio 2009
Seccion 23 Ingresos de Actividades Ordinarias Julio 2009
Seccidn 28 Beneficios a los Empleados Julio 2009
Seccioén 29 Impuestos a las Ganancias Julio 2009
Seccidén 35 Transicién a la NIIF para las PYMES Julio 2009

La administracion de la Compafiia estima que la adopcion de Jas normas, antes descritas, no tendra
un impacto significativo en los estados financieros.



2.3. Moneda
a. Moneda funcional y de presentacitn

Las partidas incluidas en los estados financieros de BUSSINES MARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA
se valoran utilizando la moneda del entorno econdmico principal en que la entidad opera {moneda
funcional). La moneda funcional de BUSSINES MARKETING PUBLICIDAD CIA, LTDA es el ddlar
estadounidense, y también es la moneda de curso legal en el Ecuador, y que constituye ademss,
la moneda de presentacion de los estados financieros,

2.4. Responsabilidad de la informacién

La informacién contenida en estos Estados Financieros es responsabilidad del Gerente, ratificadas
posteriormente por la Junta General de Accionistas.

En la preparacién de los Estados Financieros se han utilizado determinadas estimaciones para
cuantificar fos activos, pasivos, ingresos, gastos y compromisos que figuran registrados en ellas.

2.5. Periodo Contable

Estado de Situacién Financiera al 31 de diciembre del 2014 y el Estado de Resultados. Estado de
Cambios en el Patrimonio y fos Flujos de Efactivo, por el periodo comprendido desde &) D1 de enero al
31 de diciembre 2014,

3. PRINCIPIOS, POUITICAS CONTABLES Y CRITERIOS DE VALORACION

En la elaboracidn de las cuentas anuales de la empresa correspondientes al ejercicio 2014, se han
aplicado los siguientes principios y politicas contables y criterios de valoracion.

3.1. Efectivo y Equivalentes al Efectivo

El efectivo y equivalentes al efectivo incluyen el efectivo en caja, los depdsitos a la vista en entidades
del sisterna financiero, otras inversiones de gran liguidez con un vencimiento original de tres meses o
rmenos, los sobregiros bancarios, en el balance se presentan en el pasivo corriente, para la
presentacion del Estado de Flujo de efectivo los sobregiros bancarios se incluyen en el efectivo y
equivalentes del efectivo.

3.2. Activos Financleras

Documentos y Cuentas por Cobrar comerciales

Cuentas comerciales a cobrar son importes debido por los clientes por ventas de bienes y servicios
realizadas en el curso normal de la operacién. Si se espera cobrar la deuda en un afio o menos {0 en el
ciclo normal de la operacion, si este fuera mas largo) se clasifica como activos corrientes. £n caso
cohtrario se presentan como activos no corrientes.

Las cuentas comerciales se reconocen inicialmente por su valor razonable y posteriormente por su
costo amortizado de acuerdo con el método del tipo de interés efectivo, menos la provision por



33

3.4,

perdidas por deterioro del valor. Se asume que no existe un componente de financiacién cuando fas
ventas se hacen con un periodo medio de cobro de 60 dias, lo que esta en linea con la practica de
mercado.

Las transacciones con partes relacionadas se presentaran por separado.

Cuentas comerciales a pagar

Las cuentas comerciales a pagar son obligaciones de pago por bienes o servicios que se han adquirido
de los proveedores en el curso ordinario del negocio. Las cuentas a pagar se clasifican como pasivo
corriente si los pagos tienen vencimiento a un afio © menos (o vencen en el ciclo normal del negocio, si
este fuera superior). En caso contrario, se presentan como pasivos no corrientes,

Las cuentas comerciales a pagar se reconocen inicialmente a valor razonable y posteriormente se
valoran por su costo amortizado usando el método de tipo de interés efectivo, cuando el plazo es
mayor a 90 dias. Se asume que no existen componentes de financiacion cuando las compras a
proveedores se hacen con un periodo medio de pago de 60 dias, lo que esta en linea con la practica de
mercado.

Impuesto a las Ganancias e impuestos corrientes

£l gasto por impuesto a las ganancias del afic comprende la suma del impuesto corriente por pagar y
del impuesto diferido.

El impuesto corriente por pagar esta basado en [a ganancia fiscal del afo.

El importe en libros neto de los activos por impuestos diferidos se revisara en cada fecha sobre la que
se informa y se ajusta para reflejar la evaluacion actual de las ganandias fiscales futuras, cualquier
ajuste se reconoce en el resuitado del periodo.

El impuesto diferido se calcula segun las tasas impositivas que se espera aplicar a la ganancia (pérdida)
fiscal de los periodos en los que se espera realizar el activo por impuestos diferidos o cancelar & pasivo
por impuesto diferido, sobre la base de las tasas impositivas que hayan sido aprobadas por el SRI,

A partir del ejercicia fiscal 2010 entro en vigor la norma que exige el pago de un “anticipo minimo de
impuesto a la renta”, cuyo valor es calculado en funcién de las cifras reportadas el afio anterior sobre
el 0.2% del patrimonio, 0.2% de los costos y gastos deducibles, 0.4% de los ingresos gravables y 0.4%
de los activos.

la referida norma establecié que en caso de gue ¢l impuesto a la renta causado sea menor que el
monto del anticipo minimo, este Uitimo se convertird en impuesto a la renta definitivo, a menos que el
contribuyente solicite al Servicio de Rentas Internas su devolucion, lo cual podria ser aplicable, de
acuerdo con la norma que rige la devolucidn de este anticipo.



3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

En adicion, es importante sefialar que de acuerdo con el Codigo Organico de la Produccidn, Comercio e
Inversiones, la tasa del Impuesto a |3 Renta se reduce progresivamente, iniciando en el 2011 con el
24% hasta ltegar al 22% en el 2013, por lo que el impuesto diferido estd calculado considerando el
decremento progresivo de la tasa impositiva.

Provisiones

Las provisiones tienen una obligacién presente, ya sea legal o implicita, como resultado de sucesos
pasados; es probable que vaya a ser necesaria una salida de recursos para liquidar la obligacion; v el
importe se haya estimado de manera fiable.

Las provisiones se valoran por el valor actual de los desembolsos que se espera que sean hecesarios
para liquidar la obligacion usando un tipo antes de impuestos que refleje la valoracion en el mercado
actual del valor temporal del dinero y los riesgos especificos de la obligacion. El incremento en la
provisién con motivo del paso del tiempo se reconoce como un gasto por intereses.

Reconocimiento de ingresos

Los ingresos ordinarios se reconocen cuando se produce la entrada bruta de beneficios econdmicos
originados en el curso de las actividades ordinarias de la empresa durante el ejercicio, siempre que
dicha entrada de beneficios provoque un incremento en el patrimonio neto que no esté relacionado
con las aportaciones de los propietarios de ese patrimonio y estos beneficios puedan ser valorados con
fiabilidad. Los ingresos ordinarios se valoran por el valor razonable de la contrapartida recibida o por
recibir, derivada de los mismos, Ef ingreso se expone neto, de impuesto, descuentos o devoluciones.

Reconocimiento de costos y gastos

Los costos y gastos son registrados basandose en el principio del devengado, es decir, todos los gastos
son reconocidos el momento en que se conoce el Uso o recepcidn de un bien o servicio.

Participacion a trabajadores

La empresa reconoce con cargo a los resultados del ejercicio en que se devenga, el 15% de
participacion de los trabajadores en las utilidades de conformidad con lo establecido en el Cédigo de
Trabajo de la RepUhlica del Ecuador.

Principio de Negocio en Marcha
Los estados financieros se preparan normalmente sobre la base de que la emprasa estd en

funcionamiento, y continuard sus actividades de operacion dentro del futuro previsible, por lo tanto la
empresa no tiene intencion ni necesidad de liquidar o de cortar de forma importante sus operaciones.

3.10. Estado de Flujos de efectivo

En el estado de flujos de efectivo, preparado segin el método directo, se utilizan las siguientes
expresiones:



e Actividades Operativas: actividades tipicas de la empresa, segin el objeto social, asi como otras
actividades que no pueden ser calificadas corno de inversion o de financiacién.

» Actividades de inversion: las de adquisicion, enajenacién o disposicién por otros medios de activos
a largo plazo, especialmente propiedad, planta y equipo en el caso que aplique.

+« Actividades de financiacldn: actividades que producen cambios en el tamafio y composicién del
patrimonio neto y de los pasivos que no forman parte de ias actividades de operacion.

» Flujos de efectivo: entradas y salidas de dinero en efectivo y de sus equivalentes; entendiendo por
estos; Caja, Bancos vy las inversiones a corto plazo de gran liquidez y sin riesgo significativo de
alteraciones en su valor.

El £stado de Flujos de Efectivo en la fecha de transicion no sufre modificacion alguna debido a que el
ajuste efectuado para la aplicacion de fa NIC/NIIF, no afecta al efectivo, solo es un ajuste con efecto
retrospectivo al Patrimonio (Resultados acumulados provenientes por |a adopcion de NIF}.

3.11. Sltuacidn Fiscal

5‘

Al cierre de los Estados Financieros la empresa no ha sido sujeta de revision por parte de las
autoridades fiscales, la Gerencia considera que no hay contingencias tributarias que podrian afectar la
situacién financiera de la empresa.

GESTION DE RIESGO FINANCIERO

La empresa estd expuesta a determinados riesgos que gestiona mediante la aplicacién de sistemas de
identificacién, medicién, limitacion de concentracién y supervision.

Entre los principios de buena administracién destacan los siguientes:

s Cumplir estrictamente con todas las normas aprobadas y divuigadas por el Presidente y Gerente.

e Se definen politicas de conocimiento técnico y capacidades suficientes para asegurar una gestién
eficaz a favor del cliente, minimizando el riesgo de control interno, financieros y ante las entidades
de control.

» Se desarrollan y aplican control de calidad necesario para asegurar que las operaciones se realizan
segun las politicas, normas y procedimientos establecidos.

CAPITAL

£l capital de la compaiiia BUSSINES MARKETING PUBLICIDAD CIA. LTDA, al cierre de cada periodo, estd
en la suma de USS 1000.00 suscritas y pagadas de un déiar,




6. HECHOS POSTERIORES A LA FECHA DEL BALANCE

Entre el 31 de diciembre dei 2014 vy la fecha de presentacion de los estados financieros, no se conocen
hechos que en la opinidn de la administracidn de la Compafia pudiera tener un efecto significativo
sobre los Estados Financieros.

7. APROBACION DE CUENTAS ANUALES

Los estados financieros, han sido aprobados por la Gerencia General y posterior aprobacion por la
Junta General de Accionistas. Los estados financieros comprenden: Estado de Situacion Financiera,
grales, Estado de Cambios en el Patrimonio, Estado de Flujo de Efectivo y

Estado de Resultados
} ros, firmadas por el Gerente y Contador.

Notas a los Esta

.
L R

———

ing. Washington Boac{a

GERENTE GENERAL CONTADOR



