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NOTAS EXPLICATIVAS

Teniendo en cuenta la importancia de ia informacion de la situacién econdémica
y financiera de MARKETINGTRANS S.A los conocimientos del marco
conceptual para la presentacion de Estados Financieros: como las
caracteristicas cualitativas, el reconocimiento y medicion de los elementos de
los Estados Financieros y las revelaciones de poiiticas contables de cada
cuenta resulta de suma utilidad al departamento contable de la compafiia, para
la presentacion razonable de los Estados Financieros.

En la presentacion del conjunto de Estados Financieros, MARKETINGTRANS
S.A debe revelar las notas y politicas contables, de acuerdo a su actividad
operacional, el presente manual sera una guia importante para la elaboracién
de los Estados Financieros y presentacién 2 la Superintendencia de
Compaiiias.

El “Catalogo de cuentas” presenta una nueva version de codigos, que dinamiza
la presentacidon del formulario 101 del “Impuesto a la Renta” y tiene como
objetivo brindar orientacion al departamento contable de la compaiiia en los
conceptos contables internacionalmente aceptados (NIIF), y las normas
tributarias, las cuales no se superponen sino se complementan. Con la correcta
aplicacién de ambas normativas se logran un objetivo dual.

El “Catalogo de cuentas’ ha sido disefiado de acuerdo a ia estructura de ia
compafiia.

El presente Manual constituita una herramienta de consulta para el
departamento contabie de la compaiiia MARKETINGTRANS S A

Para lograr este propésito se ha elaborado el Manual de politicas contables y el
catdlogo de cuentas bajo Normas Internacionales NIIF para PYMES, para la
Compaiiia MARKETINGTRANS S.A
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A. GENERALIDADES

1. DEFINICION

La Norma Internacional de Informacion Financiera para las Pequefas y
Medianas Entidades PYMES - Seccion 10.2 define: “Politicas Contables
son los principios, bases, convenciones, reglas y procedimientos
especificos.” En los conceptos y Principios Generales define: “el
reconocimiento y medicion de las transacciones, operaciones y hechos para
la elaboracién y presentacion de sus Estados Financieros”

2. OBJETIVO DEL MANUAL

La Compaiiia “MARKETINGTRANS S.A ha definido en este Manual de
Politicas Contables un conjunto de principios, criterios, reglas,
procedimientos especificos y practicas contables de cada una de las
cuentas de importancia relativa que integran los Estados Financieros, asi
como la estructura de estos basados en las Normas Internacionales de
Informacién Financiera “NIF” para las PYMES. (NHF o IFRS de acuerdo a
sus siglas en ingiés) emitidas por el consejo de normas internacionales de
contabilidad (IASB)

La aplicacién de ilas Normas “NIIF para PYMES®, permitira que ia
informacion contable sea mas relevanie y mejore la calidad de la
informacién financiera de proposito general que preparare y presente la
Comparfiia “MARKETINGTRANS S A"

Asi mismo, este Manual de Politicas Contables permitira que la Compafiia
“‘MARKETINGTRANS S.A aplique politicas contables con criterios de
reconocimiento, medicién y exigencias de revelacion, asi como las
caracteristicas cualitativas, elementos relacionados con la situacion
financiera y resuitados de las operaciones, basados en “NiIF para PYMES”,
haciendo mas confiable y util la informacién contable.

Ei "Cataiogo de cuenias” parte de este Manuai presenta una nueva version
de codigos, que dinamiza la presentacion del formulario 101 del "Impuesto a
la Renta" y tiene como objetivo brindar orientacion al contador de la
comparfiia en los conceptos contabies intemacionalmente aceptados {(NIIF),
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3. ALCANCE DEL MANUAL

El presente Manual de Politicas Contables es de obligatorio cumplimiento
por la Compafia “MARKETINGTRANS S.A” que prepara informacidn
financiera para obtener Estados Financieros de acuerdo a las Normas
Intemacionales de Informacién Financiera NiiF para Pymes y requerimiento
de la Superintendencia de Compartias del Ecuador, el presente manual define las
politicas contables para:

El reconocimiento y medicion de las partidas contables.

La preparacion y presentacion de lo estados financieros

La informacion a revelar sobre las partidas de importancia relativa

Las divuigaciones adicionales sobre aspecios cualitativos de ia informacion
financiera.

4. ANTECEDENTES REGULATORIOS

La Superintendencia de Companias, mediante resolucion, 004 del 21 de
agosto del 2006, publicada en e! Registro Oficial 348 del 4 de septiembre
del 2006, adopté la Normas Intemacionales de Informacion Financiera
‘NIIF” v determiné que su aplicacion sea obligatoria por parte de las
compaiiias sujetas al control y vigilancia de la Superintendencia de
Compafiias, para el registro, preparacion y presentacion de Estados
Financieros.

Resolucidn N° S.S.ICLCPAIFRS. G.11010 dei 11 de octubre del 2011, se
expide el reglamento para la aplicacién de la Normas Internacionales de
Informacion Financiera “NIF* completas y Pequefias y Medianas entidades
(NIIF para PYMES).

Para efectos del registro y preparacion de Estados Financieros, la
Superintendencia de Compaiias califica como Pequefias y Medianas
entidades a las compafias juridicas que cumplan las siguientes
condiciones:

a) Monto de Activos inferiores a 137474,29
b) Registren un vaior bruto de ventas anuales de hasta 161066.65: y
¢) Tengan menos de 5 trabajadores. s
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La compaiia “MARKETINGTRANS S A. califica como NIF para Pymes,
sobre esta base se ha elaborado el Catalogo de Cuentas y este Manual de
Politicas Contables.

5. LA COMPANIA "MARKETINGTRANS S.A
Se dedicara:

a. Servicio Transporte carga pesada

Mantiene autonomia propia, el maximo organismo es la Junta de Socios, con
su Presidente y Gerente, sus responsabilidades se cumplen de acuerdo a los
estatutos de la Compafiia. Ver articulo Once y Doce de la Escritura de
Constitucion.

La Compaitia tiene la obligacién de cumplir con las siguientes instituciones:

* Servicio de Rentas internas

s Superintendencia de Compahias

e Ministerio de Trabajo

» Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social

» Municipio del Distrito Metropolitano de Quito

Ef RUC de la Compaiiia es: 1792390303001, la fecha de declaracion segun ef
noveno digito del Ruc es el 28 de cada mes. Las declaraciones de formularios
y anexos en e SR son las siguientes:

ANUAL: ~ MENSUAL:

1. Anexo de Retenciones en a3 1. Formuiaric 104- Impuesto al Valor

Fuente por Relacién de Agregado
Dependencia {Enero), 2. Formulario 103- Retenciones en la
Comprobante de retenciones en la - Fuente '

fuente de! impuesto a la renta por 3. Anexo Transaccionat Simplificado
ingresos del trabajo en refacién de

dependencia (Formulano 107) vy L
Comprobante de la Retencién de L

la contribucion solidaria sobre las ‘% S RN
remuneraciones. (Formulario . _—
_LE LUCINDA TOLEDO N 198 Y OCTAVIO pAZMINO (FRENTE A LA PLAZA A
ALOAG CA
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Administracién (Febrero)

3. Formulario 101- Impuesto a ia

Renta Sociedades {(Abrit)

Anexo de Dividendos (Mayo})

Informe de Complimiento Tributario _'

ICT (Juiio)

6. Formuiario 115- Anticipo  de
Impuesto a la Renta {(Julio-
Septiembre)

7. Anexo Activos y Pasivos de

Sociedades y Establecimientos -

Permanentes

oo

Con la Superintendencia de Compaiiias debera declarar en linea hasta el
30 de abnl la siguiente informacion segun el Art. 20 de la lLey de
Compaiiias:

* Estado de Situacion Financiera (Formulario 101)

Estado de Resultados integrales (Formulario 101)

Estado de Cambios en el Patrimonio

Estado de Flujos de Efectivo

Notas a los Estados Financieros (un resumen de las politicas

contables mas significativas y otra informacién explicativa)

¢ Acta de junta de Socios aprobando ei Conjunto de Estados
Financieros

* Informe de Gerente

* Copia de RUC

* & »

El Ministerio de Trabajo exige ia presentacion de la siguiente informacion
anuat:

1. Declaracion de Utilidades y Satario Digno (Se cancela hasta el 15 de
abril y se declara el mes subsiguiente segiin calendario del Ministerio
de Trabajo).

2. Declaracion de Décimo Tercer Sueido (Se cancela hasta el 24 de
diciembre y se presenta en el Ministerio de Trabajo hasta el 08 de
enero).

}
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4. Legalizacion de contratos y actas de finiquito en el Sistema SAITE

En el Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social se debera informar:

Avisos de entrada

Avisos de salida

Pianilias de IESS de aportes

Planiilas de fondos de reserva

Planilias de préstamos quirografarios e hipotecarios

s 0N

6. LAS NORMAS INTERNACIONALES DE INFORMACION FINANCIERA

Las Normmas Internacionates de Informacion Financiera para las Pymes,
establece los requisitos de reconocimiento, medicién, presentacion e
informacion a revelar, respecto de las transacciones, operaciones, hechos
y estimaciones de caracter econdémico, lo que de forma resumida y
estructural se presentan en los estados financieros con propdsito general.

E! objetivo del Marco Conceptual es facilitar la formulacién uniforme y
l6gica de tas NIIF. También suministra una base para el uso del juicio para
resolver cuestiones contables.

La NHF para las Pymes consta de 35 Seccidnes y se ha desarrollado
mediante:

(a} la extraccién de los conceptos fundamentales del Marco Concepiual del
IASB y de los principios y guias obligatorios relacionados de las NIF
completas incluyendo las Interpretaciones)

{b) ia consideracién de ias modificaciones apropiadas en funcion de las
necesidades de los usuarios y las consideraciones de costo-beneficio de
producirias.

7. TABLAS DE FUENTES

La siguiente tabla identifica las principales fuentes de las NIIF plenas de las
que se derivan los principios de cada seccion de la NIIF para las PYMES.

Seccion de la NIIF para las PYMES  Fuentes

Prélogo Prélogo a las Normas Internacionales
de Informacion Financiera
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3 Presentacion de Estados
Financieros

4 Estado de Situacidn Financiera

5 Estado del Resultado integral y
Estado de Resuitados

6 Estado de Cambios en el Patrimonio
y Estado det Resuitado Integral y
Ganancias Acumuladas

7 Estado de Flujos de Efectivo

8 Notas a los Estados Financieros

9 Estados Financieros Consolidados y

Separados

10 Poiiticas Contables, Estimaciones y
Errores

11y

Instrumentos Financieros Basicos y
Otros Temas relacionados con los

12

Instrumentos Financieros

13 Inventarios

14 Inversiones en Asociadas

15 Inversiones en Negocios Conjuntos

16 Propiedades de Inversion

17 Propiedades, Planta y Equipo

18 Activos Intangibies Distintos de la
Plusvalia

19 Combinaciones de Negocios y
Plusvalia

20 Arrendamientos

21 Provisiones y Contingencias

22 Pasivos y Patrimonio
23 Ingresos de Actividades Ordinarias

24 Subvenciones del Gobierno

Gubernamentaies T

NIC 1

NIC 1
NIC 1

NIC 1

NIC 7 Estados de Flujos de Efectivo
NIC 1

NIC 27 Estados Financieros
Consolidados y Separados modificada
en 2008

NIC 8 Politicas Contabies, Cambios en
las Estimaciones Contables y Errores
NIC 32 Instrumentos Financieros:
Presentacién, NIC 39 Instrumentos
Financieros: Reconocimiento y
Medicion, NHF 7 Instrumentos
Financieros: Informacién a Revelar
NIC 2 Inventarios

NIC 28 Inversiones en Asociadas

NIC 31 Participaciones en Negocios
Conjuntos

NIC 40 Propiedades de Inversion

NIC 16 Propiedades, Planta y Equipo
NiC 38 Activos Intangibies

NiIF 3 Combinaciones de Negocios

NIC 17 Arrendamientos

NIC 37 Provisiones, Pasivos
Contingentes y Activos Contingentes
NIC 1, NIC 32

NIC 11 Contratos de Construccion,
NiC

18 Ingresos de Actividades Ordinarias
NIC 20 Contabilizacion de ias
Subvenciones del Gobiemno e
Informacion a Revelar sobre Ayudas
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ios
Activos
28 Beneficios a los Empieados NIC 19 Beneficios a los Empleados
29 Impuesto a las Ganancias NIC 12 Impuesto a las Ganancias
30 Conversion de la Moneda NIC 21 Efectos de las Variaciones en
Extranjera las
Tasas de Cambio de la Moneda
Extranjera
31 Hiperinftacion NIC 29 Informacién Financiera en
Economias Hiperinflacionarias
32 Hechos Ocurridos después del NIC 10 Hechos Ocurridos después del
Periodo sobre el que se Informa Periodo sobre el que se Informa
33 Informacidn a Revelar sobre Partes NIC 24 Informacidn a Revelar sobre
Relacionadas Partes Relacionadas
34 Actividades Especiales NIC 41 Agricultura, NIIF 6 Exploracién
y

Evaluacion de Recursos Minerales
35 Transicion a la NIIF para las NHF 1 Adopcion por Primera Vez de
PYMES las
Normas Internacionales de
Informacion
Financiera
B. MARCO CONCEPTUAL PARA LA INFORMACION FINANCIERA”
CONCEPTOS Y PRINCIPIOS GENERALES

Ei Marco Conceptuai para la informacian financiera senala que “el objetivo
de la informacion financiera con propdsito general es proporcionar
informacién financiera sobre la Entidad que sea Gtii a los inversores,
prestamistas y otros acreedores existentes y potenciales para tomar
decisiones sobre el suministro de recursos a la Entidad. Esas decisiones
contlevan, comprar, vender 0 mantener patrimonio e instrumentos de deuda
y proporcionar o liquidar préstamos y otras formas de crédito” vy

especialmente para la toma de decisiones econdmicas de la Gerencia.
1. BASES DE ELABORACION
Los Estados Financieros de ia compafiia “MARKETINGTRANS S.A." se han

elaborado de acuerdo con ia Norma Internacional de Informacién Financiera
para Pequenfas y Medianas Entidades (NIIF para las PYMES), emitida por el

TELEFONOS: 0993993651 - 0882742761
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2. OBJETIVO DE LOS ESTADOS FINANCIEROS

El objetivo de los Estados Financieros es proporcionar informacion sobre la
situacion financiera, el rendimiento, y fos flujos de efectivo de la Compaiiia,
que sea util para ia toma de decisiones econdmicas.

Los Estados Financieros también muestran ios resultados de ia
Administracién llevada a cabo por la Gerencia: dan cuenta de ia
responsabilidad en la gestién de ios recursos confiados a la misma.

3. CARACTERISTICAS CUALITATIVAS DE LA INFORMACION EN LOS ESTADOS
FINANCIEROS

a. Comprensibilidad

La informacién proporcionada en los Estados Financieros debe presentarse
de modo que sea COMPRENSIBLE para el gerente y demas usuarios que
compafiia y de su contabllldad, asi como voluntad para estudiar la
informaciéon con diligencia razonable. Sin embargo, la necesidad de
comprensibilidad no permite omitir informacion relevante por el mero hecho
de que esta pueda ser demasiado dificil de comprender para determinados
usuarios.

b. Relevancia

La informacibn proporcionada en 108 ©slados Financieros debe ser
relevante para las necesidades de toma de decisiones de la gerencia. La
informacion tiene cualidad de Relevancia cuando pueda ejercer influencia
sobre {as decisiones econdmicas de quienes la usan, ayudandoles a
evaluar sucesos pasados, presentes o futuros, o bien confirmar o corregir
evaluaciones realizadas con anterioridad.

¢. Materialidad, o importancia relativa

1 m i mmimem w~m BEATEIMAY . o all;m mm )
HiAinauwia:T ©o AITRMNIIMAL Y U1 ©ild OO i

SVamne, si 3u omisién O su
presentacion errénea pueden infiuir en la decision econdmica que la
gerencia tome a partir de los Estados Financieros y demas informacion
econdémica. La Materialidad. depende de ia cuantia de la partida o del error

juzgado en las circunstancias particulares de la omisioh o de la
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d. Fiabilidad

La informacion proporcionada en los Estados Financieros debe ser Fiable.
La informacion es FIABLE, cuando esta libre de error significativo y sesgo,
y representa fielmente lo que pretende representar o pueda esperarse
razonabiemenie que represenie. Los Esiados Financieros no estan iibres de
sesgo (es decir, no son neutrales) si, debido a Ja seleccidon o presentacion
de la informacién, pretenden influir en la toma de una decisién o en la
formacion de un juicio, para conseguir un resultado o desenlace
predeterminado.

e. Comparabilidad

La gerencia y personai del area financiera, deben ser capaces de
COMPARAR los Estados Financieros de ta compaiiia a lo largo del tiempo,
para identificar las tendencias de su situacion financiera y su rendimiento
financiero, ademas la gerencia debe estar informado de las Politicas
Contables empleadas en la preparacion de los Estados Financieros, de
cualquier cambio en dichas politicas y de los efectos de estos cambios.

f. La esencia sobre la forma

Las transacciones y demas sucesos y condiciones deben confabiiizarse y
presentarse de acuerdo con su esencia y no solamente en consideracion de
su forma legal. Esto mejora la fiabilidad de los Estados Financieros.

g. Prudencia

Prudencia es la inclusion de un cierto grado de precaucion al reatizar los
juicios necesarios para efectuar las estimaciones requeridas bajo
condiciones de incertidumbre, de forma que el activo o los ingresos no se
EXpresen e exceso y que i0s pasivos 0 108 gasios no se expresen eri
defecto. Sin embargo, el juicio de la prudencia no permite la infravaloracion
deliberada de activos o ingresos, o la sobrevaloracion deliberada de pasivos
o gastos. En resumen, la prudencia no permite el sesgo.

h. Com@rabilidad

DIRECCION: BARRIO, ALOAG CALLE LUCINDA TOLEDO N198 Y OCTAVIO PAZMINC (FRENTE A PLAZA AYQRA) .
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para identificar jas iendencias de su sifuacion financiera y su rendimiento
financiero, ademas la gerencia debe estar informado de fas Politicas
Contables empleadas en ia preparaciéon de los Estados Financieros, de
cualquier cambio en dichas politicas y de los efectos de estos cambios.

i. Oportunidad

Para ser relevante, la informacion financiera debe ser capaz de influir en las
decisiones econdmicas de fos usuarios. La Oportunidad implica
proporcionar informacion deniro dei pericdo de tiempo para iomar
decisiones. La Gerencia puede necesitar sopesar los ménitos relativos de ia
presentacion a tiempo frente al suministro de informacién fiable

i- integridad

Para ser fiable, {a informacion en los Estados Financieros debe ser completa
dentro de los limites de la importancia relativa y el costo. Una omisién puede
causar que la informacion sea falsa 0 equivoca, y por jo tanto no fiable y
deficiente en iérminos de reievancia

Ver Seccién 3, parrafo 4 al 11

k. Compensacién

Los activos y pasivos que figuran en el Estado de Situacién Financiera no
deberdn ser compensados a menos que exista una razon fécnica o permita
la NHIF para Pymes. Ver Seccidn 2, parrafo 52, NHF/PYMES como:

La medicién por el neto en el caso de los activos sujetos a correcciones
valorativas por ejempio correcciones de valor por obsolescencia en
inventarios (VNR) y comrecciones por cuentas por cobrar incobrables no
constituyen compensaciones.

. Bases contables de acumulacién {0 devenqgo)

La compania eiaborara sus Estados Financiergs, excepto en lo relacionado
con la informacion sobre flujos de efectivo, utilizando la base contable de
acumuiacion o devengo; en ia que ias pariidas se reconoceran €Como
activos, pasivos, patrimonio, ingresos ¢ gastos cuando satisfagan las
definiciones y los criterios de reconocimiento para esas partidas, Ver
Seccidn 2, parrafo 36 NUF/PYMES e e
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m. Hipdtesis de negocio en marcha

La compania preparara sus Estados Financieros, segun ia capacidad que
tiene la entidad para continuar en funcionamiento y que continuara sus
actividades operativas en el futuro previsible que debera cubrir al menos los
doce meses siguientes a partir del final del periodo sobre ef que se informa,
a menos que fa gerencia tenga la intencion de liguidarla o de hacer cesar
sus operaciones, Ver Seccion 3, parrafo 8, NHF/PYMES

n. Uniformidad en la presentacion

La compaiia maniendra ia presentacion y ciasificacion de ias partidas en
los Estados Financieros de un periodo a otro. Ver Seccion 3, parrafo 11,
NHUF/PYMES.

o. Informaciéon comparativa

La compafiia revelard informacion comparativa respecto del periodo
comparable anterior para todos los importes presentados en los Estados
Financieros del periodo corriente, incluird informacion comparativa y
narrativa, cuando esto sea reievanie para ia comprensiéon de ios Estados
Financieros del periodo corriente. Ver Seccion 3, parrafo 14, NIIF/PYMES.

Interpretacion: La informacién comparativa es complementaria con la
uniformidad en la presentacion de los Estados Financieros, por tanto, las
elaboraciones de estos deben tener una continuidad en su estructura para
identificar las tendencias en su rendimiento (Indices financieros).

4. RECONOCIMIENTO DE ACTIVOS, PASIVOS, INGRESOS Y GASTOS.

HKeconocimiento es ei proceso de incorporacion en ios Estados Financieros
de una partida que cumpla la definicidbn de un activo, pasivo, ingreso o
gastos y que satisface los siguientes criterios:

a) Es probable que cualquier beneficio economico futuro asociado con la
partida llegue a, o salga de la compania; y
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La falta de reconocimiento de una partida que satisface esos criterios no se
rectifican mediante la revelacion de fas politicas contables seguidas, ni
tampoco a través de notas u otro material explicativo. Ver Secciéon 2
parrafo 28

La compaiia "MARKETINGTRANS S.A” Presta los servicios en la
transportacion de transporte de carga pesada.

A. Activos

La compania MARKETINGTRANS S.A reconocera un activo en el Estado
de Situacion Financiera cuando sea probable gue del mismo se obtenga
beneficios economicos futuros para ia compania y, ademas, ei activo tenga
un costo 0 valor que pueda ser medido con fiabilidad. Un activo no se
reconocera en el Estado de Situacion Financiera cuando no se considere
probable que, del desembolso correspondiente, se vayan a obtener
beneficios econdmicos en el futuro mas alia del periodo actual sobre el que
se informa. En lugar de ello, esta transaccion dard lugar al reconocimiento
de un gasto en el Estado de Resultados. Ver Seccién 2, parrafo
37NIF/PYMES

B. Pasivos

La compafiia reconocerd un pasivo en Estado de Situacién Financiera
cuando:
a) La compaiiia tiene una obligacion al final del periodo sobre el gue se
informa como resultade de un suceso pasado;

b) Es probable que se requerira a la compaifiia en fa liquidacion, la
transferencia de recursos que incorporen beneficios econémicos; y

¢) El valor de la liquidacion pueda medirse de forma fiable. Ver Seccion
2 parrafo 39NIIF/PYMES
Es probable gue se requerira a la compafiia en la liquidacién, ia
transferencia de recursos gque incorporen beneficios econdmicos; y

a. El valor de la liquidacion pueda medirse de forma fiable.

(
C. Ingresos 2
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en jos beneficios econdmicos futuros, relacionado con un incremento en un
activo o un decremento en un pasivo.

D. Gastos

La compaiiia reconocer un gasto en el Estado de Resuftados cuando haya
surgido un decremento en los beneficios econdmicos futuros, relacionado
con un decremento en un activo o un incremento en un pasivo que puedan
medirse con fiabilidad. Ver Seccion 2, parrafo 41 y 42

5. MEDICION DE LOS ELEMENTOS DE LOS ESTADOS FINANCIEROS

Medicion es el proceso de determinacion de los importes monetarios en los
que la compaiiia mide los activos, pasivos, ingresos y gastos en los Estados
Financieros. La medicion involucra la seleccion de una base de medicion.
Esta NIIF especifica las bases de medicion que la compaitia utilizara para
muchos tipos de activos, pasivos, ingresos y gastos.

Dos bases de medicion habituales son el costo historico y el valor
razonable

A. Costd histérico

Es el importe de efectivo 0 equivaientes ai efectivo pagado, o ei vaior
razonable de la contraprestacion entregada para adquirir el activo en
&l momento de su adquisicion. Para 10s pasivos, el costo historico es
el importe de io recibido en efectivo o equivalentes a! efectivo o el
valor razonable de ios activos no monetarios recibidos a cambio de la
cbligacion en el momento en que se incurre en ella, o en algunas
circunstancias (por ejemplo, impuestos a las ganancias), los importes
de efectivo o equivalentes al efectivo que se espera pagar para
liguidar el pasivo en el curso normal de los negocios. El costo
nistérico amortizado es ei cosio historico de un activo o pasivo mas o
menos la parte de su costo histérico reconocido anteriormente como
gasto o ingreso.

B. Valor razonable

Es el importe por el cual puede ser intercambiado un activo, 0 canceilado
un pasivo, entre un comprador y un vendedor interesado y debidamente‘.},_ B

Ld
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6. POLIMCAS DE PREPARACION Y PRESENTACION DE ESTADOS FINANCIEROS

a) Presentacion razonable

Los Estados Financieros presentan razonablemente, la situacion
financiera, jos rendimientos financieros y ios flujos de efective de ia
compafiia. La presentacién razonable requiere la representacién fiel de
los efectos de las transacciones, otros sucesos y condiciones, de
acuerdo con las definiciones y criterios de reconocimientos de activos,
pasivos, ingresos, costos v gastos. Establecidos en la Seccién 2
Conceptos y Principios Generales.

b) Cumplimiento de las NIIF para PYMES
La Compariia MARKETINGTRANS S A que presenta Estados
Financieros que cumpian con NiiF para ias PYMES efectuara en ias
notas una declaracidn, explicita y sin reservas de dicho cumplimiento.
Los Estados Financieros no deberan sefialar que cumplen ia NitF para ia
PYMES a menos que cumpla con todos los requerimientos de esta NIIF.

Ver Seccién 3. Parrafo 3 NIiF/PYMES
Esta declaracidon debe reflejar en (as notas a los estados financieros.

¢) Conjunto Completo de Estados Financieros

La Compafia debe presentar el Conjunto de Estados Financieros
Comparativos que incluye: Estado de Situacion Financiera ai final deil
periodo, Estado de Resultados Integrales del periodo, Estado de
Cambios en Patrimonio del periodo, Estado de Fiujos de Efectivo dei
periodo, las correspondientes notas a los Estados Financieros, asi
como las revelaciones que incluyan un resumen de las politicas
contables mas significativas y otra informacion explicativa. Ver Seccién
3, parrafo 17, NIHF/PYMES.

Nota: El balance de comprobacion es un compiemento de informacion
mas detallada pero no es parte de conjunto de Estados Financieros,
las compafiias obligadas a Auditoria Externa, a mas del Balance de
Comprobacién debe entregar el conjunto de Estados Financieros con
los anexos comrespondientes, para ejecutar la auditoria extema.

D¢ acusiao con & Mairco Concepiual para ia informacion financisra, la
responsabilidad de la preparacion y presentacién de Estados
Financieros recae en la gerencia de la compafia. Consecuentementqg

o IO L E ] e - hinils * soiinalirzle Ll I et LN
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Los Estados Financieros reflejan los efectos de las transacciones y
otros sucesos de la compaiia, agrupandolos por categorias, segun
sus caracteristicas econgmicas, a [0s que se ies llama elementos.

Los elementos que miden la situacion financiera, son el activo, el
pasivo y el patrimonio. En el Estado de Resultados, los elementos son
los ingresos y gastos

d) Estado de Situacion Financiera

La compahia presentara los activos, pasivos y patrimonio segun el
meétodo de acumulacién o devengo, reconocidos al largo del periodo
contable Enero-Diciembre de cada ano. presentando ios rubros
Corriente y No Corriente en activos y pasivos, clasificandolos por
grupo, cuentas y subcuentas, los activos se clasificaran como corriente
cuando; espera liquidario en el transcurso detl ciclo normal de operacion
de {a compariia; mantiene el pasivo principalmente con el propdsito de
negociar, ei pasivo deber iiquidarse deniro de ios doce meses
siguientes a la fecha sobre la que se informa.

Los demas activos y pasivos se clasificaran como no comrientes. Ver
Seccion 4, parrafo 1, 2, 5y 7, NHF/PYMES.

e) Estado de Resultado Integral

La compafiia presentara su resultado integral total para un periodo:

a) En un unico estado de resultado integral, en cuyo caso el
estado de resuitados integrai presentara todas ias partidas de
ingreso costo y gasto reconocidas en el periodo, ¢

b) En dos estados, un estado de resultados y un estado del
resultado integral, en cuyo caso el estado de resultados
presentara fodas las partidas de ingreso costo vy gastos
reconocidas en el periodo excepto ias que estén reconocidas en
el resultado integral total fuera del resultado, tal y como lo

permite o requiere esta NIIF. Ver seccién 5, parrafo 2. i
LT e
f) Estado de Cambios en ei Patrimonio “2—

En el Estado de Cambios en ei Patrimonio se presenta el resultado del
periodo sobre el que se informa, las partidas de ingresos y gastos
reconocidos en el otro resultado integral para ei periodo, los efectos en
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g) Estado de Flujos de Efectivo

Un Estado de Flujos de Efective del periodo sobre ef que se informe.
Ver Seccién 3, parrafo 17, NIF/IPYMES. E! objetivo del Estado de
Flujos es proveer a la gerencia y usuarios, bases para evaluar la
capacidad de la compafiia para generar efectivo y sus equivalentes. Se
compone en tres grupos: flujo de efectivo por aclividades de operacion,
fiujos de efectivo por actividades de inversion, fiujos de efectivo por
actividades de financiamiento. Ver Seccion 7, parrafo 3,
NIFF/PYMES.

h) Notas v Politicas Contables

Que comprenden un resumen de las politicas contables significativas y
otra informacion explicativa. Ver Seccién 3, parrafo 17, NIIF/PYMES.
En las notas se mostrara informacion adicional a la presentada en el
tsiado de Siiuacion Financiera, Estado de Resuitado integrai, Estado
de Cambios en el Patrimonio y Estado de Flujos de Efectivo. La
informacién presentada deberad proporcionar descripciones narrativas o
desagregaciones de partidas presentadas en estos estados de
informacidén sobre partidas que no cumpien las condiciones para ser
reconocidas en ellos. Ver Seccion 8, parrafo 1, NIIF/PYMES.

NOTA: No se olvide de mencionar en las Notas y Politicas contables, la
declaracidén del cumplimiento de las NIiF,

i) Desglose de Gastos

lLa compaiia presentard un desgiose de gastos en ese Estado de
Resultados Integral, utilizando la clasificacién basada en la funcion de
jos gastos dentro de ia compaiia. Ver Seccion 5, parrafo 11,
NIFF/PYMES. Segun este método de clasificacién, los gastos se
agrupan de acuerdo a su funcidn como parte del costo de ias ventas o,
por ejemplo, de los costos de actividades de distribucién o
administraciéon. Ademas. se revelara. Seqgin este método. el costo de
ventas de forma separada de los otros gastos. Ver Seccion 5 parrafo =
11NIIF/PYMES NI

2
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