
RESUMEN DE ACTI VI DADES GFK ECUADOR I NVESTI GACI ÓN DE
MERCADO CÍ A. LTDA. AÑO 2 0 1 4

De acuerdo con las disposiciones legales, a cont inuación se presenta

el informe para los socios referente a la gest ión realizada por el año

que term inó el 31 de diciembre del año 2014 por el Señor Jethro

Cortés Gerente General.

GfK Ecuador I nvest igación de Mercados Cía. Ltda. es parte del Grupo

GfK especializada en Retail and Technology.

Nuest ra act ividad se encuentra enfocada al seguim iento de los

mercados tecnológicos de consumo, especialmente en las áreas de

informát ica, telecomunicaciones, consumer elect ronics, línea blanca,

fotografía y pequeño aparato elect rodomést ico.

GfK Ecuador I nvest igación de Mercado Cía. Ltda. realiza el

seguim iento de las ventas realizadas, en los sectores arr iba

mencionados y en los canales de dist r ibución auditados a t ravés del

panel de Dist r ibución de GfK. El m ismo incluye: hipermercados,

supermercados, especialistas en elect rodomést icos, grupos de

compra y comercios independientes. Nuest ros clientes reciben

informes para cada país individualm ente, pero es posible agregar

información a nivel regional e incluso m undial.

Este sistema de informe mundial se basa en una definición común de

los mercados, est ructuras de dist r ibución, grupos de productos,

modelos y característ icas técnicas.

Nuest ro servicio estándar incluye información como:

 Dimensión del mercado en unidades y valor.

 El mercado según las característ icas técnicas.

 El mercado según los canales de dist r ibución.

 El mercado según precios y segmentos de precios.

 Cuota del mercado para marca y modelo.

Esta información se encuentra disponible con una frecuencia mensual

y hasta semanal.

Disponemos de un software especialmente diseñado para nuest ros

clientes que perm ite un análisis y acceso on- line a la información.



La capacidad para combinar datos sobre mercados, marcas, modelos,

t ipos de locales, precios, etc. otorga al cliente una gran flexibilidad al

momento de análisis de la información.

Esta información perm ite al cliente conocer la est ructura de su

producto, polít ica de precios y dist r ibución como así su posición en

relación a sus com pet idores.

El de 21 junio del año 2012 se realiza la inscr ipción de la compañía

en el Regist ro Mercant il del cantón Quito, bajo el número 1978 del

Regist ro Mercant il,  Tomo 143. La compañía se const ituye con un

capital suscr ito de US$50.000,00 y un capital pagado de

US$25.000,00 de la siguiente manera:

SOCIO APORTE
CAPITAL

SUSCRITO

CAPITAL

PAGADO
%

GFK RETAIL AND

TECHNOLOGY

ESPAÑA, S.A. Numerario

$ 250.00 $ 125.00 0.50%

GFK

LATINOAMÉRICA

HOLDING, S.L. Numerario

$ 49,750.00 $ 24,875.00 99.50%

TOTAL $ 50,000.00 $ 25,000.00 100.00%

Durante el año 2014 la compañía reporta una pérdida en sus

operaciones, esto es, debido a la reciente creación e int roducción al

mercado ecuator iano, cabe recalcar que a pesar de que la compañía

ha realizado sus pr imeras ventas a su pr incipal cliente LG Elect ronics,

I ndurama, Sony, sus costos y gastos incurr idos durante el per iodo

superan los ingresos.  El área de operaciones de la compañía se

encuentra realizado varias reuniones con potenciales clientes para

mejorar la situación económ ica en el año 2015.



A cont inuación se presenta un resumen del resultado obtenido por el

año que term inó el 31 de diciembre del 2014:

Descripción 2 0 1 4 2 0 1 3 2 0 1 2

I ngresos 269,840 134,862 0
Costo operacionales 262,362 132,899 0

Margen Bruto en Ventas 7,476 1,963 0
Gasto Operacional 25,750 33,225 30,086

Pérdida Operacional 18,274 31,262 30,086
Otros gastos -6,901 377

Pérdida Neta 2 5 ,1 7 5 3 1 ,2 6 2 3 0 ,4 6 2

OBJETI VOS

Entre los objet ivos principales de la em presa para este nuevo período

tenemos:

 Obtener un resultado favorable para el año 2015, para esto, se

debe t rabajar arduamente en la int roducción al mercado

ecuator iano con eficiencia, mediante la dism inución costos y

gastos sin perjudicar la calidad de nuest ros servicios,

ofreciendo servicios de calidad y a precios compet it ivos con la

finalidad llegar a sat isfacer las necesidades de nuest ros futuros

clientes y obtener una renta.

 Compensar la pérdida que se produjo en el año 2014, esto se

pretende lograr al cumplir  el pr imer objet ivo, con las ventas

que se t ienen proyectadas. Este objet ivo const ituye un gran

reto para la compañía que recién com ienza sus act ividades en

el país.

 Explorar el mercado ecuator iano a fondo, ut ilizando la ventaja

que representa ser la pr imera empresa en el Ecuador enfocada

a sat isfacer las necesidades de un mercado desatendido. Esta

es una gran oportunidad para abarcar un segmento de mercado

tan grande como nos sea posible de acuerdo a nuest ra

capacidad instalada. Así podemos comenzar un proceso para

lograr la consolidación en el mercado ecuator iano y conseguir

un portafolio de clientes im portantes.
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