
De acuerdo con as disposlciones legales, a continuación se presenta
el informe para os socios refere¡ie a la gestión realiz¿da desde junio
á diciembre del año 2012 por la Señora Adrja.a Trlllo Ge.ente
Generalpara e períódo en ñen.lón.

RESUMEN DE ACÍIVTDADES GFK ECUADOR ¡IIVESÍIGACIóN DE
MERCADO CÍA. LTDA. AÑO 2012

Gfl< Ecuador lnvest¡gación de Mercados CÍa. Ltda, es parte del Grupo
G« especializada en Reta¡l¿nd fechnooqy,

Esre s¡stema de informe mundialse basa en una definición común de
los mercados, estructuras de diskibucióñ, grupos de prcductos,
modelos y c¿racterísticas técnlcas.

Nueshá actividad se encuentra enfocada al seguimiento de os
merc¿¿os tecnológicos de consumo, especialñente en las áreas de
informá!¡cai lelecomunicacionesi consumer electron¡cs, línea blan.a,
fotogr¿fía y peqoeño aparato electrodoméstlco.

GfK Ecuádor Invest¡gación de lvlerc¿do Cí¿, Ltdá, realiza e
seguimiento de as ventas realizadas, en los sectores arriba
mencionados y en os canaes de distribución audtados a kavés del
panel de D¡stribución de Gfl<, El mismo incluye: hipermercados,
supermercados/ especialistas en electrodomésticos, grupos de
compra y comercios independientes, Nuestros clie¡tes reciben
iniorrñes para cada país individualmeñte, pero es posible agreg¿r
iniormaclón a nive regional€ incluso mund¡al.

\ue.tro se-vr.ro e.rándar .clLye irrormació1 coro:

r' Dlmens¡ón del mercado eñ !nldades y valor,
7 El mercado sesún las características técnicas.
7 El mercado sesún los canales de distribucióñ.
r' E! ñercado según precios y seqmeñtos de precios.
r' Cuota del me.cado para mar6 y modelo.

Esta información se encuentr¿ disponible co,r una ftecúencia menslal



Disponemos de uñ software especialmente ¿iseñado para nueskos
clientes que permite u¡ análisis y acceso o¡-li¡e a la inlormació¡,

L¿ capacldad p¿ra combinar d¿tos sobre merc¿dos, marcas, modelos,
tipos de locales, precios, etc, otorca alcliente una gran fle)(ibilidad al
momento de ánálisis ¿é lá inlórmáción.

Esta inforrnación permite al cliente conocer la estructura de su
producto, poítica de precios y d¡strlbuclón corno asÍ s! pos¡ción en
relaclóñ a sus competidor€s.

El de 21 jLrnio del año 2012 se realiza la inscripció¡ de la cor¡pañÍa
e. €l Registro Merc¿ntil de cantón Quito, bajo e núm€ro 1978 del
Regisro Mercantil, Tomo 143, La compañia se constituye con un
capital suscrito de US$50.000,00 y un capital pagado de
US$25,000,00 de a siquiente maner¿:

Durante el perjodo de junio a diciembre del ¿ño 2012
ha rea izado ninguna ventai por lo que reporta una
operacionesi esto es, debido a la reciente cre¿ción e
mercado ecu¿toriano, c¿be recalcar que a pesar
coñcretado ¡i¡gun¡ venta se han realizado várias
poteñclales clientes y e¡lre los cuales se enoJentra LG

elcual estamos cerca de concretar ¡egociaciones,



A conlin!ación se presenta uñ res!ñeñ
período que comprerde iunio-d¡ciembre

de resultado obte¡ido

tr¡lN-D¡c
I 2l¡12

Costo oper¿cion¿les
Nlarqeñ Brutó eñ Ve.t¿s

uril¡dad (Perd¡da) operacronal
otrcs Gastos (inqresos), neto

0
0
0

30,046
(30,036)

(377)
(34,462)

OBJETIVOS

Entre os objetivos pr ncipales de l¿ empresa p¿r¿ este núevo periodo

obtener !. resultado févorable péra e año 2013/ para esto/ se
debe tr¿b¿j¿r ardoamente en a inl¡oducción al mercádo
ecuator¡¿no co. eficrencra, ñedrante la di§minuclón costos y

9a,ror <,1 pe'lJdl(¿_ a (¿,dad de I Jestros seryicos/
ofrec¡endo servicios de calid¿d y a preclos competitivos con a

fino idad legar a satisfacer las ñecesid¡des de nLestros futuros
clientes y obtener !na renta.

Compensar á pérdidá que se p¡ódljo en e año 2012, esto se
pretende lo9rár al .úñplir e priñer óbjetivo, .ón l¿s ventas
qle se t¡enen próyect¿das. Este objet¡vó cónst¡túye ú. gr¿n
reto par¿ l¿ .oñpañia que rec¡én cómieñzá sus activid¿des en

Explorar e mercado e.u¿tor¡¿no a fondo, út¡l¡zando a vent¿j¿
qle representa ser a Primer¿ empresa e. e E.ú¿dor enfocad¿
a satisfacer las ne.esidades de uñ mercédo desatend¡do, Esta
es uña gran opórtonidad para ¿bércar u¡ segmento de mercado
tan qr¿nde cóño ñós séa Dosible de acuerdo a nu€stra
cap¿cid¿d inst¿ áda. así pódemos .óhenzar un proceso para
lograr l¿ .oñsolida.ión én el mercado ecuatoriano y co.seguir
ún portafolio de clientes importántes

i



Estos objetivos se preteñdeñ log.ar al cumplir los siguiente sub-

'/ DesaroLlar y mejorar estrategias para promocionar nuestros
seNicios y atraer clientes ¡uevos,
Reallzar una mejor¿ en negociaciones co¡ proveedores
actuaes garantizando sieñpre seNicios de calidad y co¡
pre.los competitivos.

'/ Consegu,r nuevos soc¡os estratégicos (Retaiers) para poder
ofrecer seru¡c¡os coñ un¿ de mejor c¿ ¡dad a nuestros
clientes finales,

!. De acuerdo a los resultados obtenidos en el perÍodo junio-
diciembre deL aña 2o!2, la compañía se encuentra en un
proceso de introducción al mercado ecuatoriano inexplorado, en
cuanlo ¿ los se icios que ofrecemos, y realizando reuniones
con potenciales clientes y obteniendo Retaile6,

l. Para el año 2013 se visuall2a un reto importante, el cual es
consesuir un resultado favorable aL final del peíodo y así
compensar la pérdida producida en elaño 2012.

.¡ Se ha tenl¿o un acercañiento con varios clientes (Retailers)
para ofrecer nuestrcs seruicios, con varios de ellos se ha
concretado una neqociación. Esto nos encamlna a tener una
base de datos lo suficientemente sóida y confiable para ofrecer
nlestros servicios al potenci¿l clienle ñnal y así loqrar la
pnmera venta generando un análisis profundo de optimización
de costos y planes de ahoro, para generar un resultado
positivo, Cumpliendo los objetivos prcpuestos para el año 2013
entendemos que hay mucho kabajo por hacer y que el reto es
muy qrande, pero esta oportunidad la debemos aprovechar
para ser los primeros y los ñejores en cuanto al gi.o de



Trilo


