PROESA

AFILIADA A PHILIP MORRIS INTERNATIONAL

PROVEEDORA ECUATORIANA S.A. PROESA

INFORME ANUAL

Sefores Accionistas:

Observando lo dispuesto por las leyes y estatutos sociales de Proveedora Ecuatoriana
S.A. PROESA, ponemos a su consideracion el informe anual sobre las principales
actividades llevadas a cabo y los resultados obtenidos en el 2015.

SITUACION GENERAL

En relacion con las variables econémicas que se presentaron durante el afio 2015,

o consideramos que las que mas impacto han tendido, son las siguientes:

1. Caida en el precio del petroleo WTI* de USD$93 en el 2014 vs USD$38 en el
2015. En el caso ecuatoriano, es importante mencionar que existe un castigo
de aproximadamente USD$10 por barril, vs el WTI, llegando a cotizarse el crudo
oriente al final del afio en USD$28. Cabe resaltar que el presupuesto general
del estado incluye para el afio 2016 un precio del barril de petroleo de USD$35.
Esto implicd los siguientes recortes en el presupuesto, el primero en 2015 USD
$2.2bio y el segundo en este afio 2016 de USD$4.3bio vs 2015

*West Texas Intermediate
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2. La apreciacion del délar norteamericano, o cual implico una disminucion en la
competitividad de los precios de los productos ecuatorianos.

Las canastas basica y vital, con productos considerados de primera necesidad,
alcanzaron US$660.80, se considera [a estructura fija del gasto en bienes y servicios
establecida para un hogar tipo de cuatro miembros con 1,60 perceptores de
remuneracion basica unificada.

COMERCIALIZACION

CIGARRILLOS

Durante el afio 2015 el mercado de cigarrilios en el Ecuador refleja una tendencia
negativa provocada principalmente por el incremento del Impuesto a los Consumos
Especiales (ICE) de $0.0925 USD por unidad de cigarrilio a $0.1310 USD (+ 41.6%
vigente de igual manera a partir de Enero 2015).

Adicionalmente, las dinamicas del mercado contintan afectadas debido al
incremento de producto ilicito en territorio Ecuatoriano, lo cual también ha impactado
negativamente las ventas de la compafiia en varios sectores del pais,
especialmente las zonas rurales y el agro.

MARLBORO

En el 2015, la familia Marlboro mejor6 su participacion de mercado vs. el afio 2014
gracias a las nuevas iniciativas, tales como la nueva arquitectura 2.0 tanto en

cajetilla como en cigarrillo y tuvo innovaciones en su producto.




Mariboro Blue Ice sigue incrementando su participacion de mercado gracias a la
innovacion que entrega a sus consumidores.

LARK

Lark continGia fortaleciéndose en el mercado. Estos resultados reflejan la gran
aceptacion y valor de marca que mantiene Lark entre los fumadores adultos,
principalmente en las regiones de la Sierra y Guayaquil donde la tendencia de
fumadores adultos de la marca es creciente.

LIDER

Por el contrario, Lider tuvo una caida en la participacién. Si bien una parte de esa
caida se debidé a un cambio de fumadores adultos hacia marcas Premium de
acuerdo a la estrategia de la organizacién, también ha sido impactada
negativamente por la presencia de producto ilicito ya que al ser la marca con mayor
participacion de fumadores adultos de nivel socio-econdmico medio-bajo y bajo, es
fa marca mas vulnerable vs. la propuesta de marcas ilicitas especialmente en ios
sectores marginales y rurales de la Costa. Con el objetivo de dar una propuesta
adicional mas innovadora a los fumadores adultos de Lider, y contrarrestar su
decrecimiento, se lanzé la marca L&M en Octubre 2015 enfocada principalmente en
la Region Costa.




PHILIP MORRIS Y L&M

Philip Morris tuvo un decrecimiento de participacion. Sin embargo, la marca
mantiene un nicho interesante de fumadores adultos que lo consume por sus
caracteristicas funcionales y/o emocionales, pero no se presenta como la propuesta

de marca de segmento bajo que soporte a los fumadores de Lider que buscan
alternativas de precio.

FULL SPEED Y CARIBE

Estas dos marcas de precio ultra bajo perdieron su ventaja competitiva a causa del
cambio de calculo impositivo en la reforma tributaria del 2011, Caribe se dejé de
comercializar en Enero de 2015.

LICORES

Durante el afio 2015 la linea de licores evidencié un decrecimiento en su volumen
de ventas vs. 2014, principalmente debido a la tendencia negativa en la categoria
de rones vs. 2014 y el segmento de whisky tuvo una caida por la coyuntura
regulatoria y macroeconomica del pais.




FOSFOROS

Las ventas de la linea de fésforos en el 2015 presentan una caida a causa del
desabastecimiento de fosforos de madera debido a los cambios en las regulaciones
para importar dichos productos y los planes del Gobierno para introducir
masivamente cocinas de induccion.

CLARO

La linea de negocios de telefonia mévil CLARO, continta reflejando cifras positivas
en los resultados de la compariia. Varias iniciativas exitosas se han implementado
por parte de Proesa para continuar fortaleciendo los resultados de Claro
enfocandose principalmente en ampliar la cobertura y fortalecer la participacion de
los clientes importantes (principalmente subdistribuidores).

CAFE

Esta linea de negocios, fue la Gltima incorporacién dentro del portafolio de productos
de Proesa (introducida en Julio del 2013).




Propiedad Intelectual y Derechos de Autor

Con el fin de dar cumplimiento a lo indicado en el numeral 1.7 del Art. 1 del
Reglamento de la Ley de Propiedad Intelectual para |a presentacién de los informes
anuales de los Administradores a las Juntas Generales, y luego de revisar la
documentacién pertinente, informo a ustedes que durante el ejercicio econdmico
correspondiente al afio 2015, la Compafiia ha cumplido de manera integra las
normas sobre propiedad intelectual y derechos de autor vigentes.




INFORME FINANCIERO




CONSIDERACIONES

Los presentes estados financieros de la Compaﬁia fueron preparados de acuerdo
con Normas Internacionales de Informacién Financiera (NIIF) emitidas por el IASB
(International Accounting Standard Board) que han sido adoptadas en Ecuador y
representan la adopcién integral, explicita y sin reservas de las referidas normas

internacionales y aplicadas de manera uniforme a los ejercicios que se presentan.

Los estados financieros se han preparado bajo el criterio del costo histdrico, en
cumplimiento de las NIIF.

La preparacion de los estados financieros conforme a fas NIIF requiere et uso de
estimaciones contables. También exige a la Administracién que ejerza su juicio en
el proceso de aplicacion de las politicas contables de la Compadia.
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ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
(Expresado en ddlares estadounidenses)

ACTIVOS
Actives corrientes
Efoctive
Cuentas por cobrar comercialeg
Cuentas por cobrar a compafiias relacionadas
Amnticipos a proveedorss v empleados

Impuestos por reCuperar
Inventarios

Total activos corrientes

Activos no corrientes

Activos fijos
Activos intangibles

Total activos no corrientes
Total activos

201 2034
9,490,216 1,662,234
206,825,022 32,115,430
11,763,993 11,515,841
277,912 890,974
5,400,674 5,124,532
15,711,600 10,458,157
$9,400,417 61,767,168
2,586,004 2,840,262
142, £13 206,240

2,728,117

72,157,534

3,066,511

64,833,679
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ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
{Expresados en doiares estadounidenses)

PASIVOS Y PATRIMONID
PASIVOS
Pasivos corrientes

Préstanios
Cuentas por pagar comerciaies

Cuentas por pagar a compafiias relacionadas
Beneficios a los empleados

Impuestos por pagar
Total pasivos corrientes
Pasivos no corrientes

Beneficios a los empleados
Impuesto a 1a renta diferide

Total pasivos no corrientes
Total pasives

PATRIMONIO

Capital social
Reservas
Resultados acumulados

Total patrimonio
Total pasives y patrinionie
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201 2014
1,000,000 -
6,298,873 7,285,067

32,163,703 20,537,128
4477797 4,076,260
8,752,035 8,931,606

52,693,308 41,730,160
2,372,919 2,244,202

13,960 10,586
2,386,009 2,063,878

55,080,217 43,994,038

108,800 108,800

54,400 54,400

16,954,117 20,676,441
17,117,317 20,820,641
72,197,534 64,833,679




ESTADQ DE RESULTADOS INTEGRALES
(Expresado en dolares estadounidenses)

Ingreses por ventas
Costode ventas

piilidad brota
Gastos de mercadeo

Gastos generales ¥ de administracitn
Otros gastos, neto

Utilidad operacional

(Gastos) Ingresos financiercs, neto
Utilidad antes de Impuesto ala renta
Impuesto a Ia renta
ytilidad neta del afio
Otros resultados integrales
Pérdidas actuariales
Utilidad neta v resultado integral del afio

13

2015 201
370,720,757 364,980,747
(328,7653,848) (319,801,561)
41,054,009 45,179,186
(14,002,756} (14,091,144}
(5,275,444) (5,819,050)

{446,000) (304,412}
22,140,610 24,873,680
(89.456) 221,643
22,051,163 25,095,323
{5,834,264) {5,620,760)
16,216,800 19,474,554
{464,660} (704,980)

15;7523230
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RECOMENDACIONES

El Directorio y la Gerencia General recomiendan hacer la siguiente distribucién de los
beneficios sociales del afio 2015.

UTILIDAD DEL ANO US$ 16.216.899
Reserva Legal -0-
UTILIDAD DISPONIBLE US$ 16.216.899

lLa Gerencia recuerda que no debe asignarse ningln valor a la Reserva Legal por
cuanto el saldo a la fecha es igual al 50% del capital, y sugiere que se reparta un
dividendo en efectivo de US$ 16.216.899 igual al total de la Utilidad Disponibie del
afio 2015.

De ser aprobada esta propuesta, la Junta delegaria a la Administracién de la
Compania para que decida la fecha de pago de los dividendos en funcién de las
disponibilidades de la Compandia.

El Directorio y la Gerencia General de Proveedora Ecuatoriana S.A PROESA,
agradecen a los sefiores Accionistas por su permanente respaido y constante
colaboracién durante el 2015.

Corresponde a ustedes sefiores Accionistas, pronunciarse sobre este Informe, el
Balance General y el Estado de Resultados, y sobre las Sugerencias del Directorio y

la Gerencia respecto a los resuitados d @ rcicio econémicg de 2015.

HERN IRiG%
Gerente General
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