
INFORME DE GESTIÓN Y ACTIVIDADES 
DE LA GERENCIA GENERAL POR EL PERIODO — 2016 
A LA JUNTA GENERAL DE SOCIOS DE LA COMPAÑÍA 
UNIVFOOD S.A 

Quito, DM 10 de marzo de 2017 

Señores Socios/as: 

En cumplimiento a lo que establece el Estatuto Social vigente para la 

compañía, y la legislación correspondiente; me permito poner a 

vuestra consideración el presente informe de gestión de Actividades 

de la Gerencia General por el periodo 2016 de la compañía 

Inmobiliaria UNIVFOOD S.A 

INTRODUCIÓN 

El presente informe de gestión gerencial corresponde a la gestión, 

actividades y ejercicio financiero —contable, con corte 31 de 

diciembre de 2016. El informe presenta las actividades y gestión 

realizada en cumplimiento al objeto social de la compañía. 

Es necesario señalar que UNIVFOOD S.A para dar cumplimiento con 

sus obligaciones en la Superintendencia de Compañías ha preparado 

los estados financieros de conformidad con las Normas 

Internacionales de Información Financiera NIIF's como se 

encontraba previsto en el caso de las PYMES. 

VENTA DE BIENES Y SERVICIOS 

Nuestro giro de negocios se sigue manteniendo en la producción 

compra — venta — de Estevia en planta estado natural y secada. 

RENTABILIDAD EXPRASA EN LOS ESTADOS DE SITUACIÓN 

FINANCIERA 

La utilidad del ejercicio, su distribución y disponibilidad son:



  

CONCILICION TRIBUTARIA 2016   

  

  

  

  

  

  

  

      

    

UTILIDAD 14.49 

() 15% PARTICIPACION TRBAJADORES a 
(+) GASTOS NO DEDUCIBLES 4,869.32 
(=) UTILIDAD GRAVABLE 4,883.81 
IMP CAUSADO 1,220.95 

(-) ANTICIPO IR DETERMINADO SR! 787.82 

(-) IR RETENIDO AÑO CORRIENTE 836.81 

(-) IR RETENIDO AÑO ANTERIOR 180.29 

(=) SALDO A FAVOR 583.97 

UTILIDAD DISPONIBLE A SOCIOS 
  

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

  

Ing. José Rúuéda Canelos 
GERÉNTE GENERAL 
UNIVFOOD S.A 

Quito DM, de marzo de 2017. 

Esta junta deberá determinar la disposición de la utilidad disponible y 

su proceder contable. 

El Año 2016 se fortaleció el canal de venta y se generaron nuevas 

opciones de productos agrícolas de la zona a parte de la stevia. Se 
recomienda seguir en la línea de generar otras opciones de productos 

y fortalecimiento del canal de venta. 

 


