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(1) Entidad gue reporta

Descripcién del Negocio

La Compaiiza Parvisusl ’vis« keting Ecuador S.A. se constituyo en la ciudad de Quito-

tcuador &l 13 de septiarnbrs del 2011 e inscrita en ¢l Registro Mercantil el 10 de octubre

del 2011 La Compadia tiene por objeto: 1) Brindar servicios de publicidad, promociones y
|

asesoria en marketing aigital v nuevas eenologias, 2) Prestar servicios de valor agregado
en teiecomunicaciones & iravés de juegos, ar\lsca.ﬂvcs contenidos, promociones Yy
marketing: 2) _Semczoo te :@minarios iy cursos de Infroduccion a nuevas tecnologias; 4)
Disefio, produccidn v elaboracicn de modulos para puntos da venta; y, 5) Asesoria en
general en temeas da punhoimad, markeiing, ventas 1elecomunicaciones y capacitacion.

Bases de Preparacion de los Eziados Financiercs

(a)

(b)

{C

Declaracion de Cumplimients

Los estados financiercs de la Compafiia han sido preparados de conformidad con las
Normas Internacionales de Informacidn Financiera NIiF

Los estados financieros serdn presentados 2 2 Junia General de Accionistas para su
aprobacion.

Bases ge Medicidn

Los estados financieros fueros oreparades en base al costo historico

Moneda Funcicnal v de Fressniacién

Los estados fingncierbs 2 |

g = dolares de los Estados Unidos de América,
moneda funcional de la cempaiiz

Uso de Estimaciones v Julgios

La preparacién de Io:_-. e:'-' isros de acuardo con las Normas Internacionales de
Informacién Financia ! &re -C}LB iz Administracion de ta Compania efectle
ciertas estimaciones, .ui';rs v sugussios gue afectan la aplicacion de las politicas
contables v los morﬁ'\s e acivos, pasives, Ingresoes, nastos v compromisos informados.

Los resultacos razles poarizn variar ge diches eslimacionas.

Las estimaciones v supuestos relacionados s& basan en la experiencia historica y algunos
otros fastores que se consideran razonavles en las circunsiancias actuales, cuyo resultade
es la base para formar log iuiclos sobre el valor en libros de los activos y pasivos gue no
son faciimente determinable por oiras fuentes

Las estimasicnes v s
las estimacionas cortahi
y en cualguier periodo fliiws

relevantes son reviszdos recuiarmente. Las revisiones de
i

3 et
o racenocidas en el ¢

riodo &0 que |3 estimacion es revisada
Cigde.

La informacion sobre lag 2rass mas sionificativas de estimacion de incertidumbres y juicios
criticos en ia ap:;cacsorr de om.u:as d= contabilidad gue nudisran tener un efecto sobre los
montos reconscidos 20 ios estados Tinancieios s¢ incluve en la nota 13
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Politicas de Contabilidad Significativas

(a)

(b)

Las politicas de contabiiidad mencionadas mas adelante han sido aplicadas
consistentements 2 todos os perledos preseniados en estos estados financieros, a renos
que otro criterio sea indicade.

Clasificacién de Saldes Corrientes v no Corrientas

Los saldos de actives v pasivos prasentados 2an e estado de situacion financiera se
clasifican en funcién de su vencimiento. 83 decir, como corrientes aquellos con vencimiento
igual o inferior a 12 meses, los que =stén dentro del ciclo normal de la operacién de la
Compaiiia, y como ne cerrienies, los de vencimiento supericr a dicho periodo.

Instrumentos Financieros

i Activos Financieros no Derivados

La Compania reconoce iniciaimente los préstamos v partidas por cobrar en la fecha
en la cual se originan

o)

m

La Compafiia tien

3 siguentas actives financieros no derivados: cuentas por cobrar
comerciales y otra ;

cuentas per cobrar

L} ]

ii. Efsctive v Eaquivalentes de Efective

La Commnafila para proposites de presentacidn del estado de flujos de efectivo
considera como efzciive v squivalenies de efective los saldos en caja y bancos.

iii.  Cuentas por Cobrar

Las cuentas por cobrar son actives financieros con cagos fijos o determinables que no
se cotizan en un mercado activo. Estos zctivos inicialmente se reconocen al valor
razonable mas cugalouier cosio de fransaccion Girectamente atribuible. LLas cuentas por
cobrar se componen de ios deuaoctas comerciales v otras cuentas por cobrar.

iv.  Pasivos Finangleros no Derivados

inicialmenta, 1a Compafiiz raconoce log instrumentes de deuda emitidos en la fecha
en Ila cuzl s& originan Todos los offos pasivos financieros son reconocidos
iniciaimerite &n la fecha de ia transaccion en ia cua! ia Compaiiia se hace parte de las
disposiciones contractuales del documente. La Cempafia da de baja un pasivo
financiero cuando sus obiigaciones coniractuales se cancelan o expiran.

La Compafila clagifica les pagives financieros no gerivados en la categoria de otfros
pasivos financieros  Estos pasivas financieros son racenceidos inicialmente a su valor
razonable més cualqulsr costo de transaccion direciamente atribuible. Posterior al
reconocimiento inicial. estos pasivos financleros se valorizan al costo amortizado
usando &l meatodo de interés efectivo.

La Compafila lizne los siguientes oiros paswos financieros: cuentas por pagar
comerciales y ofras cusnias por pagar.
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Equipos

Los equipos se registren a2l costo vy se presenian nates de |la dspreciacion acumulada
incluyendo los desembolsas que son directamente atribuibles a la adquisicion del activo y
cualquier otro desembolso directamente atribuible para que el activo esté apto para su
funcionamiento y usc previsto. Los pregramas de computacién adquiridos, los cuales
estan integrados a la funcicnaiidad de los eguipos relacionados. son capitalizados como
parte de esos =gquinos

Las renovaciones y mejcras impoitantes se capitalizan, mientras gue los reemplazos,
reparaciones y manreﬁimiawt oie no mejoran el active, ni aiargan su vida util, se cargan al
gasto a medida que s sisciian.

ceprecian por & matodo de linsa recta en base a la vida

Los equipes a8 compuizcion 28 ¢
os actives de 3 afos (33% anual).

atil estimada d= los respective

El gasto per depraciacion del afio gue termind i 31 de diciembre del 2015 es de US$
636,46 (USS 4386.46 en &l 2014;

Detericro

i. Actives Financierns no Derivaonos

Los aciivos financieros son avaluados por ia Cempaiia en cada fecha de
presentacion da los estados financieres, para determinar sl existe evidencia objetiva
de gsterioro. Un aclive financiero estd deteriorado si, existe evidencia objetiva de
deteriore come consecugnciz de une 0 mas eventoe de pérdida ccurridos después del
reconocimiento nicial del activo, v ese ¢ escs sventes de pérdida tienen un efecto
negativo an los flujos de efective futuros de! aciivo gue pueden estimarse de manera
fiable.

La eviderciz objet '.:3 de cue los aclivos financiercs estan dateriorados incluye mora o
incumplimiento por parte de ur daudor, reestructuracién de un monto adeudado a la
Compania &n tem.fm.a ala a u_Qi'nDczﬁiS no censicararia en ofras circunstancias,
indicioz de aue un deudor o amisor se declarars an banca rota, cambios adversos en
el estade de pago del prestatario de la Compafia condiciones economicas que se
relacicnen can Incumpiimients

La Compafila considerz la avidencia de detericre de |as partidas por cobrar a nivel
individual

Una pérdida por deteriare relacionada con un a2ctivo financiero que se valora al costo
amortizada s caloula como la diferencia entre ¢! valer en libros del activo y el valor
presente de i:.:s ﬂ' jos de sfestivo fLiuros estimados. descontados a la tasa de interés
efectiva.  Las pérdidas s= raconacen en resultadas v se refigjan en una cuenta de
estimacién para detenoro conira las pariigas por cobrar  El interés scbre el activo
detericradc continuz reconociéndose. Cuando un hecho posterior causa que el monto
de la péraida por deterioro disminuya, esia disminucién se reconoce en resultados.

Las péroidas por detenorg pueden ser reverticas Unicamente si el reverso esta
objetivarmente relacionade con un evenie ocurido después de que la pérdida por
deterioro fue reconosica,
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il Aclivos no Financieres

El valor en lioros oo o3 zoives no financieros de |3 Companiia, diferentes a impuesto
diferivo, s reviseoe en 2 fecha del estado de situacién financiera separado para
determinar =i gxiste aloin indiclo de deterioro, Si existen tales indicios, entonces se
astima el importa recugserable del activo. Se recenoce una pérdida por deterioro si el
valor en iibros de un activo o suU unidad generadors de efectivo excede su importe

recuperable.

El imporie recunsranle g2 un activa o unidad generadara de efectivo es el valor mayor
enire sl valnr en uso v osu vaior razonable, mencs los gastos de venta. Para
determinar el valor en usn se aescuenian los filles de efective futuros estimados a su
vaior oresenie usandc uns tasa de descuenio antes de impuesto que refleja las
valoraciones wsm 25 ¢el mercado sobre ei vaior d=i dinero en el tiempo y los riesgos
especificos gue puade fener en &l activo. Para proposiios de evaluacion del deterioro,
los actives son egrupadcs 8n 2l qrupa mas peguefo de activos llamados "unidad
ceneradora de efective” gus genseran filjos de enirada de efectivo provenientes del
UsC continuo, los que son independientes e los flulos as entrada de efectivo de otros
activos ¢ unidades generadoras ge efectiva

Las perdidas po

: sriocidas en I_.S..ilt dos. Las pérdidas por deterioro
:;{|A‘:' 3

ge reviertan si n los estimados viilizados para determinar el importe
recuperanie.  Cuando s& 7 2 una p:rmaa por daterioro, el valor del activo no
pueds a“eam valor due ’r‘ami_. sido determinzdo, nele de depreciacion o
amuoriizar ze hubigss rsconoside una pérdida por deterioro.

El ingreso por seivicios es reconocido en el astade de utilidades en funcién del avance de
los servicios prestades y ne subsistan 'r«*ﬂ’fldur‘mm s significativas relativas a la derivacién
de la consideracion, da %c-s‘ CHS1G8 S50CIAU0SE D Dar Ui bosiblz reclamn.

Los gastos se reconocen en rasultados en el pericdeo 2n &l cue se incurren.

Valor Razonabie de los insttumentos Sinancizsros

Los instrumentos financiaros gue mantiene la Companiz son el efectivo y equivalente de
efectivo v 1as cusnias por cobrar

La Compafila considera qus el valor razonable de los instrumenios financieros se aproxima
a suvalor en libros por sU naturaleza de corio plazo.

Nuevas Normas e inteisretacionss Aun 1o Adopiagas

samianioe contesles hap sido emitidoz por el Consejo de’ Normas
ad (IASE siglas en inglés):

= Fz
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Norma ftela Publicacién  Vigencia
Momficacso{‘gz
NIC 18 Propledades, planta y equine May-14 Ene-16
NIC 16 Propiadades, p g v sguine Jun-14 Ene-16
NIC 27 Estados financierns separados Ago-14 Ene-16
NIC 28 inversiones en asocladas v negocios conjunios Sep-14 Ene-16
NIC 28 Inversiones en asociadas v negocics coniunios Dic-14 Ene-16
NIC 38 Activos infangibies May-14 Ene-16
NIC 41 Agniculurs Jun-14 Ene-16
NiF 10 Estados Finzgncleros Consolidades Sep-14 Ene-16
NHF 10 Estados Financieros Consalidados Dic-14 Ene-16
NIF 11 Acuerdes r*s'-n|un*0~‘~ May-14 Ene-16
NitF 12 Informacion 2 Revalar sobre Particivaciones en Dic-14 Ene-16
Otras Entidades
Mormas
NIC Fresenfacion de estades financisros Dic-14 =ne-16
NiIF g instrumentos financiaros Jul-14 Ene-18
NHF 9 Instrumentos financisros Nov-13  Sin fecha
NUF 14 Cuzntas requiatorize diferidas Ene-14 Ene-16
NHE 15 Ingrescs de contraios con clientes Mav-14 Ene-17
Meioras
NG 18 Beneficios 3 los empleados Sep-14 Ena-16
NIC 34 informacion financers intermecia Sep-14 Ene-18
NIIF 5 Activos manienidos para la venta Sep-14 Ene-15
NitF 7 Insirumentos finangiaros Sep-14 Ene-16

La Administracién oe
prcnunciamie. ﬂ‘o*a r"lf‘h‘:

5

no soootd anticipadamente  ninguno de  los
nenie se encuenira svaluando la aplicacion de los
y pero eshmd ﬁue su adopc:on no tendra impacto
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(4) Transaccionas vy Szldos con Compafiias Relacionadas
Un resumen de l2s principaies iransancionss con comosafiias reiacionadas es el siguients:
Diciembre gel
2015 2014
Ingresos por senvicics LSs% - 28.636
Cuentas por pagar Punto Saguro Per 17.948 519
Prestamos recibldos 5.500 2107

El ingreso por sefvicios constifuye |2 vania de sistemas de alarmas a Punto Seguro Perd
8.A.C., las cuentas por pagar corresponde a imporiacion de sistemas de alarma vy los
préstamoes recibidos corr aaocr de a les dasembolsos recibidos de accionistas, estas
transacciones no generan inlerssss.

(5) Activos Financieros

Un resumen de los Actives Financieras 2s &l siguients

2015 2014
Cuentas por Cobrar Clientes, neto de provisian Uss 112.914 106.636
Otras cusntas porcobrar-Emoieados 3.651 2.691
LiS% 116.566 109.227

(6) Activos por tmpuesios Comignias
Un resumenide ia cuenta gs elsiguienie

20156 2014
Impuestos Retenidos par Terceros 272
Crédito Tributaric dei Impiuesto al Valor Agregado “IVAY 12803 17.380

USs 13.803 17.652
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inventarios.

La cuenta al 31 de diciembre dal 2016 presenia un saldo de USDS 119,013 (USD$ 115.765
en el 2014), correspondean 2 sistemas de alarma utilizadas para la venta. Su reconocimiento
inicial es el costn, medidc v valorado al costo promedio s2qun lo estipula NIC 2 “Inventarios”.

Al cierre de cada perlodeo conizbie se delerminaié s los inventarios, presentan pérdidas:

o En el caso de oresaniar oardidas esios inventarios seran valorados al costo mercado el
menor.

o  En el caso de no presentar pérdidas. ia adminisiracion asegurara que el valer registrado
represente razonabiemsante ¢l valor de reposicion

A fecha de cierre de ios sstados financierns, la aaminisiracion determina indices de deterioro
por pérdida de valor v de ser necesario realiza el gjuste corraspondiente.

Cuentas por Pagar

El siguiente es un detalle de i2s cusnias por pagar

2016 2014
l.ocales LSS 34.998 21.861
Del exterior 149.328 164.662
Uss 184.326 188.523
Otras Obligaciones Corrientes
El siguiente es un detzlle de 'as cuyenias por pagar
2015 2014
Con la Administracion Tributaria 380 10.754
Con el IESS 1.718 1.706
Por Beneficios de Ley 2 Emzieados 11018 8.829
LSS 13.127 21.289

ingresos

El siguiente es un detalle de us ingrasos:
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2018 2014
Venia de Alarmas 442 606 335.448
Prestacion de Sarvicios 8.311 4,985
Venta de Muebles . 2.130
Otros Ingresos 2419 10
LISs 453.036 342 573

(11)  Costo de Ventas
El siguiente es un deialle de ios cosios:

201% 2014
Venta de Bienes 258,118 186.225
1Jss 259,118 186.225

(12) Gastos Administratives v Verias

El siguiente es un detalle de los gastos:
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20185 2014

Némina 96.139 78.867
Participacién 15% en las Utilidades 5.859 2.767
Honorarios 22.270 22.182
Mantenimiertc v Reparacitn 68 377
Arrendamiento Operativo 1.1563 1.113
Promocién y Publicidad - 1570
Combustible 2.583 1.800
Transporte 1.376 1.365
Gastos de Gestion 2.079 1.138
Gastos de Viaje 7.042 5118
Servicios Basicos 2.138 1.341
Notarios y Reg. de |a Pronieaas 442 -
Impuestos y Contribuciones 8.086 8.426
Provision Cuentas [ncobizhles 1.130 1.077
Depreciacion Propiedas Plaria y Eauipe 636 436
Suministros y Matediales 567 2.696
Otros Gastos 8.162 10.394

Uss 150.718 140.669

(13)  Impuesto a la Renta
Ei gasto por impuesto a la renta fue reconosido wtalmente en resultades y consiste de:
Afio terminado el
31 de dicismbre del
impuesto a la renta cormenta uss 8.421 4203
UsSs 5.421 4203 _

El gasto por impuesto 2 la renta ditiers del qus resuliaria de aplicar la tasa impositiva corporativa
ecuatoriana del 22% =z las uillidades antes de impuesto a la renta, debido principaimente a lo
siguiente;
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2015 2014

Utilidad (Pérdida) antas del imoLissta & |a renis LSS 33199 15.679
Mas gastos no deducitias 5718 9.797
Menos ofras deducoionss . (8.729) (6.369)

Utilload gravaila USs 29168 19.107
impuesto a iz renta, estimadis USE 5.421 4.203
Gasio impuesto 5 la renia LSS 6.421 4.203

Tasa impositive efeciiva 19% 27%

El movimiento de la provisitn por impuesto a ja renia por pagar por los afios que terminaron el 31
de diciembre cel 2015 y 2014 23

guisnie

2015 2014
Saldo al inicio del afic LSS (272) -
Impuesto a la renta dal afo 8427 4.203

5150 4,203
Menos:
Pago deil impuesto a2 iz rentz del
ano aniericr -

Impuestos retenidos por i1srcercs - 5.760 4.475
5.760 4.475

Impuesto g la renta oo (cobran) cadar LSS 380 272
H bl = i

A la fecha de emision da ests informe las autcridades tributarias tienen pendiente de revision las
declaraciones ds impuesio a |z renta correspondlentes a [os afios de 2012 al 2015.

Patrimonio de los acsionisias

(a) Capiial accionss

El capital de la Compaffa paso de USE 1000 en el 2013 2 US$36.860 en el 2014 por
capitalizacion seglin =seritura pliblice otorgadz el 2 de diclernbre del 2014 ante ia Notaria
Cuadragésima de Quito = inscrita en el Registro Mercantil el 18 de diciembre del 2014, de
los préstamos reclbiao de los zecionista Retall Communication Perd SAC y Carlos Salvador
Gallegos, comno aporiz pars fUturas capializacion segin rasoluciones que fueron aprobadas
por la dunta Generzi de Accionisias celebradas el 30 de marzo de 2013 y & de noviembre
del 2014 respectivamente. E!l cagiial ds iz compainiz se sncuentra dividido en 36.860
acciones ordinarias (Unica ciase de acclonss emitidas por la Compadia) de un valor
nominal de USH1 cada dine v son ciasificacas corme oalmmanio.

(b)  Aporie para fuwra cagilalizacion
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Constituye los préstamos recibidos de los accionistas Retail Communication Pert SAC y
Carlos Salvador Gallegos, como aporte para futura capitalizacion, segun resoluciones que
fueron aprobadas por Junta General de Accionistas celebradas el 30 de marzo de 2013y 5
de noviembre del 2014 respectivamente. Estos préstamos no generan intereses.

() Reserva Legal

La Ley de Companias de la Republica del Ecuador requiere que las sociedades anénimas
transfieran a reserva legal un porcentaje no menor al 10% de las utilidades anuales, hasta
igualar por lo menos el 50% del capital social de la Compaifia. Dicha reserva no puede
distribuirse a los accionistas, excepto en caso de liquidacion de la Compafiia; sin embargo,
puede ser utilizada para aumentos de capital o para cubrir pérdidas en las operaciones.

(15) Eventos subsecuentes

Entre el 31 de diciembre del 2015 y la fecha de emisién de los estados financieros no se
produjeron eventos que en opinion de la Administracion pudieran tener un efecto importante
sobre los estados financieros.

(/';;'Zg fz Z/{"VV

Carlos Salvador
Gerente General
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f/é.P.A. Edison Granda

Contador
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