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Quito, 10 de abril de 2014 

Alos señores Accionistas de la compañía COOL BRAND PUBLICIDAD S.A.: 

De acuerdo a lo establecido en los estatutos de la Compañía en las normas de la 

Supermtendencia de Compañías, presento el mforme relacionado con el entorno 

empresarial en el cual se realizaron nuestras actividades, las gestiones 
desarrolladas y sobre el resultado financiero de COOL BRAND PUBLICIDAD S.A, 

correspondiente al ejercicio económico del año 2014. 

L ENTORNO EMPRESARIAL 

Durante el 2014 el entorno empresarial se vio afectado dado el inestable entorno 
macroeconómico del País, en el cual la baja del precio del petróleo afectó 
significativamente la líquidez dentro del sistema de contratación público y a su vez 
la contratación privada. Así mismo, debido a esta causa se sintió especialmente 
durante el último trimestre iliquidez en el sistema de pagos entre compañías tanto 

a nivel público - privado como privado - privado. 

Con respecto a nivel de la industria publicitaria, por los mismos efectos 

mencionados anteriormente a nivel macroeconómico; esta se vio afectada a nivel 

de inversión pública con respecto al año 2013. Igualmente los pagos tomaron 

mayor tiempo obtenerlos por la ¡liquidez que se empezó a sentir en todo el 

sistema. 

La inflación anual del Ecuador para el cierre del año 2014 fue del 3,67% frente al 
2,70% del 2013, el P.LB. creció un 3,4% durante el 2014 sin embargo fue menor al 

crecimiento del 2013 y al que se esperaba durante el 2014.. 

Tn. CUMPLIMIENTO DE LAS DISPOSICIONES DE LOS ACCIONISTAS, 

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS Y OPERATIVOS. 

La administración durante el ejercicio económico del año 2014 dio cumplimiento a 

las resoluciones emanadas de la Junta General de Accionistas y las disposiciones en 

los aspectos administrativos y operativos, así como en todas las disposiciones que 

dispone el estado ecuatoriano en cuanto al recurso humano y sus cs 

laborales. 
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III. CUMPLIMIENTO DE LOS OBJETIVOS PREVISTOS PARA EL EJERCICIO 

ECONÓMICO 2014 

Uno de los principales objetivos para el ejercicio del 2014 era el mutar las ventas 
del sector público al sector privado, y durante el 2014 esto se cumplió en gran 
parte, integrando al portafolo de clientes de la empresa nuevas cuentas 
corporativas del sector privado tanto para el manejo de ATL, BTL, RRPP, 

EMarketing, así como una nueva representación de cadenas de canales de 

televisión. Las ventas totales sumaron un total de USD$1'017,112.17 dólares 
americanos quedando corto del presupuesto de ventas que estimaba alcanzar 

ventas por USD$1'200.000 dólares, debido principalmente al sector público y a la 
cancelación anticipada del contrato de TAME EP por casi seis meses de servicio en 
anticipo, básicamente debido a un cambio administrativo en esa institución. 

Para el 2015 se prevé que la Empresa alcanzará el USD$1'500.000 de ventas como 
lo realizó durante el año 2013 pero con un componente importante del sector 
privado. Igualmente se gestionará en el segundo trimestre una revisión de 
proveedores para reducción del costo y plazos de pago. 

rv. INFORMACIÓN SORE HECHOS EXTRAORDINARIOS PRODUCIDOS 

DURANTE EL EJERCICIO ECONÓMICO 2014 

Durante el ejercicio económico 2014, no existió ningún hecho extraordinario que 
se deba mencionar, mas que la terminación anticipada del contrato de TAME EP 
que se explico en el punto anterior. 

Y. DEL BALANCE GENERAL 

a. ACTIVO CORRIENTE 

El activo corriente de COOL BRAND PUBLICIDAD S.A., es por 

USD$667.975,52 concentrando el 71% en deudores comerciales. Otros dos 

rubros importantes son efectivo y equivalentes al efectivo, así como activos 

por Impuestos corrientes. 

b. PROPIEDAD Y EQUIPO 

El saldo de la propiedad y equipo es de USD$14.761,74 representado en un 

97% por Equipo de Computo y de oficina. 

c. PASIVO 

El pasivo corriente representó la suma de USD$623.801,53 que comprende 
principalmente a acreedores comerciales. El pasivo corriente constituye el 

90% del pasivo más patrimonio. 
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El patrimonio de los accionistas alcanzó el rubro de USD$56.408,26. La 

utilidad a disposición de los accionistas durante el año 2014 es de 

USD$1.149,28. 

COOL BRAND PUBLICIDAD S.A. 
ESTADO DE SITUACIÓN FINANCIERA 
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2014 
(EXPRESADO EN DÓLARES AMERICANOS) 

ACTIVOS 

ACTIVOS CORRIENTES: 

Efectivo y equivalente al efectivo 

Deudores comerciales y otras cuentas por cobrar 
Activos por impuestos corrientes 

ACTIVOS NO CORRIENTES: 

Propiedad y equipo 
Activos por impuestos diferidos 

ACTIVOS TOTALES 

PASIV IMONI 

PASIVOS CORRIENTES: 
Acreedores comerciales y otras cuentas por pagar 
Pasivos por impuestos corrientes 

Provisiones 

PASIVOS NO CORRIENTES: 
Impuesto diferido pasivo 

Provisión para jubilación patronal y desahucio 

PASIVOS TOTALES 

DIC 31 
2014 

80.954 

500.522 

86.500 

667,976 

14.762 

7.152 

21,914 

689.890 

604.288 

6.714 
12.800 

623.802 

9.680 

9.680 
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PATRIMONIO 

Capital pagado 800 

Resultados acumulados 54.331 

Resultados del ejercicio 1.277 

PATRIMONIO TOTAL 56.408 

PASIVO Y PATRIMONIO TOTALES 689. 

vVL DEL ESTADO DE RESULTADOS 

a. VENTAS 

Las ventas netas alcanzaron el monto de USD$1'017.112,17 que durante el 
ejercicio económico 2014 se realizaron por servicios de publicidad. 

b. COSTO DE VENTAS 

El costo de ventas alcanzo la suma de USD$571.765,83 mismo que 

representa el 56% del rubro de ingresos. 

Cc. MARGEN BRUTO 

El margen bruto alcanzó la suma de USD$445.346,34, lo que representa el 

44% del total de ventas. 

d. GASTOS DE ADMINISTRACIÓN Y VENTAS 

Los gastos de administración y ventas alcanzaron la suma de 

USD$431.846,38, este rubro representa el 42% sobre el total de ventas. 

e. UTILIDAD NETA 

La utilidad neta alcanzó el monto neto de USD$1.276,98 en el período 2014 
lo cual representa el 0,13% de las ventas. 
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COOL BRAND PUBLICIDAD S.A. 

ESTADO DE RESULTADOS INTEGRALES 

AL 31 DE DICIEMBRE DE 2014 

(EXPRESADO EN DÓLARES AMERICANOS) 

DIC 31 

2014 

INGRESOS 1.017.112 
COSTO DE VENTAS 571.766 

MARGEN BRUTO 445.346 

Gasto de Venta y Administrativo (431.846) 

Gasto participación trabajadores - 

Gastos financieros (1.750) 
Gastos No Operacionales - 

Depreciación 9.590 

UTILIDAD ANTES DE IMPUESTO A LA RENTA 2.160 

MENOS: 

Impuesto a la renta corriente 559 

Participación laboral 324 

TOTAL RESULTADO INTEGRAL DEL AÑO 1277 

TOTAL RESULTADO INTEGRAL DEL AÑO 1.277 

VI. CUMPLIMIENTO DE LAS NORMAS SOBRE PROPIEDAD INTELECTUAL 
Y DERECHOS DE AUTOR POR PARTE D ELA COMPAÑÍA 

La compañía cumple con todas las normas vigentes en materia de propiedad 
intelectual y derechos de autor. 7) 
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VIH. RECOMENDACIONES ALA JUNTA GENERAL RESPECTO DE 

POLÍTICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL SIGUIENTE EJERCICIO 

ECONÓMICO 

Los resultados alcanzados or la administración de la compañía quedan expuestos a 

consideración de los señores accionistas, agradeciendo una vez más la confianza 

depositada a la administración y cada uno de sus funcionarios, con la seguridad 

que se realizaron los mejores esfuerzos de gestión así como la ejecución de 

estrategias para minimización de las pérdidas que se pudieron haber ocasionado 

dada la terminación anticipada de un cliente público que representaba una gran 

parte de nuestras ventas, así como el entorno macroeconómico volátil que se 
presentó sobretodo al finalizar el año. 

Durante el año 2015 se pretende consolidar aún más la posición en el sector 

privado, sin dejar de tomar las oportunidades seguras que el sector público nos 

presente. Es decir proyectos de corta duración y que tengamos la seguridad que 

esa institución cuente con la liquidez para realizar los pagos en un plazo no mayor 

a los sesenta o noventa días. Se fortalecerá aún más el departamento de mercadeo 

en línea y se abrirá una nueva división de negocios que es el marketing training. 

Asi mismo se implementará un implant de RRPP buscando un socio estratégico 

que nos permita dar un mejor servicio a nuestros clientes en esta área que tanta 
demanda tiene. 

IX. PROPUESTA SOBRE EL DESTINO DE LAS UTILIDADES OBTENIDAS 
EN EL PRESENTE EJERCICIO ECONÓMICO 

Se propone que las utilidades obtenidas en el ejercicio económico 2014 no sean 

distribuidas a los accionistas en virtud del capital de trabajo que la compañía 

necesita para sostener el crecimiento planificado para el 2015. 

Muy atentamente, 

      

  

Gabriela $dmmerfeld 

Gerente General 

COOL BRAND PUBLICIDAD S.A. 

 


