
21 

22 

23 

MARKPROMOTION PUBLICIDAD S.A. 
NOTAS EXPLICATIVAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS 
POREL AÑO TERMINADO EL 31 DE DIGIEMBRE DE 2013 
Expresado en dolares estadounidenses) 

INFORMACION GENERAL. 

Markpromotion Publicidad S.A. fue constituda mediante escrtura publica ante la 
Notana Tercera del cantón Quito de fecha 19 de enero de 2011 e mserta en el 
Registro Mercantil el 01 de abril del mismo año bazo el numero 1097 Tomo 142 
El capital suscsto de la Compañía al 91 de diciembre del 2013 comprende 300 
acciones ordinarias de valor normal de un dólar de los Estados Unidos de América 
(USS1) cada una 
El objeto de la Compania es la creacion, diseño, organización, coordinación ventas y 
promoción de locales comerciales A la supervisión y realización de eventos, 
espectáculos acciones promocionales, acontecimientos deportivos, Cursos, 
congresos convenciones desfiles conciertos, A la creación, disello, orgenación 
coordinación y supervision de materiales y elementos, y piezas promocionales y 
pubiitanas. 

RESUMEN DE LAS PRINCIPALES POLITICAS CONTABLES 

A contnuacion se desemben las principales políticas contables adoptadas en la 
preparacion de estos estados financieros de la Compañia Estas politicas han sido 
diseñadas en función a las NNF mgentes al 31 de diciembre de 2013 y aplicadas de 
mmansra uniforme a todos los años que se presentan en estos estados financieros 

Bases de proparación de estados financieros 

Los presentas astados financieros de la Compañia han sido preparados de acuerdo 
¿con Normas Intemacionales de información Financiera — NIF 

Conversión de moneda extranjera 

(8) Maneda funciona y moneda de presentación: 

Las partidas en los estados financieros de la Compañsa se expresan en la 
monada dal ambiente económico prmano donde opera la entidad (moneda 
funcional) Los estados financieros de la Compañia se expresan en dólares 
estadounidenses que as la moneda funcional y la moneda de presentación 

(2) Transacciones y saltos 

Las transacciones an moneda extranjera s1 existieran se traducen a la moneda 
funcional usando los tipos de cambio vigentes a las fechas de las transacciones 
Las ganancias y pérdidas por diferencias en cambio que resulten del pago de 
tales transacciones, se reconocen en el estado de resultados excepto cuando 
son diteridos en el patrimonio en transacciones que calfican como cobertura de 
flujos de efectivo 

Efectivo y equivalentos de efectivo 

  

La Compañva para propositos de presentación del estado de fluos de efecto ha 
defmido corno efectivo, el saldo del disponible en caja y bancos
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NOTAS EXPLICATIVAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS 
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Activos y pasivos financieros 

Clasificación 

AL 31 de diciembre de 2013, la Compaña mantuvo activos Imancieros sn la categoria 
de "cuantas por cobrar” 

Cuentas por cobrar representados en el estado de situacion financiera por otras 
cuentas por cobrar 

Otros pasivos financieros la compañia no mantiene pasivos financieros, 

Reconocimiento y mecclón metal y posterior 

Reconocimiento 

La Compañva reconoce un acto o pasivo financiero en el estado de situación 
financiera a la fecha de la negociacion y cuando se comprornele a comprar o vender el 
activo o pagar el pasivo 

Medición Intelal 

Los aciwos y pasivos financieros son medidos ieralmente a su valor razonable más 
cualquier costo atribuible ala transacción, que de ser significativo, es reconocido como 
Parte del activo o pasivo, siempre que el actwo o paso financiero no es designado 
cama de valor razonable 3 traves de ganancias y pérdidas y ste es significallvo, Con 
postariordad al reconocimiento inicial la Compañía valoniza los mismos como se 
describe a continuación 

Medición posterior 

Préstamos y cuentas por cobrar: Posterior a su reconcamiento mictal se miden al 
costo amortizado aplicando el método de Interés efectwo En específico la Compañía 
presenta las siguientes cuentas dentro de esta eategorta 

í  Clentes y otras cuantas por cobrar Incluye pnncipalmente montos adeudados 
por clientes Si se esperan cobrar en un año o menos se clasifican como activos 
coraentes de lo contrario se presentan corno activos no corrientes 

(1) Cuantas por cobrar a entidades relacionadas Corresponden a los montos 
adeudados por entidadas relacionadas y accsonistas par servicios prestados en 
el curso normal de los negocos y préstamos entregados a dias entidades. Si 
se esperan cobrar en Un año o menos se clasifican como activos correntes de 
lo contraro se presentan como activos no comentes. 

Otros pasivos financieros Posterior a su reconocimiento inicial se miden al costo 
amortizado aplicando el métado de terés efectwo En especifico la Compañia 
presenta las guientes cuentas dentro de esta calegaria: 
(0. Proveedores y otras cuentas por pagar Son obligaciones de pago por bienes o 

somiaos adquindos de proveedores en el curso normal de los negocios Se
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reconocen a su valor nominal que es equvatente a u costo amortizado pues no. 
¡generan intereses y son pagaderas hasta en 20 das En caso de que sus plazos 
pactados de pago ssan mayores a 12 meses se presentan como pasivas no 
conientes y generan imterases que se reconocen en el estado de resultados. 
integrales bajo el bro de gastos por intereses 

Impuesto a la renta corriente 

El gasto por Impuesto a la renta del año comprende el Impuesto a a renta cornente El 
impuesto se reconoce en el estado de resultados wtegrales excepto cuando se trata 
de paridas que se reconacen directamente en el patrimonio En este caso el mpuesto 
tambien se reconoce en atros resutados integrales o directamente en al patrimonio 

El cargo por Impuesto a la renta cornente se calcula mecianta la tasa de impuesto 
aplicable a las utilidades gravables y se carga a los resultados del año en que se 
devenga con base en sl impuesto por pagar exgible 
Las normas tríbutanas vigentes establecen una lasa de mpuesto dol 23% (2011 24%) 
de las tlldadas gravables 

Además es Ímporante señlar que de acuerdo con el Codigo Orgánico de la 
Producción Comercio e Inversiones, se reduca progresivamente la tasa de Impuesto a 
la renta miciando en el 201 con el 24% hasta legar al 22% en el 2013. 

  

ESTIMACIONES Y CRITERIOS CONTABLES SIGNIFICATIVOS 

La preparación de estados financieros requiere que la Administración realice 
estimaciones y utllee supuestos que afectan los montos incluidos en estos estados 
financieros y sus motas explicativas Las estimaciones realizadas y supuestos 
úliizados parla Compaña se encuentran basadas en la experiencia histórica cambios 
en ía industria e información suminstrada por fuentes extemas calificadas Sin 
embargo los resutados finales podrian diferir de las estimaciones bajo ciertas 
condiciones 

Las estmaciones y políticas contables significativas son definidas como aquellas que 
son importantes para relejar correctamente la situación financiera y los resultados de 
la Compañla y/o las que requieran un alto grado de jui por parte de la 
Administración 

EFECTIVO Y EQUIVALENTES DE EFECTIVO 

AL31 da diciembre de 2013, presenta los ssguientes saldos, 

2092 013 

Cala y Bancos 200.00 200.00
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OTRAS CUENTAS POR COBRAR 
      

AL31 de diciembre de 2013, esta cuenta presenta el siguiente detalle 

912 2013 

Deudores Vanos — 500,00 500,00 

PATRIMONIO 

El capital suscnto de la Compañía al 91 de diciembre del 2013 comprende 800 
acelones ordmanas de valor nomal de un dolar de los Estados Unidos de America 
(US$!) cada una 

EVENTOS SUBSECUENTES 

Entre el 31 de diciembre de 2013 y hasta la techo de emisión del presente informe, no 
se produjeran eventos, que en opinión de ta administración de la Compañia. pudieran 

tener un efecto signticatvo sobre los estados financieros que se adjuntan 

  

APROBACIÓN DE LOS ESTADOS FINANCIEROS 

Los estados financieras de la Compañía al y por el año temunado el 31 de dinembre 
de 2012, han sido aprobados por la gerenan en fecha 11 marzo de 2014 y seran 
presentados a los Acciomietas para su aprobación En open de la Gerencia de la 
Compañía los estados fmancieros serán aprobados por la Junta de Accioristas sin 
modificaciones 

  

de 
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