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MARKPROMOTION PURLICTDAD S.A.
Matus a los Estados Financleros
Al M de diciembire de 2001 v 2002

{Expresados en dilares de los Estados Unidos de América — U5%)

Constitucion y objeto

Markpromotion Fublicidad S.A. fue consliluida mediante escritura publica
ante la Nolaria Tercera del canton Quito el 19 de enero de 2011 e inscrita
en el Registro Mercantil el 01 de abril del mismeo afio, bajo e nimero
1097, Tomo 142

El capltal suscrito de la Compania al 31 de diciembre del 2012 comprende
B00 acciones ordinarias de valor nominal de un ddlar de los Estados
Unidos de América (US$1) cada una.

El objelo de la Compafia es la creacion, disefio, organizacion,
coordinacion, ventas y promocion de locales comerciales: A la supervision
y realizacion de evenlos, espectaculos, acciones promocionales,
acontecimientos deportivos, cursos, congresos, convencianes, desfiles,
conciertos; A la creacién, disefio, organizacion, coordinacion, Y
supervision de maleriales y elementos, y piezas promocionales y
publicitarias.

Principales politicas contables
Declaracién de cumplimiento.-

Los estados financieros han sido preparados de conformidad con las
Normas Internacionales de Informacion Financiera (MIF).

Los estados financieros de acuerdo a NIIF, al y por el afio terminado el 31
de diciembre de 2011, asl como el estado de situacion financiera de
apertura al 19 de enero de 2011, han sido preparados exclusivamente
para ser utilizados por la Administracion de la Compafia.

Los estados financieros de la Compafia, al 31 de diciembre de 2011,
fueron preparados de acuerdo con Pnncipios de Contabilidad
Generalmenle Aceptados (PCGA) en el Ecuador, los cuales fueron
considerados como los PCGA previos (antariores), tal como se define en
la NIIF No. 1 "Adopcion por primera vez de las Mormas Internacionales de
Informacidn Financiera®, para la preparacidn de los estados financieros de
situacion financiera de acuerdo a NIIF al 1 de enero y al 31 de diciembre
de 2011. Los PCGA anteriores, difieren en cierlos aspectos de las NIIF.
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La preparacion de los presentes estados financieros en conformidad con
las NIIF, requieren que la Administracion, realice ciertas eslimaciones y
establezca algunos supueslos inherentes a la actividad economica de la
entidad, con el proposito de determinar la valuacion y presenlacion de
algunas partidas que forman parte de los estados financieros. En opinion
de la Administracion, lales estimaciones y supuestos estuvieron basados
en la mejor utilizacion de la informacion disponible al momento, los cuales
podrian llegar a diferir de sus efectos finales,

A continuacién se describen las principales politicas contables adoptadas
en la preparacion y presentacion de estos estados financieros. Tal como
lo requiere la NIIF No. 1. estas politicas han sido definidas en funcion de
las NIIF vigentes al 31 de diciembre de 2012, aplicadas de manera
uniforme a todos los periodos que se presantan,

Base de Presentacidn.-

Los eslados financieros de |la Compafiia comprenden los estados de
situacion financiera al 19 de enero de 2011 (fecha de constitucion), 31 de
diciembre de 2011 y 31 de diciembre de 2012, asi como los estados de
resultados integrales por los afos terminados el 31 de diciembre de 2011
y 2012, los estados de cambios en el palrimonio, y los estados de flujos
de efectivo por los afios terminados el 31 de diclembre de 2011 y 2012,

Los estados financieros adjuntos han sido preparados de acuerdo con
Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF), y se presentan
en dolares de los Estados Unidos de América, que es la moneda
funcional de la Compafia y de curso legal en la Replblica del Ecuador.

Efectivo y equivalentes de efectivo.-

La Compafia para propositos de presentacion del estado de flujos de
efeclivo ha definido como efectivo, el saldo del disponible en caja y
bancos.

Impuesto a la renta.-

El gaslo por impuesto a la renta representa la suma del impuesto a la
renta por pagar comenle y el impuesto diferido.
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Los impuestos comentes y difenidos, deberan reconocerse como ingreso
o gasto, y ser incluidos en el resultado, excepto en la medida en que
hayan surgido de una transaccion o suceso que se reconoce fuera del
resullado, ya sea en olro resultado integral o directamenile en el
patrimonio, en cuyo caso el impueslo también se reconoce fuera del
resuliado, o cuando surgen del registro inicial de una combinacion de

Negocios.

Impuesto corriente.- El impuesto por pagar corriente se basa en la
ulilidad gravable (lributaria) registrada durante el afio. La utlidad gravable
difiere de la utilidad conlable, debido a las partidas de ingresos o gastos
imponibles o deducibles y partidas que nunca son gravables o deducibles
El pasivo de la Compafia por concepto del impuesto comenle se calcula
utilizando las tasas fiscales aprobadas al final de cada periodo.

Las disposiciones tribularias vigentes establecen que la tasa corporativa
de impuesto a la renta sera del 23% sobre las ulilidades gravables para el
afno 2012 (24% para el afio 2011).

Costos y gastos.-

Por los ejercicios economicos 2011 y 2013 la compafila no registra
costos ni gastos. Los mismos que de haberlos se registrarian al costo
historico. Los coslos y gastos se reconocen a medida que son incurmidos,
independientemente de la fecha en que se haya realizado el pago, y se
reqgistran en el periodo mas cercano en el que se conocen.

Compensacion de saldos y transacciones,-

Como norma general en los estados financieros no se compensan los
aclivos y pasivos, tampoco los ingresos y gastos, salvo aquellcs casos en
los que la compensacion sea requerida o permitida por alguna norma y
esta presentacion sea el reflejo de Ia esencia de la transaccion.

Adopcion por primera vez de las Normas Internacionales de
Informacién Financiera (NIIF)

La Superintendencia de Companias establecico mediante Resolucién No.
06.Q.1C1.004 del 21 de agosto del 2006, la adopcion de las Normmas
Internacionales de Informacion Financiera (NIIF) y su aplicacion
obligatona por parte de las companias y entidades sujetas a su control y
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vigilancia, a partir del 1 de enero de 2009, |la cual fue ratificada con la
Resolucion No. ADM 08199 del 3 de julio del 2008. Adicionalmente, se
establecio el cumplimienio de un cronograma de aplicacion segin lo
dispuesto en la Resolucion No. 08.G.DSC.010 del 20 de noviembre del
2008. La Compafia esta obligada a presentar sus estados financieros de
acuerdo con NIIF a partir del 1 de enero de 2012,

Conforme a esta Resolucién, hasta el 31 de diciembre del 2011, la
Compaiia prepard sus eslados financieros de acuerdo con principios de
contabilidad generalmente aceptados en el Ecuador. Desde el 1 de enero
de 2012, los estados financieros de la Compafia son preparados de
acuerdo a NIIF.

De acuerdo a lo antes indicado, la Compafia definié como su periodo de
transicion a las NIIF el afo 2011, estableciendo como fecha para la
mediclon de los efeclos de primera aplicacidn el 1 de enero de 2011

La aplicacidn de las MNIF supone, con respecio a los principios de
conlabilidad generalmente aceptados en el Ecuador que se encontraban
vigenles al momento de prepararse los estados financieros
comrespondientes al ano 2011:
o Cambios en las politicas conlables, crilerios de medicion y forma
de presentacion de los estados financieros.

» La incorporacion de un nuevo estado financiero, el estado de
resultado integral.
o Un incremento significativo de la informacién incluida en las notas
a los estados financieros.
Concillacion del patrimonio neto al 1 de enero y al 31 de diciembre
de 2011.-

Produclo de la adopcion de NIIF, el patrimonio de la Compaiia no ha
sufrido variacion alguna.

Efectivo y equivalentes de efectivo

Al 31 de diciembre de 2012 y 2011, la cuenta se halla conformada por:
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4 Cuentas por cobrar

Al 31 de diciembre de 2012 y 2011, las cuentas por cobrar se conforman
segun el siguenie detalle:
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(5) Patrimonio de los accionistas
Capital

Markpromotion Publicidad S.A. fue constituida mediante escritura piblica
ante la Notaria Tercera del canton Quilo el 19 de Enero de 2011, El
capital suscrilo de la Compafia al 31 de diciembre del 2012 comprende
800 acciones ordinarias de valor nominal de un ddlar de los Estados
Unidos de América (US$1) cada una.

i) Eventos subsecuentes

Entre el 31 de diciembre de 2012 y hasta la fecha de emision del presente
informe, no se produjeron eventos, que en opinion de la administracién de
la Compafia, pudieran tener un efecto significativo sobre los estados
financieros que se adjuntan,
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{7y  Aprobacion de los estados financieros

Los estados financieros de la Compaiia, al y por el afio terminado el 31
de diciembre de 2012, han sido aprobados por la gerencia en fecha 10
marzo de 2014, y serdan presentados a los Accionistas para su
aprobacion. En opinidn de la Gerencia de la Compaiiia, los estados
financieros seran aprobades por la Junta de Accionistas sin
modificaciones.
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