
ACTA DE LA JUNTA GENERAL EXTRAORDINARIA DE ACCIONISTAS DE ECOPAINT S.A; CELEBRADA 

EL 2 DE ENERO DE 2014 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

En la ciudad de quit o el 1 de Enero de 2014 siendo las 13h0O, reunidos el local ubicado en la calle 

M anuel Ignacio Pareja lot e 540 y Av. La Ecuatoriana, los accionistas de la Com pañía, deciden por 

unanimidad const ituirse en Junta General Extraordinaria de Accionistas, convocándose t am bién 

de manera especial a la Sra. Adriana Ivonne Belt rán Ruiz en calidad de Gerente y por unanimidad 

deciden t rat ar como orden del día el siguiente: 

1. PUNTO ÚNICO: conocer el informe de gerencia durante este per íodo: 

Toma la palabra Ivonne Belt rán e indica en forma calendarizada: 

Enero a m ano: 

En vista de ia relación comercial de ACSUIN (aliada de ECOPAINT) y Kimberly Clark, se habría 

detectado que el port afolio de la división de higiene Inst itucional de ACSUIN S.A. es limitado en 

cuento a solucionar las necesidades específ icament e de dos segmentos de indust rias: 

1. - Concesionarias automot rices 

2. - Industrias Aliment icias 

3. - Hot eier ía y t ur ismo 

Considerando ei tema ECOPAINT se podría convert ir en un gestor fabricante y proveedor de estos 

insumos t ant o para ACSUIN como para ot ros comerclalizadores de Kimberly Clark por lo que se 

elaboró un port afolio inicial de 

Desengrasantes, 

Accesorios limpiadores (escobas, limpiavidrios, palas, tachos) 

Alcoholes y geles desinfectantes . 

Se desarrol ló t am bién kít s de higiene diferenciados para Turismo, 

Sin embargo la Presidencia consideró que nos est ábamos desviando del segmento de mercado 

principal y con vistas a complementar de mejor manera el mercado aprobó que se t rabaje con 

la linea de equipos de aplicación marca VALVER de España, misma que t iene el mercado de 

decorados especiales. 



Abril a mayo: 

Se realizó la revisión de los equipos VALVER de la mano del Sr. Bolívar Porras accionista, quien fue 

el gestor det  contacto inicial de esta empresa y se catalogaron equipos para la venta, sin embargo 

debido a que Bolívar ser ía quien dar ía soporte t écnico de los equipo y consta en nóm ina de 

ACSUIN S.A, la decisión f inal de presidencia fue que ACSUIN maneje la linea. 

Junio a agosto: 

Dada la int roducción en el mercado,de la línea de poliuretano base agua y dadas las Buenas 

relaciones con ECOPAINT de (as marcas relacionadas, se analizó t rabajar con estas mismas resinas 

para el mercado de cosmét ica en la elaboración de esmaltes de uñas como complemento de 

portafolio se concept úa t izaron kits para el cuidado e higiene alternat ivos para un " t rabajozyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA más 

l impio*  esto a forma de cam paña que complement ar ía la gest ión de venta, paralelamente, se 

analizó en uso el producto, y se det ect ó que los t iempos de secado de nuest ro barniz, y la serian 

un lim it ante de nuest ro t rabajo de int roducción, adem ás de que del uso no t iene frecuencia 

especifica y nuest ro t iempo de caducidad seria muy cor t o, consideración t am bién de que ia 

implicación logíst ica exige apüar el personal en forma considerable se eleva el costo del producto 

que ya de por sí es más costoso y pierde compet it lvidad con el nit roceluloso que est á posicionado 

en el mercado, por lo que proyecto fue catalogado por el momento como no viable. 

Alterno t am bién se analizó junt o a 3M  la necesidad de int roducir esta marca en el mercado de 

"cuidado aut omot r iz"  ( autolujos, lavado, y souvenirs de concesionarias). 

£1 desarrollo de producto básicament e direccionó al reforzamiento del protector de tableros y 

shampoo, 3m se m ost ró muy abierto al desarrollo de nuevas presentaciones, y generación de 

nuevos kits propuestos por Ecopaint , sin embargo se consideró en reunión con ei Sr. Belt rán que 

dado que estos son ít ems muy básicos en el desarrollo, podr íam os proceder con marca propia 

para los mismos y se aprueba el proyecto para proceder con marca propia. 

Sept iembre-noviembre: 

Se encont ró algunos fabricantes de marca blanca para los productos aprobados en el per íodo 

anterior, Sin embargo nos dimos cuenta de que es imperat ivo complementar la linea para generar 

volumen y peso de negociación, por lo que se retoma el tema de los meses de enero a marzo 

y a f in de desarrollan 3 t ipos de desengrasante para direccionarlos como de uso específ ico en 

mercados especializados, en vista de que ACSUIN era propietaria de la marca ciclón, se ver if icó la 

ut il ización de la misma para estos productos mediante una concesión que ext ender ía a ECOPAINT, 

sin embargo existe en el mercado la marca de jabones con el mismo nombre y específ icament e 



para este t ipo de productos se generaba un cruce, para evitar confusiones en el mercado, se 

procedió a generar ECOPAINT comozyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA marca regist rada previo al desarrollo de cualquier ít em . 

Diciembre: 

Quedamos en la espera de completar el Registro de marca. 


