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Suayaquil 08 de marze de 2013 

ACCIONISTAS DE 
MEGAFASHION $ A 
1udad 

Estimados Acconistas 

Cumpliendo vu ay doposuones de la Ley de Compras en 1 calidad de 
Gerenta General pa1go a su consideracio” el anfomme de la Gestion rea zeda 
por la Admnistrac on de MEGAFASHION S.A durante el everaicio economico 
del 2992 

ANALISIS DEL ESTADO DE RESULTADOS Y EL BALANCE GENERAL 

Nuestra empresa suya actcad principal es 8 comercielizacion al por mayor y 
menor de prendas de vestr carisras pañaleras productos que se a3quiere 
mayormierte en el mercado intemacional a traves ce iportac ones las misma 
que estan afectadas desde as me.! das restritisas adoptada por el gobierno 
Ecuatonana er especial por la salvaguarda impuesta 3 os tesmles ya que 
debemos pagar 55 50 cada par cago ka e rosa que mportamos mo 1a po 
la .ua el costo de las prendes s.be estreprosamente / mayor precio Le venta 
menor es a venal además a estc debemos ayregarle el ncremento de 
preetos en el merzado inte naciona desde e año 2010 po sl alza histona y 
desmedida el prec o del algodon sún asi seguimos importandc pe c cada 
se7 en mero cantelad en fe acion a los anos anteriores. porln que tambén 
nos hemos vistos obligados a realizar compras lecalmane en aspacial .uando 
3e empeza a ago ar ruestro inventario. /a oue realzar "a "eya Importacon 
10s omá much. tempo porque que debemos Cumplr cx el cumplejo 
Reglamenta Tecnico Ecuatoriana (RTE INENO13) regulago y contralado par el 
insisto de Nomalización (INEN 1875 Er la actualda1 “westros mayores 
competidores son el mercado naconal que se ha visto fortalecicc con as 
sestncciones arres riencionadas en determmados praduros y el contrabando 
que ingresa por nuostras fronteras 

  

  

A pasar de estos incorementes en el ano 2012 los nglesos de 
MEGAFASHION SA sumaron USC$ 685798 41 que comparados a los del 
añ mmeziatc anterior estas decayercn en un 7 19 % esto debo a una salda 
grarde en las ventas «1 e suffimos en a mas de dicembre por la falla ce 
epunte de parte de consumidor final a nuestros ctentes de igual forma os 
costos del misma pe ado mantuvieron relacion respacta de los ingresos y   
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