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INFORME DEL GERENTE GENERAL DE GRUNENTHAL ECUATORIANA
CORRESPONDIENTE AL ANO 2012

En el afo 2012 las ventas de Grinenthal Ecuntoriana alcanzaron USS 39.9 Mio, lo que
significd un cumplimiento del 101% versus ¢l presupuesto del afio, En relucidn al afio 2011
lus ventas erecleron un | 19 en valores.:

Este crecimiento se ha dado principalmente en el negocio de Distribucion represeniado por
Janssen, Merck Sharp & Dome v Sanofl, gue tuvieron un crecumento del 1 34% versus el
afio anterior, |9 mayor parte de las ventas fue a nivel de instituciones pablicas.

Grinenthal Ecustorisna ocupa la posicion 16 dentro del mercado énico sin leches
(corporaciones) con una participacion en el mismo de 2.67% v con un indice de evolucion
de 91 en ¢l periodo.

Criinenthal Ecustoriana mantiene el liderazgo en ¢l segmento de Dolor, con uma
participacion del 12%. seguido por Tecnofarma, Plizer y Merck Sharp & Dome. En este
scgmento desiacan los crecimienio de Adorlan v de Zaldiar (productos Grilnenthal) y
Analgan v Arcoxia, productos de la competencia

Otrn de In Areas estratégicas de nuesits empresd es Ginecoldgica con nuestros productos
Belara v Ciianda (los dos anticonceptivos orales), Nuestros principales competidores en
este segmento son Baver v Tecnofirma, pese a fuertes inversiones promocionales de estas
dos empresas mencionadas, Grilnenthal ha tenido an muy buen desempeflo en el afio 2012
con un indive de evoluciin de 110, El prodecio de Grilnenthal gue se consolida despuds del
lanzamiento en 2011 es Gianda.

El afio 2012 se vio afectado para las ventas de Grilnenthal por uns disminuciin en ventus
de Mesulid que superan los LSS 2.5 Mio, Esta situacidn, que se inicid a linales del 2011,
se dio por o sulida de las presentaciones pedigtricas de la marca debido a la cancelacidn
del registro sanitario por parte del INH, lo cual impactd en oda la marca.

la linca de productos smtibidticos (Megacilina, Tobil, Grunamox, Claritrol) tuve un
decrecimicnto en las ventas debido a un re dircocionsmiento en la estrategin de promocion
para focalizar ln gestion de promocion de lo Fuerzu de Visitn Médica en los productos
estratégrcos de Dolor v Ginecologin,

El afio 2012 concluyd para la empresa con un resultado antes de impuestos de LSS 387
mil.
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