
Quito, 30 de Mayo de 2013 

Señores 
Junta General de Accionistas 
Markoting ARM del Ecuador S-A. 
Ciudad. 

De mi consideración 
Cumpliendo con las disposiciones de la Ley Compañías y la Resolución No 921430013 
dela Superintendencia de Compañias (Registro Oficial No 44 de 13 de octubre de 1992), 
'n la que establece los requisitos mínimos que deben contener los informes anuales que 
presentan los administradores a las Juntas Generales, en calidad de Gerente General 
Actual me permto poner a su consideración el Informe de la Gestión realzaca por ésta 
Administración correspondiente a la empresa MARKETING ARM DEL ECUADOR SA. 
urante el ejercicio económico del 2012. 

1. Aqui un breve balance del periodo 2012. Según citas oficiales, durante el 2012 la 
economia ecuatoriana ha reflejado un crecimiento alrededor del 5%, en donde las 
actividades no petroleras impulsaron el crecimiento productivo nacional, en el que el 
sector agropecuario tiene una participación del 7%, en donde la intervención 
gubemamental comienza a rendir sus primeros futos alas acciones que propenden al 
desarollo integral del sector. Es relevante señalar que el gobiemo cuenta con un 
presupuesto para asegurar culivos como arroz, banano, caña, maiz duro, papa, trigo, 
Trejo, tomate de árbol, soya entro otras para evitar pérdidas en a época invermal 

De nuestra parte segumos aportando con nuestro compromiso de reducir el daño 
“ambiental ofreciendo al sector agropecuario productos amigables al medio ambiente 
En este año se incremento el recurso humano para expandi la tarea de dar a conocer 
la calidad y bondades de nuestros productos con un trabajo de base. 

Dado que el principal objetivo de la empresa es brindar Asesoria Técnica a tas 
empresas distribuidoras de Marketing Arm International en el Ecuador durante el 
ejercicio que concluyó al 31 de Diciembre del 2012, los esfuerzos de la administración 
han sido encaminado a fomentar las relaciones comerciales con nuestros socios 
estratégicos. Las metas y objetivos previstos se cumplieron según proyecciones de 
ventas establecidas a nuestros distribuidores; a la par y a pesar de que el periodo. 
2012 fue crlico nos hemos esforzado para incrementar nuestro radio de acción 
llegando directamente al sector agropecuario, hecho que no ha sido fácil ya en el 
primer semestre se enfrentaran algunas condiciones adversas que no ayudaron a 
cumplt las aspraciones y se reflejan en los resultados con los que cerramos el 
periodo 2012 
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